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Editör Takdimi 

Sayın Okuyucularımız, 

İktisadi Yenilik Dergisi'ne katkı verenler ve dergi için çalışanlar olarak sizleri saygı ile 

selamlayarak yayın hayatımıza başlıyoruz. İktisadi Yenilik Dergisi Siirt Üniversitesi İktisadi 

ve İdari Bilimler Fakültesi tarafından yılda en az iki sayı yayınlanan hakemli bir dergidir. 

Dergiye gönderilen makaleler öndeğerlendirme ve hakemlik sürecinden geçtikten sonra, 

uygun bulunduklarında gecikmeden yayınlanmaktadırlar. 

İktisadi Yenilik Dergisi, özellikle iktisadi yenilik konularında bilimsel yazına orijinal katkılar 

sağlama çabasındadır. Derginin ağırlıklı yayınları yenilikçi bir fikrin üretilmesi, paylaşılması 

ve yenilik olarak topluma ve ekonomiye kazandırılması konularıdır. Dergimizde iktisat ile 

ilgili diğer konularda da katkısı yüksek makaleler ve İngilizce makaleler yayınlana-

bilmektedir.  

Gelişmiş bir ülke kademesine geçme çabasında olan ülkemiz, küresel rekabet içine girmiş 

işletmelerimize rekabette avantaj sağlayacak araçlara, katma değeri yüksek ürünlere ve sahip 

olunan kaynakları daha verimli kullanmayı gösterecek yenilikçi fikirlere ihtiyaç duymaktadır. 

İktisadi Yenilik Dergisi Türkiye ve Dünya'da bu eksikliği kapatacak bilimsel fikirleri, 

görüşleri, ispatları ve bilimsel çalışmaları sunma gayreti içindedir. İlk sayımızda yer alan dört 

makale dergimizin bu gayretini göstermek için önemli bir başlangıç noktası olmaktadır.  

Prof. Dr. Yüksel Birinci tarafından hazırlanan ilk makalemiz bir yenilikçilik göstergesi olan 

patent kavramının nasıl stratejik bir araç olarak kullanabileceğini incelemekte ve işletmelerin 

rekabet avantajı kullanma imkanı elde ederek, piyasada başarılı ve kalıcı olma fırsatını elde 

edeceklerini vurgulamaktadır. 

Doç. Dr. Okan Yeloğlu ve Hale Alan tarafından hazırlanan ikinci makalemiz, iki iktisadi 

yenilik kavramı olan markalaşma ve yenilikçilik konularının birbiriyle olumlu yönde ilişkiye 

sahip olduklarını vurgulamakta ve bilimsel olarak bu iki konu arasındaki ilişkilerin tespitini 

sağlayacak önsavın değişkenlerini sunmaktadırlar. 

Doç. Dr. Arzdar Kiracı tarafından hazırlanan son iki makalemiz aynı makalenin Türkçe ve 

İngilizce yazımları olmaktadır. Bu makalede, yenilikçi ürün üreten şirketlerin özel pazarlama 

stratejileri ile karlarını arttırabilecekleri, piyasa parametrelerinin uygun olması durumunda 

yenilikçi ürünleri müşterilerinin benimsemenin kaçınılmaz (kesin başat strateji) olduğu ve 

oyunun eski ekonomi şirketleri için mahkumlar ikilemi ile sonuçlanabileceği ispatlan-

maktadır.  

Yazar ve okuyucularımızla birlikte bu sayı ile başlayacak olan bilime katkımızın gelişerek 

uzun yıllar sürmesi dileğiyle… 

Doç. Dr. Arzdar Kiracı 

Editör 


