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El 10 de Julio de 2016 el reconocido productor musical catalán Jordi Cano también conocido como Mr. Sony asistió al 
festival veraniego Cruilla donde escuchó por primera vez los sonidos de la banda Americana Calexico, reconociendo 
inmediatamente el potencial del grupo.

Asombrado por la capacidad del conjunto musical de combinar estilos y sonidos de todo el nuevo mundo Mr. 
Sony decidió apostar por su intuición e invertir una gran parte de su fortuna en el reposicionamiento de esta 
banda, teniendo como objetivo final incrementar el público seguidor del grupo musical y aumentar la venta de sus 
productos, recuperando así su inversión. 

El primer paso de Mr. Sony Cano para cumplir tal objetivo fue contactar a la hasta ahora poco conocida agencia y 
productora Kinnikinnick y delegarles el desarrollo de la estrategia de impulso de Calexico, dejándoles total libertad 
creativa para el desarrollo de la misma. 

A continuación se presenta la propuesta de tal agencia.

Introducción
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Es una banda de indie rock norteamericana basada en Tucson - Arizona liderada por Joey Burns y John Convertino. 
Se caracterizan por un estilo musical en el que se mezclan el Country Alternativo y el Folk Americano del oeste de los 
Estados Unidos con numerosos sonidos latinoamericanos. En su música resaltan vientos y metales traídos del Mariachi 
clásico mexicano, sones de Cumbia caribeña, el acordeón o el bajo sexto del Tejano e incluso sintetizadores clásicos del 
Post-Rock. La banda recibe su nombre de una ciudad fronteriza ubicada en el sur de California. 

Calexico cuenta con más de 20 años de trayectoria, aislados intencionalmente del foco de atención mediática y 
concentrados en la pulcritud musical iniciaron oficialmente a finales de los noventa y desde entonces se ha caracterizado 
por impecables ejecuciones en giras y conciertos, ganando así la admiración de grandes músicos alrededor del mundo.

World tour | Calexico
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Varias de sus canciones han sido utilizadas en reconocidas series de televisión, películas 
y producciones independientes. También han alcanzado el Top 10 de los Billboard 200 
en varias ocasiones y continuamente realizan colaboraciones con músicos de todas 
partes del mundo.

“Being in Calexico is like being in a music theory class. I’d refine that. I feel our influence is 
more ethnomusicology or, psychogeographical. We’re more into world music...” 

Joey Burns

20 AÑOS DE TRAYECTORIA

COUNTRY ALTERNATIVO 

FOLK AMERICANO

TOP 10 DE BILLBOARD 200

COLABORACIONES CON MÚSICOS
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/ Fronteras imaginarias

Nace como resultado del análisis primario de la identidad musical 
de Calexico: Una banda de gran trayectoria que constantemente 
evoluciona y añade capas de riqueza musical gracias a la 
implementación de nuevos sonidos, ritmos e instrumentos 
encontrados gracias al atrevimiento de sus integrantes de cruzar 
las fronteras políticas, arbitrarias y temporales que dividen el 
continente americano.

El concepto primario
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/ La casa de Calexico

Este concepto surge como justificación de la formalización del 
concepto inicial. Definimos la casa de Calexico a nivel macro 
haciendo alegoría al océano como la única frontera real que contiene 
al continente Americano. En contraste y a un nivel micro, La casa de 
Calexico enfrenta a los muros de la casa como la primera frontera 
a enfrentar.

El concepto secundario
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Con una serie de acciones que tendrán como pico experiencial la gira mundial, posicionaremos a Calexico como el mejor 
exponente de la riqueza musical del continente americano, como la única banda capaz de llevar impecablemente las 
raíces de Latinoamérica al indie norteamericano y ofrecerlo como producto al resto del mundo. 

Actualmente, en solitario, Calexico atrae un aforo promedio de 1500 asistentes por evento, nuestra intención es 
reposicionar a la banda y atraer al menos 5000 asistentes por ciudad.

La estrategia de posicionamiento iniciaría con la producción de una pieza audiovisual en la que se documentaría el 
viaje de la banda en su búsqueda de nuevos sonidos a través del continente americano, durante este tiempo la banda 
recolectaría instrumentos, técnicas, historias y sonidos que serían luego parte del próximo disco del grupo.

Calexico entonces anunciaría su nueva producción discográfica, revelando también pequeños adelantos de la pieza 
audiovisual que sería lanzada meses antes del disco.

Después de la gira promocional del nuevo disco, la banda promocionaría paquetes de viaje a Latinoamérica en los que 
los seguidores del grupo podrán vivir a primera persona la experiencia que llevó a Calexico a crear su último disco.

La propuesta
Calexico como el mejor exponente de la riqueza 
musical del continente americano.
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Grabación de 
documental

Trailers Lanzamiento Gira Viajes
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El universo de todas las acciones relacionadas a la gira irán ligadas al concepto inicial, fronteras imaginarias, teniendo 
siempre en cuenta la actitud de la banda a lo largo de su carrera, con muchas referencias de iluminación, color y texturas 
sacados de Tucson y el desierto de Arizona, contrastado a su vez con distintos estilos.

El universo visual sintético
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/ Actitud & Tono

Relajada, sofisticada, la calidad de la música es lo más relevante 
no de protesta, no ruidosa, no estremecedora.
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/ Paleta de colores

Cálida, tierra, amarillenta y con tonos rojizos, simulando 
los colores del atardecer del desierto de Arizona.

/ Iluminación

Cálida y natural. Sin luces fluorescentes.
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Espacios interiores
Cálidos, con mobiliario saturado. Sofisticado pero no de lujo, objetos 
desgastados por el tiempo.
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Espacios exteriores
Abiertos, envolventes. Buscamos utilizar los espacios como medio que provoque la nostalgia 
y el ensimismamiento típico de los espacios vastos en solitario.
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La pieza audiovisual a realizar será documental de estilo exploratorio con énfasis en los sonidos, influencias e instrumentos 
musicales encontrados durante el recorrido por Latinoamérica.

/ Posibles directores

Gerry Troyna, documentalista americano destacado y galardonado por su trabajo en American Nomads  y Indian Railways. 
Proyecta realidades de personajes muy particulares sin dejar a un lado la sinceridad y crudeza del cine americano de 
carretera. Encaja perfectamente con la estética en la que perfilará Calexico.
http://www.gerrytroyna.com/

David Choe es un pintor, artista de graffiti y novelista gráfico americano de descendencia Coreana. Ha sido creador de 
innumerables piezas de arte e intervenciones alrededor del mundo. En 2009 inició la grabación de una serie llamada 
Thumbs up!, en la que recorre países enteros haciendo autostop. Nos parece interesante combinar la estética “dirty” de este 
artista ubicándolo tras la lente e interpretando los significados del recorrido de la banda por los países latinoamericanos.
http://davidchoe.com/

/ Referentes

Sin mapa						      https://vimeo.com/31449584 
Fuera de Sistema					     https://vimeo.com/71531857
Son de Gaita					     https://www.youtube.com/watch?v=vSVL9PI-2hI
Corazón de cielo, corazón de tierra		  https://www.youtube.com/watch?v=--5qf1L8yQE

El documental
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Como parte de la estrategia de reposicionamiento y en asociación con Momondo realizaremos tres eventos de lanzamiento 
y proyección de la pieza documental La Casa de Calexico, en la que además anunciaremos las fechas y ciudades de la 
gira. Los eventos, a realizarse en Tucson, Buenos Aires y Barcelona contarán además con la presencia de algunos de los 
artistas invitados que participarán en la gira y el nuevo disco de Calexico.

El principal objetivo de estos eventos de lanzamiento es atraer la atención de medios especializados tanto del sector 
musical como audiovisual, exponiendo así el nuevo producto Calexico. 

Eventos de lanzamiento



El recital busca ofrecer una experiencia inmersiva adaptada al 
público de la banda, un recital sofisticado, cálido y tranquilo. Durante 
las presentaciones se busca aislar continuamente al asistente 
del mundo cotidiano, sumergiéndole dentro de una experiencia 
audiovisual que combinado con la inmensidad de la locación 
pretende ubicar a los seguidores del grupo en un universo en el que 
el mismo pueda apreciar de primera mano a la banda y su música. 

Evitamos bloquear o cerrar el espacio de los asistentes. También 
evitamos barreras entre el escenario y los fanáticos. No habrá 
distinción de zonas, será una sola. Sin fronteras.

/ Referentes

Audioslave desde La Habana - Cuba 2005. 
Paz sin fronteras - Colombia/Venezuela 2008.
Metallica Freeze ‘Em All - Antartica 2013.
Rock on the woods festival.
Vida festival.

Los recitales
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El nombre de la gira
Casa de Calexico. Refiriéndose al continente americano como la verdadera casa raíz de la 
música de la banda. Considerando los océanos como las únicas fronteras reales.
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Los bosques
Buscando emular los sentimientos provocados tras enfrentar en solitario la inmensidad del desierto de Arizona 
proponemos ubicar los recitales en explanadas en medio de bosques alrededor del mundo, con esto creamos 
desubicamos y aislamos al espectador en un contexto inusual.

Teniendo en cuenta que la banda evita el 
foco mediático y se concentra en la calidad 
de la música, ciertas barreras visuales 
como árboles y vegetación se pueden 
permitir durante el recital.
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El portal de la casa de Calexico. Como marca del inicio de la experiencia recital y como parte del control de seguridad 
todos los asistentes atravesarán un marco que representaría una barrera ficticia realizada por la artista alemana Cornelia 
Konrads (www.cokonrads.de),  a partir de allí el público se irá adentrando en los bosques, aislándose incrementalmente 
y teniendo como centro y punto de atención el stage y su estructura vertical como punto de referencia. 

El camino al recital
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Será muy importante que la banda inicie su presentación dos horas después del atardecer, éste horario se mantendrá a 
lo largo de toda la gira. Con esto buscamos ubicar al asistente en dos escenarios completamente distintos, el bosque de 
día y el bosque de noche; provocando así imágenes, historias y vivencias distintas.

Sólo al atardecer



26



27
Siguiendo el concepto inicial, Calexico invita al público a su casa. Lo ubica en el centro del bosque en un staging 
relativamente sencillo, en el que una tarima cuadrada simulará el interior de una vivienda siguiendo los parámetros del 
universo visual presentado anteriormente.

Resalta un candelabro clásico de casi 6 metros que se ubicará en el centro del stage que a su vez estará decorado con 
mobiliario clásico, lámparas de piso, alfombras y armarios. 

Ubicando el stage cuadrado sin barreras se pretende generar una tarima en el que el asistente pueda ver la presentación 
desde cualquier ángulo. La disposición nuclear de la iluminación construye también sobre este concepto.

El stage



28



29
El stage estará principalmente iluminado por el candelabro mencionado anteriormente, con luz cálida será el núcleo de 
luz de todo el evento. A esto se sumarán luces de ambiente, pocas luces de foca muy difuminadas y algunas lámparas 
de piso que formarán también parte del decorado de la tarima.

Iluminación del stage
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Iluminación de la zona de asistentes
En las zonas del público se ubicarán linternas de luz cálida que aumentarán en cantidad a medida que el asistente se 
acerque al stage, generando así una dispersión de los focos de luz desde el stage hacia los límites del recital.  
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Las fronteras de luz
Como un guiño hacia la invitación indirecta de la banda a cruzar las fronteras imaginarias que limitan en la 
cotidianidad, proponemos generar una línea punteada de luz que simule las encontradas en elementos cartográficos. 
Estas piezas estarán ubicadas en la superficie del suelo y se encenderán como parte de la presentación. Una tras 
otra, iniciarán su recorrido en el stage y se extenderán radialmente del mismo hasta subir y acabar en la zona más 
alta de 4 torres de 20 metros de altura ubicados en los cuadrantes del área del público. 
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Como parte de la experiencia se ubicarán grupos de mobiliario a lo largo de toda el área de la locación, con ello 
buscamos emular salas de estar del mismo estilo del stage, en el que los asistentes pueden sentarse, relajarse y 
apreciar el concierto de una manera original, en la casa de Calexico.

Zonas de lounge
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Atrezzo y las instalaciones
Espejos, obras de land art, zonas de descanso.
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Vestuario
Actualizaciones modestas de los vestuarios asociados al oeste norteamericano.
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Las ciudades / Estados Unidos:
Tucson - Estados Unidos

San Francisco - Estados Unidos
Vancouver - Canadá

Chicago - Estados Unidos
Washington DC - Estados Unidos

Boston - Estados Unidos
Nueva York - Estados Unidos 

Montreal - Canadá

/ Latinoamérica:
Isla Río Negro - Bolivia/Paraguay/Brasil

Sao Paulo - Brasil
Quito - Ecuador

Santiago de Chile - Chile
Buenos Aires - Argentina

Montevideo - Uruguay
Bogotá - Colombia

Ciudad de México - México

/ Europa:
Bruselas - Bélgica
Utrecht - Holanda

Frankfurt - Alemania
Berlín - Alemania

Varsovia - Polonia
París - Francia

Milán - Italia
Barcelona - España

Atenas - Grecia

/ Asia:
Zona neutral:

Corea del Norte/Corea del Sur
Tokio - Japón

Seúl - Corea del Sur
Shanghai - China

Beijing - China
Guangzhou - China
Karachi - Pakistán

Mumbai - India
Dhaka - Bangladesh

Manila - Filipinas
Taipei - República de China

/ Oceanía:
Sydney - Australia

Melbourne - Australia
Brisbane - Australia

Perth - Australia
Aucklad - Nueva Zelanda

Wellingron - Nueva Zelanda
Moresby - Nueva Guinea

/ Africa:
Lagos - Nigeria

Cairo - Egipto
Giza - Egipto

Nairobi - Kenya
Casablanca - Marruecos

Dakar - Senegal
Cabo - Sudáfrica

Maseru - Lesotho
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Los colaboradores / Estados Unidos:
		  Devendra 

Banhart
Llamabeats

Dry river yatch club
Boniver

Chvrches

/ Latinoamérica:
		  Ely Guerra

René Perez
Natalia Lafourcade

Café Tacvba
Gustavo Santaoalla

/ Europa:
		  The Kooks

Kings of convinence
José González

Patrick Watson
Emiliana Torrini

/ Asia:
		  Yuna

Zee Avi
WHOwho

Run river north
Beenzino

/ Australia:
		  Snakadaktal

Yves Klein Blue
Seeker lover keeper

The jungle giants
The paper kites

/ Africa:
		  The Plastics

Emma Hearne
The parlotones

Petite noir
Felix Laband
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El recital de apertura
El recital de apertura tendrá un significado especial. Se realizará en una frontera real entre 
Brasil, Paraguay y Bolivia, en medio del río negro se encuentra un islote que marca la triple 
frontera, allí, la banda dará inicio a su gira, buscando atraer atención mediática internacional 
y afianzando el concepto de reposicionamiento de la gira y la banda, en el que las fronteras 
son solo restricciones arbitrarias y no barreras reales. 
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Transporte para llegar al recinto
Como parte de la gira la banda dispondrá de autobuses clásicos reformados de estilo Bluebird en las poblaciones 
cercanas a las locaciones de los conciertos, a partir de allí los asistentes podrán transportarse hasta el portal del 
concierto.
Como gesto experiencial, un par de kilómetros antes de la llegada a la locación se dibujara una línea punteada en la 
carretera, allí,  el autobús realizará una parada de un par de minutos en la que simbolizará el cruce de una frontera 
imaginaria y el inicio del recorrido hacia La Casa de Calexico.
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/ Fun reward
La venta de entradas empezara con special sale para las personas que alguna vez fueron a concierto de Calexico y para 
los miembros del fan club - sus mayores seguidores. Ofreceremos un descuento especial para inscribirse temprano.

/ Early bird pricing
La venta de entradas seguirá con early bird pricing  - una reserva anticipada para alentar a la gente a comprar antes de 
que los precios aumentan.

/ Emisión de diferentes tipos de pases
La emisión de los diferentes tipos de pases ayuda a acomodar a las personas y aumentar las ventas. Consideraremos un 
pase de estudiante, un pase estándar y un pase experiencia que incluirá una edición especial coleccionable de la gira.

/ Door pricing
Las entradas de última hora podrán ser adquiridas en la entrada del recinto.

Distribución de entradas
Las entradas para La Casa de Calexico Tour 
serán distribuidas en 4 etapas:
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Los viajes

Como acción final de la gira y con la intención de ofrecer a lo seguidores de la banda la oportunidad de cruzar fronteras 
reales Calexico se asociaría con la agencia de viajes internacional Momondo, la cual comparte la visión general de las 
fronteras como límites arbitrarios y traspasables. Ésta visión se afianzado en los últimos años a través de sus campañas 
comerciales. 

Momondo y Calexico en conjunto ofrecerían paquetes de viaje a algunas de las locaciones que la banda habría visitado 
durante la producción de su último disco y pieza documental. De esta manera los seguidores de Calexico vivirían de 
primera mano la experiencia creativa y las historias que darían como resultado el nuevo disco de la banda.

La experiencia post-tour para los asistentes de concierto.
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/ Análisis

La gráfica que se propone para la gira surge a partir del análisis de la mayoría de las piezas realizadas para productos o 
giras de la banda durante sus más de 20 años de trayectoria. Si bien no hay un logotipo que permanezca en el tiempo o 
una línea gráfica definida a lo largo de sus producciones se pueden identificar elementos gráficos, estilos de ilustración 
y hasta referentes que se repiten en casi todos sus posters, carátulas de álbumes o elementos de comunicación. 

Es notorio el protagonismo de las ilustraciones, ya que a excepción del primer álbum Spoke (1997), la banda a seguido 
una línea de carátulas ilustradas que continúa hasta la fecha. Esto se traslada piezas propias de las giras, conciertos y 
festivales de los que Calexico participa o es protagonista. Cabría resaltar que los estilos pictóricos de dichas ilustraciones 
son diversos y responden al tono que la banda le imprime a cada álbum o gira.

Las piezas gráficas
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/ Referentes

El hecho de que Calexico carezca de un logotipo estable en el tiempo permite generar una identidad visual para la banda 
y la gira. Esta libertad creativa a nivel gráfico nos permite desarrollar una propuesta que otorgue un tono coherente con 
la propuesta conceptual.

Por ello, se tomamos referentes tipográficos o de “lettering” en los letreros populares de algunos comercios de 
Latinoamérica, los cuales se caracterizan por sus paletas de colores encendidas, el tratamiento manual e imperfecto y 
la escogencia de tipografías pesadas y llamativas. 

Colectivos como Carga Máxima de Perú, o el artista de letreros Elliot Tupac de ese mismo país son referentes directos 
de este estilo, ya que saben interpretar el tono popular y latino de los letreros, llevándolos a una ejecución técnica 
destacada.

Por otro lado, y para continuar con la línea de ilustración tan arraigada en Calexico, se toma como referente al ilustrador 
chileno Ricardo Cavolo, cuyas ilustraciones saturadas otorgan una riqueza visual y un ritmo buscamos emular combinando 
elementos pictóricos que hacen alusión a instrumentos o elementos del stage de la gira. 

En conclusión, la combinación del lettering imperfecto, la paleta de colores llamativas, los referentes de ilustración y la 
saturación de los elementos logran ilustrar y comunicar perfectamente el crisol gráfico que se encuentra en el continente 
americano, es decir, en La Casa de Calexico.
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Las camisetas
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Sudadera
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Tote bag
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Caja de edición coleccionable
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CD
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Vinilo
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Las entradas



56

Poster


