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-aceboost. tra passato, presente e
futuro

Michela Taccola, Agora 2020


http://faceboost.org
http://faceboost.org

faceboost.org

Chi sono

e Sono Michela Taccola
e SONO una blogger
e (3estisco Faceboost.
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Cosa e Faceboost.

Fc‘ceboost Le mie esperienze  Consulenza Interviste agliesperti  Perché faceboost?  Disclaimer Q
L]

e Bl0Q
® -sperienze
® nterviste

* Informazione attraverso Live sui social i ) g
CHIEDI ALLA COMMUNITY = &
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FPresenza di Facepoost. sul social

LE “ANTA SFUMATURE
* Instagram L 1 o

» Gruppo chiuso Facebook
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Gl argomenti di Faceboost.

* Medicina Estetica

» Chirurgia estetica

* Menopausa

* Alimentazione

* Medicina anti-aging

* Integrazione alimentare
» Attivita fisica
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| e attivita di Faceboost.

» Stesura di articoll
* Montaggio video
* [est del trattament
» (Gestione del social

» Rispondere alle richieste delle tfollowers
» Consulenza
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| e collaborazioni di Faceboost.

Collaborazioni con alcune aziende del )
0

settore per testare: BELOTERO

e trattamenti @
* cosmeceuticl

* Integratori
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Medicina estetica e Chirurgia Estetica

QUOTA DI INTERVENTI ESTETICI CHIRURGICI E NON CHIRURGICI
Italia, 2018, in 7%

@ Interventi chirurgici @ Interventi non chirurgici

» La medicina estetica propone trattamenti non chirurgicl
» La chirurgia estetica prevede |'intervento chirurgico
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| fruitori della medicina estetica per fascia di eta

PROCEDURE DI MEDICINA ESTETICA PER FASCIAD'ETA
Italia, 2018, in 7%

* Donne 87,4%: tra 1 35 e 1 50 quasi la
meta di tutti gli interventi
» Uomini 12,6%: rispetto al 2018 |l

pubblico maschile che si e rivolto al
medico estetico e aumentato del 16,2%
contro il +3,3% di quello femminile. :
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Mission di Faceboost.

« Spingere le donne a prendersi cura di loro stesse
Divu\gare INnformazioni corrette

vanno ad eseguire ==

E=mc’ .

i 799
tettit

B o | ittt P
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Com’e cambiata la comunicazione in Medicina Estetica
negli ultimi ann

» Mass Media (carta stampata, televisione e radio)

« Social Network
* \Web
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« Siti del medici
e FOorum

 Portall di medicina estetica
* Blog

| web

o @
‘ IR

SHARING

0O
WEB 2.0

COMMUNITIES ”

PICTURES

o

FORUM
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Perché un blog sulla Medicina estetica

* Per intuire e percepire bisogni

» Per creare un Link tra medici e pazient

» Per scardinare luoghi comuni

 Per informare attraverso I'ESPERIENZA diretta
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| valorl di Faceboost

» Credibilita e affidabilita

* [rasparenza

* Informazioni scientifiche corrette
» Cautela
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Cosa chiedono le/i Followers

* Nomi del medici

* Efficacia del trattamenti

* fempi di recupero REALI
» Costli
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| ’importanza delle recensioni sui Social

Gli utenti sono Molto piu propensi a seguire una
raccomandazione 0 un giudizio formulato da un
altro utente piuttosto che da un “esperto”

2017
Informed Public

60 || Global
80 India

79 China

78 Indonesia
77 UAE

71 Singapore
68 U.S.

62 Canada
62 The Netherlands
61 Italy

61 Mexico
57 Malaysia
57 Spain

56 France
56 U.K.

55 Colombia
54 Australia
54 Germany
53 Hong Kong
51 Argentina
51 Brazil

50 S. Korea
50 Turkey

49 Japan

49 S. Africa
47 Sweden
45 Russia
44 Ireland

43 Poland

2018
Informed Public

83
81
i
76
70
67
65
65
62
60
57
57
56
56
55
55
54
52
51
50
50
49
48
48
47
46
45
> 45

Global

China
Indonesia
India

UAE
Singapore
The Netherlands
Malaysia
Mexico
Canada
Argentina
Italy
Turkey
France
Sweden
Australia
Spain
Germany
U.K.
Brazil
Colombia
S. Korea
Hong Kong
Ireland
Poland
Russia
Japan

S. Africa
U.S.

Trust
(60-100)

Neutral
(50-59)

Distrust
(1-49)

Biggest changes in

us. @

Argentina 49
Sweden +9
Malaysia  +8

Turkey +7

U.S. Trust Index crashes
23 points
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| numeri del blog: le visualizzazion
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2017

2018

2020

Oltre 300 articoli pubblicati
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| nUMer| gel social

0 1750 3500 5250 7000

6.460
Facebook
Instagram 4'73d

La community di Superanta w

Circa 15mila Followers

Michela Taccola, Agora 2020




faceboost.org

| success| di Faceboost.

* Relatrice a congressi del settore

* Invito ad eventi come paziente esperta

* Docente a Master Universitari di Medicina estetica
* Interviste su settimanall

a tendina del suo sito li ha fatti
quasi tutti. Dalla A di acido
polilattico alla X di Xela, prodotto
_ per la redermalizzazione cutanea
(qualsiasi cosa essa sia), ce ne sono
in mezzo 102, le tappe di un viaggio
che Michela Taccola ha intrapreso
5 anni fa, destinazione: «Una
versione non diversa, ma migliore
di me stessa. La migliore possibile».
Poteva essere una traversata
solitaria, ma Michela — 56 anni,
toscana trapiantata a Monza da 15.
~ ha pensato di far dei suoi provati

I trattamenti elencati nel menu

per voi prima un blog
(faceboost.org) e poi un mestiere
che la impegna a tempo pieno:
«Provo i trattamenti, scrivo,
intervisto gli esperti, faccio dirette
sui social, partecipo a convegni
scientifici per spiegare ai medici
che cosa vogliono davvero le donne
e rispondo alle follower che mi
chiedono consigli: sono ’amica
web della porta accanto che prima
non c’era.
Appassionata di medicina estetica
da sempre, prima di sottoporsi
ai vari trattamenti Michela
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v

IL MEGLIO

DI ME

Michela Taccola,
56 anni. Cura il sito
faceboost.org nel
quale racconta la
sua routine anti
age e intervista
medici ed esperti.

per VOI

Da5 anni Michela Taccola
inarte FACEBOOST,
sperimenta tutto cio che
la scienza (e la medicina
estetica) offre per
rallentare il tempo.

E dice: «Accettate, e non
giudicate, anche me»

3

di SILVIA NUCINI

googlava cercando opinioni e
testimonianze, «ma trovavo solo
commenti firmati con nickname.
Chi mi assicurava che dietro non

ci fosse il medico stesso per farsi
pubblicita?».

Dopo un ritocchino sfortunato

che le lascia «due labbra a canotto.
Che vergogna!», la signora decide
che se qualcuno ci deve mettere

la faccia, lo fara lei. E cosi inizia

a provare («ma senza ossessione, 1o
scriva») e raccontare. «Quelle come
me le dovevo salvare da medici e
trattamenti sbagliati».

3 MARZO 2021 VANITY FAR 67
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Prossimi obblettivi di Faceboost.

* Aumentare la conoscenza del blog
 Aumentare la visibilita sui social
* Rendere Faceboost. un’azienda

fb\ G
* Mantenere |'autonomia di giudizio ‘*

* Iniziare a trarre profitto dall’attivita
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Redazione del piano strategico

- |dentificazione/distinta base del prodotto/servizio
- Segmentazione del mercato s g i
- Analisi della eventuale concorrenza

Goals Analysis QC

[jg €.,
Plan “  online & SWOT |

ey Research
~. Competitor?
A

o ~ v U anc 1 Succe
- Posizionamento G - Timeline |z
7 Vision ; Mission N
Product - |
. PreZZO Descripfion
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