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Publikacija je objavljena u okviru projekta Uloga i odgovornost lokalnih medija u borbi
protiv dezinformacija, laznih vesti i malignog stranog (ruskog) uticaja, koji je podrzao DT
Institut. Stavovi izrazeni u ovom istrazivanju isklju¢ivo su stavovi autora i ne odrazavaju
zvani¢ne stavove DT Instituta.



Uvodna rec

Naucnici drustvenih nauka koji proucavaju uticaj interneta, druStvenih medija i drugih oblika
deljenja digitalnih informacija, smatraju da je stanje demokratije na svetskom nivou izuzetno
alarmantno. Na§ trenutni medijski ekosistem proizvodi premalo visokokvalitetnih
informacija; imamo tendenciju da nas privlae informacije koje potvrduju naSe postojece
predrasude o svetu 1 da upravo ove informacije delimo bez obzira na njihovu istinitost; i sve
je veci broj aktera koji pokusavaju da iskoriste ova zapazanja kako bi izobli¢ili javni diskurs
1 podrivali demokratsko donosenje odluka.

Kao rezultat toga, rad novinara koji izveStavaju o temama od javnog interesa i u skladu sa
profesionalnim standardima postaje sve izazovniji. Ovaj priruc¢nik, u kome predstavljamo
odgovornost lokalnih medija u borbi protiv dezinformacija, laznih vesti i malignog stranog
(ruskog) uticaja, predstavlja nas pokusaj da doprinesemo borbi za istinito javno informisanje.



Sta su dezinformacije ili laZne
vestl?

Termin "lazne vesti" je tek nedavno dodat u Srodni termini kao §to su ,,post-Cinjenice” i
reCnik medijskih pojmova. Prema Google ,alternativne Cinjenice” takode su dostigli
Trend-u, dugi niz godina termin bio relativno vrhunac u Google trendovima otprilike u
nepoznat, sve do predsednickih izbora u SAD u isto vreme. Svi se oni odnose na uoceno i
novembru 2016. godine kada je ucestalost namerno izoblicavanje vesti sa namerom da
termina u pretragama iznenada naglo porasla utic¢u na politicki sliku 1 da pogorsaju podele
(Slika 1). u druStvu. Ljudi su zabrinuti zbog laznih
vesti jer to stvara zabunu.
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Interest over time

Note

Slika 1: Ucestalost pretrage termina “lazne vesti” na Google Trendu (2010-2022)

U stvari, laZzne vesti uopste nisu nova pojava; stare su koliko i medijska industrija. Prva pojava laznih
vesti zabelezena je u 16. veku. Medutim, tek nedavno se termin vratio na nase radare, nakon digitalne
transformacije vesti sa oflajn na onlajn plasiranje i uspona drustvenih medija kao kanala za plasiranje
vesti.



Postoji mnogo definicija laznih vesti. Prema
Kembridz re¢niku, lazne vesti su “lazne price
koje izgledaju kao vesti, Sire se na internetu ili
preko drugih medija, a obi¢no su kreirane radi
uticaja na politicke stavove ili kao Sala“.
Dodavanje ,,Sale* ovoj definiciji ¢ini se manje
prikladnim. Mala, ali aktivna satiricna Stampa je
uvek Sirila lazne price kao Sale, ali se lako mogu
identifikovati izdavaci koji ne kriju svoje
namere 1 imaju musterije koje uZivaju da citaju
ove price.

Definicija iz americkog Kolinsovog re¢nika se
viSe fokusira na onaj aspekt da su ,,lazne, cesto
senzacionalne informacije koje se Sire pod
maskom novog izveStavanja“. Ukljucivanje
reci ,,Jazno* u ovu definiciju sugerisSe da se
istinite 1 lazne vesti mogu razlikovati pomocu
provere skrivenih ¢injenica.
Prema Rojtersu (2017), ima puno poteskoca pri
definisanju laznih vesti jer se termin cCesto
primenjuje na tri razlicite kategorije:
1. vest koja je izmiSljena ili 'konstruisana' da
bi zaradila novac ili diskreditovala druge;
2. vest koja pociva na Ccinjenici, ali jeste
'izvrnuta' kako bi odgovarala odredenoj
agendi; 1
3. vestsakojima se ljudi ne osecaju prijatno ili
sa kojima se ne slazu.

Lazne vesti se takode mogu klasifikovati
prema razli¢itim karakteristikama kao Sto su
izvor vesti (kao kod ruskih agenata ili
makedonskih klik-bejt tinejdZzera), sadrzaj
(¢injeni¢no pogresni ili iskrivljeni stavovi),
nacin Sirenja (ciljano oglasavanje, botovi,
drustvene mreze) i namera (da se utiCe na
izbore, da se podeli 1 potpiruje
nezadovoljstvo ili zarada).

Rojters (2017) definiSe kvalitet vesti na
osnovu Cetiri kljucna atributa:

tacnost 1 pouzdanost,
. pomo¢ u razumevanju slozenih pitanja,
3. saopstavanje ¢vrstih stavova i
misljenja i
4. pruzanje zanimljivog i zabavnog
sadrzaja.
Koriste¢i podatke iz ankete, otkriva se da
pored politicke podele na levicu i1 desnicu,
percepcije Citaoca o kreatorima vesti mogu
zauzeti veoma razliite pozicije u ovom
cetvorodimenzionalnom okruzenju.
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Vardl i Deraksan (2017) razlikuju tri dimenzije
Stete 1 neistine: (1) dezinformacije kada se
plasiraju lazne informacije, ali svrha nije
nanoSenje Stete, (2) dezinformacije kada se
lazne informacije svesno plasiraju kako bi
nanele Stetu 1 (3) zlonamerne informacije kada
se prave informacije plasiraju radi nanoSenja
Stete, Cesto premeStanjem informacija iz
privatne u javnu sferu. Makedonske “farme
trolova”  ili,  uopStenije,  proizvodaci
senzacionalnih ¢lanaka sa laznim sadrzajem za
privlacenje prihoda od oglasavanja potpali bi
pod dezinformacije u ovoj definiciji; nemaju
nameru da nanose Stetu, ve¢ samo da zarade.

Ekspertska grupa na visokom nivou EU (2018)
usvaja slicnu definiciju laznih vesti kao
dezinformacije koje ,ukljucuju sve oblike
laznih, netacnih ili obmanjuju¢ih informacija
koje su osmisljene, predstavljene i promovisane
da namerno nanose S$tetu javnosti ili zarad
profita“. Dodatak ,,zarad profita® ukljucuje
komercijalni klikbejt, ali izvestaj eksplicitno
iskljuuje govor mrznje i satiru. Na sliCan
nacin, Gelfert (2018) tvrdi da termin lazne vesti
ireba da bude rezervisan za slucCajeve
namernog predstavljanja tipicno laznih ili
obmanjuju¢ih tvrdnji kao vesti, gde su one
obmanjuju¢e po dizajnu, (...) sistemskim
karakteristikama izvora i kanala pomoc¢u kojih
laZne vesti propagiraju i na taj



Evropsko istrazivanje pokazuje da:

» 83 procenta ljudi veruje da netacne
informacije predstavijaju pretnju demokratiji,

* 63% mladih Evropljana veruje da su se

susreli sa laznim vestima najmanje

jednom nedeljno,

ipulisu (...) ve¢ postojece
predrasude i heuristiku citalaca”.
Kombinovanjem obmanjuju¢ih tvrdnji sa
kognitivnom  manipulacijom moze se

zamagliti granica izmedu laznih vesti,
senzacionalnih  vesti 1 nekih  oblika
reklamiranja.

Saopstenje Evropske komisije o borbi protiv
dezinformacija na mrezi (2018b) definise
. dezinformacije kao ,proverljivo lazne ili
obmanjujué¢e informacije koje se kreiraju,
prezentuju i Sire radi ekonomske dobiti ili da
se namerno obmane javnost, i u svakom
slucaju da izazove Stetu javnosti“. Pojasnjava
da ova definicija iskljuCuje greske u
izveStavanju, satiru i parodiju, ili partijske
vesti 1 komentare, kao i nezakonit sadrzaj.
Ona pravi razliku izmedu proverljivo laznih
vesti 1 obmanjujucih informacija.

* k%

1% Evropljana veruje da su bili izloZeni
acnim informacijama na Internetu.

Veliki deo diskursa o ,,Jaznim vestima* spaja

dva pojma: netatne informacije i
dezinformacije. Medutim, moze biti od
pomo¢i ako se predlozi da netacne

informacije predstavljaju lazne informacije,
ali osoba koja ih $iri veruje da su istinite.
Dezinformacija je informacija koja je lazna, a
osoba koja ih Siri zna da je lazna. To je
promisljena, namerna laz i ukazuje na to da
zlonamerni akteri aktivno dezinformisu ljude.
Tre¢a kategorija bi se mogla nazvati
zlonamernim informacijama; informacije,
koje su zasnovane na stvarnosti, ali se koriste
za nanoSenje Stete osobi, organizaciji ili
drzavi. Primer je izvesStaj koji otkriva
seksualnu orijentaciju osobe bez opravdanja
javnog interesa. Vazno je razlikovati poruke
koje su istinite od onih koje su lazne, ali
takode 1 one koje su istinite (i one poruke sa
malo istine), ali koje kreiraju, proizvode ili
plasiraju ,,agenti* koji nameravaju da nanesu
Stetu, a ne da sluze javnom interesu.



Takve zlonamerne informacije — poput
istinitih informacija koje naruSavaju privatnost
osobe bez opravdanja javnog interesa —
protive se standardima i etici novinarstva.

Bez obzira na gore navedene razlike, posledice
na informaciono okruZenje 1 drustvo mogu biti

slicne  (npr. naruSavanje  integriteta
demokratskog procesa, smanjenje stope
vakcinacije).

Mis-information

False Connection

Misleading Content

Dis-information

False Context
Imposter Content
Manipulated Content

Pored toga, odredeni slucajevi mogu ispoljiti
kombinaciju ove tri konceptualizacije, a postoje
dokazi da su pojedinacni primeri jednog Cesto
praceni drugim (npr. na razli¢itim platformama
ili u nizu) kao deo Sire informacione strategije
odredenih aktera. Ipak, korisno je imati na umu
razlike jer se uzroci, tehnike 1 pravna sredstva
mogu u skladu sa tim razlikovati.

Crni krug: NETACNO

Netacne informacije Dezinformacije

Netacno povezivanje Netacan kontekst

Obmanjujuci sadrzaj Prevarantski sadrzaj
Manipulisani sadrzaj

Izmisljeni sadrzaj

Plavi krug: NAMERA NANOSENJA STETE
Zlonamerne informacije

(poneke) objave, (poneko) uznemiravanje,
(poneki) govor mrznje

INTENT TO HARM

Mal-information
(Some) Leaks
(Some) Harassment
(Some) Hate speech

Fabricated Content

‘Information disorder’
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Pitanje sunovrata lokalnih medlj a,
porasta platformi 1 Sirenja netacnih
informacija 1 dezinformacia u
onlajn okruzenju

Sunovrat lokalnih medija

Tehnoloski i ekonomski napadi unistili su profitni poslovni model koji je odrzavao lokalno novinarstvo
u Sjedinjenim Americkim Drzavama tokom dva veka. lako je model zasnovan na oglasavanju u lokalnim
medijima bio ugrozen ve¢ dugi niz godina, pandemija COVID-19 i recesija su stvorili ono $to neki opisuju
kao pretnju do ,,nivoa izumiranja‘“ za lokalne medije i druge medijske kuce. Vise od jedne Cetvrtine
medija u zemlji je nestalo, ostavljajuci stanovnike hiljada zajednica da zive u ogromnim medijskim
pustinjama.



Porast platformi 1 ubrzan rast netaCnih
informacija 1 dezinformacija

Kako su lokalni medijski izvori informacija u opadanju, sve ve¢i procenat gradana dobija vesti i
druge informacije sa druStvenih medija. Ovo izaziva zabrinutost, ukljucuju¢i Sirenje dezinformacija
1 koriS¢enje infrastrukture platforme za uceS¢e u kampanjama Sirenja dezinformacija. Platforme
imaju znacajne prednosti u odnosu na lokalne medije u trenutnom informacionom okruzenju:
dominantne platforme poseduju privatne, detaljne ke§ memorije korisni¢kih podataka, koje koriste
kako bi kreirale nejednake odnose izmedu oglaSivaca, korisnika 1 medijskih kuc¢a. U vakuumu koji
je nastao zbog nestanka lokalnih medija, korisnici se sve vise oslanjaju na izvore informacija koji
su nepotpuni i mogu biti pogresni ili obmanjujuéi.

Kljuéni zakljucci vezani za porast platformi i ubrzan rast neta¢nih informacija i dezinformacija:

* Platforme koriste korisnicke podatke kao klju¢ni izvor moé¢i nad drugim akterima.
Prikupljanje podataka daje platformama mo¢ nad korisnicima, koji generalno nisu svesni kako
platforme koriste te podatke da bi manipulisale njihovim ponasanjem, i nad oglasivacima,
kojima je potreban pristup privatnim podacima sa platforme da bi targetirali potroSace. Upotreba
mikro-targeta stavlja po strani mnoge tradicionalne izvore vesti, koji visSe ne kontroliSu odnos
izmedu oglasivaca i potrosaca.

* Dominacija platforme doprinosi nemogucénosti medijskih kuca da zadrze ¢itaoce i privuku
oglasSivace. Lokalni provajderi vesti suoCavaju se sa izazovima da se njihov sadrzaj vidi i unov¢i
na onlajn platformama. Platforme su u moguénosti da ponude svoje usluge korisnicima bez
naplate naknade. Kao rezultat toga, potroSaci postaju sve manje spremni da placaju vesti kada
mogu besplatno da pristupe sadrzaju na druStvenim mrezama, stvarajuci zacarani krug u kojem
kontinuirano smanjenje Citalaca/pretplatnika dovodi do jo§ manjeg prihoda od reklama za
medijske organizacije. StaviSe, posto je trzina mo¢ onlajn platformi koncentrisana i platforme
uzivaju razlicite vrste 1 stepene mreznih efekata, potroSaci imaju ograni¢en podsticaj da predu
na alternativne platforme.

* Sunovrat izveStavanja lokalnih medija stvorio je informativni vakum u kome su
procvetale netacne informacije i dezinformacije. Platforme drustvenih medija su kreirane
tako da Sire sadrzaj koriste¢i algoritme koji mogu modifikovati obrasce individualne izlozenosti
na nerazumljive nacine, ¢esto dajudi prioritet sadrzaju koji izaziva ekstremne reakcije korisnika.
Stavise, sadrzaj koji korisnik sam bira moZe stvoriti homogene, polarizovane klastere i poveéati
Sirenje netacnih informacija preko drustvenih medija. Ovaj problem se pogorsava kada lokalni
izvori vesti nisu u moguénosti da popune potrebne praznine u informacijama ili da se suprotstave
Sirenju netacnih informacija.

» Platforme Zele smernice dok se bore sa praksama i politikama moderiranja sadrzaja. lako
platforme uzivaju Siroku slobodu odlucivanja koji ¢e sadrzaj dozvoliti na svojim uslugama, one
nisu adekvatno opremljene da se same nose sa problemom netacnih informacija i
dezinformacija. Nekoliko platformi je eksplicitno priznalo ove poteSkoce, a Fejsbuk 1 drugi su
pozvali na dodatnu federalnu regulativu koja bi se borila protiv uticaja na izbore i bavila se
privatnos¢u podataka. lako platforme rade na tome da odgovore na $tetan sadrzaj, one smatraju
da nemaju legitimitet i kapacitet da sluze kao ,,arbitri istine*.



Resenja @a nivou regulative 1

politike

Predlozena su brojna reSenja na nivou
regulative 1 politike kako bi se pozabavili
sunovratom lokalnih medija, usponom
platformi i Sirenjem netacnih informacija 1
dezinformacija. Neki predlozi se fokusiraju
na povecanje ponude — 1 potraznje — lokalnih
vesti, ukljucuju¢i  povecanje  javnog
obrazovanja i proSirenu podr§ku novinarima
1 lokalnim medijskim organizacijama. Drugi
predlozi se fokusiraju na reforme zasnovane
na trziStu koje se bave rastu¢im disparitetima
moc¢i izmedu kreatora vesti i operatera
platformi, kao i1 izmedu platformi i1 njihovih
korisnika.

Nedavna reSenja na nivou regulative i
politike ukljucuju:

Obrazovanje javnosti kako bi se objasnio
rad novinara i vrednost lokalnih vesti. Ovo
je ocigledan i1 vazan korak za reSavanje
opadanja podrSke javnosti novinarstvu. To
znaci da se pomogne ljudima da bolje shvate
Stetu koju izaziva kolaps lokalnih vesti 1 da se
razviju strategije za procenu izvora
informacija koje trenutno koriste.
Osnazivanje novinara da sluze potrebama
lokalnih zajednica. Obnova lokalnih vesti
pocinje obezbedivanjem da lokalne medijske
organizacije imaju resurse da zaposle
dovoljno osoblja za izveStavanje kao i
osiguravanjem alata i1 obuka koji su im
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potrebni kako bi uspeli. Ova podrska
moze da varira od direktnog drzavnog
finansiranja do indirektne podrske u vidu
regulatornih, poreskih 1 drugih zakonskih
promena koje jacaju novinarstvo i
omogucavaju  lokalnim  medijskim
organizacijama da napreduju.

Smanjenje mo¢i ,,0ligarhije podataka“
Gugla, Fejsbuka i Amazona. Platforme
uzivaju znacajnu konkurentsku prednost
koja proizilazi iz njihove sposobnosti da
prikupljaju 1 monetizuju korisnicke
podatke. Ponudeno je vise reSenja za
povecanje konkurentnosti i promenu
dinamike snage izmedu platformi i
njihovih korisnika. Jedan od takvih
pristupa je zakonodavstvo o prenosivosti
podataka i interoperabilnosti, koje bi
omogucilo korisnicima platforme da
pristupe svojim podacima i ponesu ih sa
sobom na drugu platformu ili ih koriste
na viSe platformi. Komplementarni
pristup je sveobuhvatno savezno
zakonodavstvo o privatnosti, koje bi
uspostavilo jacu zaStitu potrosSaca,
smanjilo  sveprisutno  prikupljanje
podataka i ogranicilo njihovu upotrebu.



Evropski odgovor

Uopsteno posmatrajuci, EU podrzava dva mehanizma kao odgovor na informacije 1 poplavu
dezinformacija:

» Utvrdivanje, analiza i razotkrivanje netacnih informacija,

+ Poboljsanje socijalne otpornosti i mobilizacija privatnog sektora.

Dva vazna dokumenta nalaze se na slede¢im adresama:
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/code-practice-disinformation

https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2018:0794:FIN:HR:PDF

Tokom krize izazvane pandemijom — fenomen pod nazivom infodemia (epidemija informacija)

Kako da objasnimo poplavu
netaCnih 1nformacina tokom
krize 1zazvane pandemijom?

Epidemiolog Predrag Puri¢ smatra da su mnogi gradani nekadasnjeg istocnog bloka podlegli
antivakserskoj retorici zbog nepoverenja u drzavu i njene institucije. ,,Gradani su godinama
svedocili kako su vlasti radile sve da zadovolje strane kompanije i kompanije domacih tajkuna,
ne ¢ineci gotovo nista da bi zastitili radnike i gradane i njihova prava, a sada se ocekuje da ¢e
gradani lako poverovati da drzava radi u njihovom interesu. ,,Urusene institucije, kojima
decenijama upravljaju politicki komesari, i to tako Sto upravljaju u interesu vlasti, a ne gradana,
svakako da su izgubile poverenje gradana®, navodi on. Puri¢ smatra da je danasnji svet
generalno svet nepoverenja i nesigurnosti 1 ogromnih socijalnih razlika i nejednakosti.




Uloga Rusije 1 Kine

Kina i Rusija su objavile netacne informacije
1 propagandu o poreklu COVID-19, o
nedokazanim lekovima za bolest 1 efikasnosti
vakcina kako bi pridobili publiku u
inostranstvu 1 posejali nepoverenje ka
zapadnim  vladama jo§ od pojave
smrtonosnog virusa u kineskom gradu Vuhan

Studija je pokazala da su Kina i Rusija igrale
centralnu ulogu u Sirenju dezinformacija i
propagande o COVID-u, iako su generalno
sledile odvojene strategije. Medutim, u
studiji se navodi da su dve zemlje nedavno
pocele da se preuzimaju i intenziviraju svoje
kampanje.

pre dve godine. Analiza evropske politike
(CEPA).

Domace zakonodavstvo i (samo) regulativa, borba protiv laznih vesti!

Da 11 postojece zakonodavstvo
nudi validan odgovorna lazne
vestl ?

[zazivanje panike 1 nereda

Ovo krivi¢no delo moze biti izvrSeno samo sa umisljajem, $to bi znacilo da je novinar u trenutku
objavljivanja vesti bio svestan da je vest koju objavljuje lazna. Ako je novinar pre objavljivanja
proverio istinitost informacija na nacin propisan Zakonom o javnom informisanju i medijima i
Kodeksom novinara Srbije nece postojati svest o tome da su objavljene informacije lazne 1 stoga
ovog krivicnog dela nece ni biti.



Kodeks novinara Srbije:
Istinitost 1zveStavanja!

1. Obaveza je novinara da tacno, objektivno, potpuno i blagovremeno izvesti o
dogadajima od interesa za javnost, postujuci pravo javnosti da sazna istinu i drzeci se
osnovnih standarda novinarske profesije.

2. Pravo je medija da imaju razli¢ite uredivacke koncepte, ali je obaveza novinara i
urednika da prave jasnu razliku izmedu Ccinjenica koje prenose, komentara,
pretpostavki i nagadanja.

3. Novinar je duzan da naznaci izvor informacije koju prenosi. Ukoliko izvor ne Zeli da
bude otkriven, novinari i urednici postupaju sa duznom profesionalnom paznjom i
svojim profesionalnim autoritetom staju iza informacije i odgovaraju za njenu tacnost.

4. Novinar je duzan, kada je to neophodno, da konsultuje $to viSe izvora i da im omoguci
da iznesu svoj stav.

5. Sanovinarstvom nespojivi su objavljivanje neosnovanih optuzbi, kleveta, glasina, kao
1 izmisljenih pisama ili pisama ¢iji autor nije poznat ili njegov identitet nije proverljiv.

[ZVORI:

* Novinarstvo, “lazne vesti” i dezinformacije, Priru¢nik za obuku novinara, UNESCO
Serijal za obuku novinara,

* Digitalna transofmacija informativnih medija 1 porast dezinformacija i laznih vesti,
Studija Zajednic¢kog istrazivackog centra Evropske komisije

* Suzbijanje dezinformacija na internetu: evropski pristup, Evropska komisija.

.
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Spinovanje

Spinovanje je savremeni termin za oblik propagande k&

se podrazumeva da sekretar za Stampu ili vladin zvani¢nik imaju sopstveni intd

A se oslanja na obmanjujuce metod

(a prenesu

politi¢ku poruku kako bi imala Zeljeni ishod, ¢esto zanemarujuéi prenoSenje potpunih i
istinitih informacija o datoj situaciji. U takvim situacijama, sala za konferencije za Stampu se
ponekad cini¢no naziva ,,soba za spinovanje®, a raspored brifinga kao ,,ciklus spinovanja“.

Neke od tehnika spinovanja podrazumevaju:
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Selektivno i vremenski isplanirano iznoSenje ¢injenica;

Prikrivanje losSih vesti: predstavljanjem nekih veoma popularnih i dugo ocekivanih
pozitivnih vesti u javnosti, ali istovremeno navodenjem loSih vesti, nadajuci se da ¢e se
mediji fokusirati na popularne vesti;

Preuveli¢avanje nekih dogadaja u cilju pozitivnih ili negativnih reakcija u javnosti;
Paznja javnosti se pomera sa vaznih pitanja na nevazna. Javnost je zatrpana nebitnim
informacijama, tako da ljudi ne razmisljaju 1 ne posvecuju se razumevanju sveta;

Manje ili viSe veSto manipulisanje nekognitivnim aspektima medijskog sadrzaja:
vremenski isplanirana proizvodnja emocionalnog, estetskog i moralnog utiska;

Davanje pazljivo promisljenih ,,nezvani¢nih® (izvori poznati redakciji) izjava u kojima
se nesto tvrdi, pa demantuje, pa opet tvrdi... Time se manipuliSe i samim novinarima;
Metoda problem-odgovor-resenje. Stvara se problem kako bi deo javnosti na njega
reagovao. Na primer: nasilje se provocira i prenosi, da bi javnost lakSe prihvatila
ogranicenje slobode, ekonomsku krizu — da bi se kona¢no opravdao krah blagostanja.




Sta je vazno kada govorimo
0 dezinformaciyjama!

Pre nego $to poverujete, razmislite da li imate odgovore na sva pitanja. Odgovornost je i na vama.
ZATO STO STE IPAK NOVINARI.

KO JE IZVOR VESTI?
DA LI JE IZVOR POUZDAN? DA LI JE VEST JEDNOSTRANA?

STA JE U POZADINI VESTI?
KOJIJE KONTEKST INFORMACIJA? KO STOJI IZA TOGA, A KO IZA MEDIJA U
KOJIMA JE OBJAVLJENO?

GDE PROVERITI INFORMACIE?
DA LI JE MOGUCE PRONACI DRUGE I1ZVORE I PROVERITI INFORMACIJE?

KADA JE OBJAVLJENA VEST?
ZASTO BAS U TOM TRENUTKU? DA LI SE VREME DOGAPAJA I VREME NAJAVE
PODUDARAJU ILI JE VEST OBJAVLIENA SA ZAKASNJENJEM?

ZASTO JE NEKO ZAINTERESOVAN ZA OBJAVLIIVANIJE VESTI?
DA LI VEST NEKOM IDE U KORIST A NEKOM DRUGOM NA STETU?

KAKO SE PLASIRA VEST?
DA LI SE POSTUJU PRAVILA STRUKE? DA LI PRILOG NUDI DOKAZ DA VEST NIJE
IZMISLJENA I DA JE PROVERENA?

Pre nego $to poverujete i podelite informacije sa drugima:

Proverite istinitost!
Pronadite vise informacija iz drugih izvora!



Principi dekonstukcije -
SHEEP

S (Izvor eng. Source) - Ko je izvor, ko se
krije iza naloga (ozbiljna institucija ili neko
ko se tako predstavija?)

H (Poreklo eng. History) - Da li je izvor
ranije objavio netacne informacije, teorije
zavere ili podatke koji zastupaju odredenu
poziciju?

E (Dokaz eng. Evidence) - Da [i postoje
pouzdani dokazi za te optuzbe?

E (Osecanje eng. Emotion) - Da [i poruka
ima za cilj da izazove emociju, ljutnju, tugu,
jer kada smo emotivni retko razmisljamo
zdravim razumom?

P (Fotografija eng. Picture) - Da [i poruka
koristi fotografiju ili video da izazove
reakciju, koji je izvor fotografije ili videa i da
li zaista predstavlja ono sto se tvrdi?
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Provera tekstualnog 1
vizuelnog sadrzaja

Proverite IZVOR informacija!
» Ko je objavio tekst, da li se pominje autor, kako se finansira taj medij, ko je njegov
vlasnik?
» Dalije vest objavljena negde drugde?

JEZIK kao pokazatelj neta¢nih informacija

« Da li se koriste izrazi kao §to su ,,Sokantno“, ,Senzacionalno“, ,,Pakleni plan®,
,.Skandalozno®.

* Da li mediji imaju dosta senzacionalisti¢kih sadrzaja?

* Ako mediji imaju dosta ,,klikbejt* sadrzaja i dugu istoriju objavljivanja netacih informacija,
to bi trebalo da izazove sumnju.

* Proverite tacnost iznetih ¢injenica, doslednost u citiranju, ali 1 kontekst vesti.

* Ukoliko je cilj da se izazovu odredene emocije, potrebno je sa posebnom paznjom proveriti
ta¢nost informacija.

» Dali vesti imaju komercijalni sadrzaj i nameru da prodaju neku robu ili usluge?

* Alati koji mogu pomoci: plagiarismdetector, smallseotools, quetext...

Vrlo cesto, uz pomo¢ objavljene fotografije, moZemo prepoznati autenti¢nost vesti.
Autenti¢ne fotografije se lako mogu proveriti putem Google slika.

Ako se ne navede autor fotografije, odnosno njen izvor, to ostavlja prostor za sumnju.

Gde?

Saznajte gde fotografija jeste, ili gde nije snimljena!

Kada?
Fotografija za koju se utvrdi da je ve¢ objavljena u drugom kontekstu ili je potpuno van
konteksta, ukazuje na manipulaciju!

Alati: Google pictures, TinEye Reverse Image Search, EXIF data, InVID project .
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