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Strategia de promovare a imaginii scolii

Intre institutiile unei comunitti, scoala si biserica au un loc privilegiat pentru ca ele
reprezintd forta morald, nu au rol de constringere si sunt orientate spre viitor, spre viata spirituala.
Astazi, lucrurile s-au mai schimbat din cauze diverse. Se stie cd o comunitate faré cele dous institutii este
condamnatd la extinctie. Si se inregistreazi astfel de lucruri, sate intregi mor putin cite putin.

Chiar dacd pand acum nu s-a observat, concurenta la nivelul scolilor se manifest si se
constatd cd, asemenea altor intreprinderi umane, aceasta devine acerb3. Aproape fiecare tip de scoald si
avea publicul ei tintd, cartierul, zona, familia. Ast3zi lucrurile s-au schimbat, iar cauza nu este neaparat
competenta, adicd nota de admitere a publicului -{intd sau a corpului didactic, desi si aceasta este un
factor important conjugat cu traditia scolii, flexibilitatea, emblema, brandul.

Concurenta a apdrut ca urmare a supraofertei educationale invers corelate cu cerinta.
Studiile PRAI/PLAI pentru regiunea sud-esticd a Romaniei, din care face parte si Galatiul, aratd ca
natalitatea este in scddere, cel putin asa stau lucrurile pani spre 2024, populatia vérstnicd este in
crestere (peste 64 de ani), oferta pietei muncii este monocroms, agricultura ramdne ramuri de bazi,
industria, cu cateva exceptii, este in restructurare, sistemul de transporturi este defectuos. La toate
acestea se adauga mirajul strdindtdtii, emigratia cu intreaga familie, emigratia tinerilor care-si gdsesc
rostul aiurea , de multe ori cu educatia nefinalizat sau in curs de finalizare, pe de o parte, iar pe de alt}

parte, deschiderea tot mai mare a institutiilor scolare strdine in ciutare de elevi (de liceu si studenti).
Cauzele multiple determing ciutiri multiple.

La nivelul orasului Galati, se obdervi cd, in ultimul timp, doud licee tehnologice au
fuzionat (foste colegii), altele caut modalitati de supravietuire, altele s-au reinventat addugandu-si si

gimnaziu sau alte variante de actiune. In aceste conditii, elaborarea unei strategii de promovare a
imaginii scolii nu este chiar un lucru facil.

Evident, dincolo de toate mijloacele, rezultatele la examenele nationale este cel mai
grditor argument, dar nu singurul, Institutiile ierarhice au grij3 s3 dea publicitatii astfel de clasamente la
fiecare sfarsit de an scolar sau etapi de examinare, de parcd intreaga comunitate trdieste cu sufletul la
gurd aceasta etapd de campionat. Tn alte tiri aceste rezultate nu se fac publice.



Si alti factori de interes, care trebuie avuti in vedere, concurd la fundamentarea imaginii
scolii: asezarea geograficd asociatd cu accesul rapid la mijloacele de transport, titulatura, incadrarea cu

personal calificat, oferta scolii in care sd se regdseascd mai multi candiadti, oferta secundard (CDs/CDL)
etc.

Mecanismul per capita, banul urmeazd elevul, n-a creat intotdeauna liniste in mediul
scolar, dimpotriva std la baza accelerdrii concurentei si competitiei, iar consecintele nu sunt intotdeauna
cele asteptate. Se pare cad uneori tocmai calitatea este in scadere.

Strategiile de marketing nu tin cont de principiul calitatii, opereaza de multe ori cu
cantitatea, iar aspectul pus in discutie este, in primul rand, atragerea de fonduri, prin atragerea de elevi
pentru completarea unui plan de scolarizare mai mare, deci mai multe clase, mai multi bani.

Definirea obiectivelor strategiei de marketing este un proces complex pentru cd derivd din misiunea
scolii.

Analiza SWOT
| Puncte tari Oportunitati
E Site-ul liceului
| Spatii adecvate procesului instructive-educativ Pagina de FB
h 5 laboratoare Grupuri de socializare
| Sald de sport Concursuri, cercuri tematice
| Ateliere de practicad 4 proiecte europene in derulare
1 Cabinet de mediere, psihologic Programul ROSE - ,Reusim impreund”
internet Burse scolare
L Oferta educationald variatd Subventie transport
| Ofertd CDS/CDL Modernizarea instalatiei de incalzit
| Personal calificat Ultima medie de admitere la liceu peste 7,50 la
‘ Actiuni cu ONG-uri, voluntariat toate profilurile
| Catalog online — ADSERVIO
| Baze de date cu traseul educatinal si professional
| al absolventilor
| Puncte slabe Amenintari
Situatia economica si sociald Tendinta de abandon scolar
Clase suprapopulate Bugetul per capita insufficient
Elevi cu probleme de adaptare, din case de copii, | Emigratia
familii dezorganizate Pirisirea timpurie a scolii, fira finalizarea studiilor
Populatie scolard in scddere resurse restranse
Renuntarea la studiul pe grupe la unele discipline m
Lipsa unui spatiu adecvat pentru activitdti
extracurriculare
Ultimele titluri nu apar in bibliotecd
Elevi cu o formatie de bazd precard, lipsa
deprinderilor de studiu
Material didactic invechit




Din misiunea liceului deriv3 si obiectivele strategiei de promovare a imaginii scolii:

,LTSM asigurd o educatie de calitate prin strategii didactice verificate, supuse unei continue adaptari
prezentului, bazate pe cooperare, initiativd, experiente de invdtare, valori europene. Educatia este
centratd pe elev ,asa incat acesta sa devind eroul propriei deveniri.

La finalizarea liceului, tinerii trebuie sd fie capabili a intelege lumea din jur, a se implica in
propria formare, a adopata o atitudine pozitiva fata de toate problemele cu care se confrunta, fiind, in
acelasi timp, toleranti cu semenii lor”.

Obiective:

Valorificarea proiectelor locale prin care experienta pozitiva, bunele practici, rezultate scolare sa fie
popularizate

Personalizarea ofertei educationale in care sa se regdseascd un public scolar mai larg

Orientarea scolara si profesionald gradual pe parcursul intregii scolaritati, incat fiecare elev sa-si gaseasca
locul pentru a se Tmplini

Promovarea unor proiecte focalizate pe reducerea abandonului scolar, integrarea tuturor elevilor
Flexibilizarea ofertei prin cuprinderea altor forme de invatdmant (seral, frecventd redusd)

Promovarea institutiei in comunitate prin mass-media, simpozioane, parteneriate, proiecte europene,

Definirea grupului-tinta:

Absolventi ai clasei a VlIl-a, de preferat cu certificat de promovare a Examenelor Nationale, cu note peste
750,

Parintii absolventilor de clasa a Vlll-a

Desemnarea echipei de promovare a imaginii scolii prin decizie.

Actiuni
Obiectivul actiuni termen rdspunde
Valorificarea proiectelor locale |Actualizarea site-ului scolii permanent Consilierul educaiv
prin care experienta pozitiva, |Pagina de FB a scolii Directori
bunele practici sd fie popularizate |Popularizarea rezultatelir scolare informatician
Personalizarea ofertei |Elaborarea planului de scolarizare [Decembrie CP
educationale in care s3 se |Popularizarea planului de |lanuarie CA
regdseascd un public scolar mai |scolarizare Februarie Dirigintii
larg Distribuire fluturasi Comisia pentru
Oferta CDL/CDL curriculum
Promovare pe site-ul LTSM, Directori
sectorate aprilie Consilier educativ
discutii cu elevii /scolar
Ziua portilor deschise
Targul de oferte




'Orientarea scolard si profesionald |Analizarea cererilor de transfer  |Intersemestrial CA

gradual pe parcursul fintregii Consiliere scolara La nevoie Consilierul scolar

scolaritati, incat fiecare elev sd-si |testarea optiunilor (psihologul)

gaseascd locul pentru a se implini

Promovarea unor proiecte [Planuri personalizate de |La nevoie Consilierul scolar

focalizate pe reducerea |interventie (psihologul),

abandonului  scolar, integrarea [Monitorizarea absenteismului |Permanent Educativ

tuturor elevilor scolar Comisia de
Utilizarea ADSERVIO permanent monitorizare
Programul de sustinere ROSE directori

Flexibilizarea ofertei prin [Publicitate mass-media Aprilie-iunie CA

lcuprinderea  altor forme de Anunturi Consilierul educaiv

invitdmant  (seral, frecventd Director

Iredus3) adjunct

! informatician CP

\Promovarea institutiei n |Publicitate permanent CP

lcomunitate prin  mass-media, Articole ,Viata libera” Directori

isimpozioane, parteneriate, |"Scoala galdteand” Consilieri

\proiecte europene Prezentare in scoli CA

Articole, disemindri Asociatia parintilor si

' profesorilor

|

Indicatori:

« Completarea planului de scolarizare din prima etapa

e Cresterea mediei de admitere

Director,

Prof. Chiscoci Olguta
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