MATE STETIC

PIK Vrbovec najveci je
proizvodac u Zagrebackoj
Zupaniji. Zaposljava najvise
radnika, prihod i izvoz
stalno mu rastu, a uveo je i
inovativan brend

Foto: Drazen Lapi¢

POSLOVNA SCENA

ZAGREBACKE ZUPANIJE

Prsten oko Zagreba - raj za
domace i strane investitore

Izvanredan polozaj, blizina zagrebackog, ali i europskog trzista, osnovna je
prednost razvoja biznisa u Zagrebackoj zupaniji. Medu 20-ak aktivnih poduzetnickih
zona ona tek treba potpuno iskoristiti svoju 'polozajnu rentu’ »

pisu LUKA FISIC i KATA PRANIC
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odnosu na uzurbani Zagreb Za-
grebacka Zupanija nalikuje na us-
pavanu ljepoticu. Njezinih devet
gradova prstenasto obrubljuje hr-
vatski glavni grad i svi imaju ve-
liko gospodarsko znacenje za Za-
greb. Osim najmladega, Svete Nedelje, Dugo Selo, Iva-
nié-Grad, Jastrebarsko, Samobor, Sveti Ivan Zelina, Ve-
lika Gorica, Vrbovec i Zapres$i¢ mnogo su stariji od
administrativnog pojma Zagrebacka Zupanija koja se
kao administrativna cjelina prvi put spominje 17. srpnja
1759., kad je od austro-ugarske kraljice Marije Terezije
dobila pecatnjak i grb, koji je i danas u uporabi.

Vrata Zapada Zagrebacka Zupanija danas je -
vrata Zapada. Na tom podrucju nema balkanskog utje-
caja ni u tragovima, domicilno stanovnistvo ‘zagre-
backog prstena’ radnim navikama i etikom te mentalno
jako sli¢i Zapadnoj Europi.

Na tom podrucju posluje 6529 po-
duzetnika koji zaposljavaju ukupno
47.988 radnika. Prema rije¢ima Da-
mira Fasaiéa, procelnika Zupanij-
skog Upravnog odjela za gospodar-
stvo, najzastupljenije su trgovina i
industrija, koja je strateska, osobito
prehrambena, farmaceutska, drvo-
preradivacka i metalopreradivacka.
Najvedéi su proizvodaci PIK Vr-
bovec, Hospira, DIV, Genera i Fe-
roimpex. Najvise radnika zapo-
Sljava PIK Vrbovec, 2000, Lidl njih
1610, Hrvatska kontrola zracne
plovidbe 699, Fliba 661, a DIV ima
585 zaposlenih.

Vaznost PIK-a Vrbovec pix
Vrbovec lider je u Hrvatskoj i regiji
u proizvodnji, prodaji i distribuciji
svjezeg mesa i mesnih preradevina.
Pokriva vise od 40 posto trzista cr-
venog mesa i mesnih preradevina. Tom tvrtkom koja,
kako smo veé naveli, ima 2000 zaposlenih, 50 vise nego
lani, ve¢ petu godinu uspjesno upravlja predsjednik
Uprave Mate Steti¢. Njezin preporod podinje 2005.
kad postaje dio Agrokora. Prije preuzimanja godiSnja
je proizvodnja iznosila oko 8000 tona mesa i mesnih
preradevina, a danas je veca za viSe od 12 puta.

PIK Vrbovec prodao je 2015. vise od 100.000 tona mesa
i mesnih preradevina te ostvario prihod od 2,1 milijardu
kuna; rasti je nastavio i ove godine. Lani je izvezao 15
posto proizvodnje u vise od 15 zemalja Europske unije.
Toliki rast ne bi bio mogué bez ulaganja: od 2005. do
2015. u njegov razvoj ulozeno je vise od 1,1 milijarde
kuna. Ta je tvrtka prva prepoznala vrijednost projekta
"Meso hrvatskih farmi’ pa je danas najveéi nositel;j te
oznake. Suraduje s vise od stotinu kooperantskih farmi
iz cijele Hrvatske, od kojih na godinu otkupljuje vise
od 450.000 svinja i 40.000 junadi. Jedan od brendova
jest PIK - rijec je o proizvodima s 25 posto manje soli
koji ne sadrzavaju pojacivace okusa, umjetna bojila,
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SPECIFICNO
Zagrebacka
Zupanija jedina je
u Hrvatskoj koja
nema sjediste na
svom teritoriju.
Policentricnost
razvoja jedna
je od glavnih
prednosti, ali
i nedostataka
Zupanije koja
okruzuje Zagreb
i velikim dijelom
zivi od njega

gluten i soju. PIK Vrbovec ima éetiri regionalna distri-
butivna centra i viSe od 150 dostavnih vozila te pruza
uslugu distribucije mnogim tvrtkama.

Turopolje u znaku zraéne luke Koncentra-
cija najve¢ih tvrtki ipak je u uvjerljivo najveéem gradu
u Zupaniji. Velika Gorica zivi od trgovine i zrakoplovne
industrije. Lidl Hrvatska prosle je godine ostvario 3,7
milijardi kuna prihoda, Porsche Croatia 1,7 milijardi
kuna, Autozubak 656 milijuna kuna, a veliki su proda-
vatelji automobila i Autokuéa Starkelj te Auto Gasparié.
Za Veliku Goricu ipak je najvaznija zracna luka, koja
od veljace nosi ime Franje Tudmana. Na Plesu i oko
njega, u svim tvrtkama te zra¢ne luke, civilnim zrako-
plovnim tvrtkama, vojnom zrakoplovstvu i prateéim
djelatnostima, zaposleno je oko 3000 ljudi. Dodatan
iskorak ocekuje se pustanjem u promet novog termi-
nala MZLZ-a na proljeée koji ¢e moéi primiti vise od
osam milijuna putnika na godinu. To
¢e omogucditi trostruki rast u odnosu
na sadasnji promet. Ulaganje vrijedi
300 milijuna eura i trenuta¢no je naj-
vece u Hrvatskoj.
Na podrudju Zupanije vazna je far-
maceutska industrija. Pliva je u
travnju otvorila novi pogon u Sav-
skome Marofu vrijedan pola mili-
jarde kuna, a tvrtka Hospira Zagreb
iz Prigorja Brdoveckog od rujna
prosle godine posluje u sklopu Pfi-
zera. Lani je imala prihod veéi od
milijardu kuna, a viSe od pola zara-
dila je izvozom; ima 216 zaposlenih.
Vazna je i veletrgovina lijekovima
Medical Intertrade Mohameda
Radwana Joukhadara.
Poslovne zone dodana su vrijednost
tog podrudja. Najstarija je u Opéini
Donji Stupnik u kojoj je otvoren
Mercatone, najstariji trgovinski
centar u Zagrebu i okolici. Osim
Flibe, koja njime upravlja, jedna od vaznijih tvrtki jest
C.I.AK,, koji se bavi odlaganjem otpada i trgovinom.
U poslovnoj zoni Jal$evac u Jastrebarskome 25 tvrtki
zaposljava 521 radnika. Jedna je od njih Podatkovni
centar Datacross ¢iji je predsjednik Uprave Kreso
Troha. Ta je tvrtka prosle godine imala 86-postotno
povecanje prometa u odnosu na pretproslu. Tu jeidr-
vopreradivac¢ Palma, koji proizvodi i izvozi ljesove te
ima 211 zaposlenih.
Medven MM - mesna industrija iz Krasi¢a u vlasnistvu
obitelji Medven, lani je imala prihod 251 milijun kuna.
Vazna je po tome jer usred nerazvijenoga Zumberka
zaposljava 197 radnika.
Opdina Rugyvica sve je vaznije poslovno srediste. U
nju su dosli Tkeai RALU logistika, M SAN grupa ondje
ima distribucijski centar, a u toj opéini posluje i brzo-
rastuca KFK tehnika. Tvrtka kojom upravlja Emil
Krajcarek investirala je 20 milijuna eura u razvoj,
projektira, izraduje i montira alustaklene fasade na
gradevinama diljem Europe i SAD-a. MenadZment do
»
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BORIS LOZIC
LIDL HRVATSKA

Tvrtka ima najveci prihod u
Zupaniji i jedan je od kljugnih
faktora zbog kojih poslovnom
scenom dominira trgovina.

JACQUES FERON
MZLZ ZAGREB

Francuzi ¢e s novim putnickim
terminalom utrostruditi kapaci-
tet zracne luke oko koje se vec¢
sad vrti oko 3000 radnih mjesta.
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PAVO ZUBAK
AUTOZUBAK

Jedan od najveéih prodavaca
automobila prebrodio je krizu
uvodeci inovativne usluge, a po-
krenuo je i proizvodnju autobusa.

EMIL KRAJCAREK
KFK TEHNIKA

U tvrtku je nedavno ulozeno 20
milijuna eura, $to bi do 2020.
trebalo povecati prihode s 400
milijuna kuna na milijardu.

PETAR CORLUKA
LOGISTIKA VIOLETA
Operacije iz BiH prosirio je u

Sv. Ivan Zelinu, gdje proizvodi
zahodski papir i ruénike. Prihodi
rastu, ali lani je iskazao gubitak.




OBVEZNI MIROVINSKI FONDOVI

PBZ CROAT]A

I G URANJE

Provjerite stanje Vaseg osobnog racuna.
Sredstva na racunu Vasa su osobna imovina.

Wwi.pbzco-Cond.hr « besplatni inke telefon 0200 YYsSYY

Cstanic’
distributer kvalitete 38 ma]{}p[ﬁﬂaja
diskont.hr
Hunacahder
horeca.hr
(w
Distribucija

skladiste&logistika

o
Pakiranje i rezanje

suhomesnatin proizvoda i sireva
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BLIZINA VELIKOG TRZISTA ZA POLJOPRIVREDU I TURIZAM

Milijun ljudi Zagreba i okolice zahvalni su potrosaci zupanijskih poljoprivrednih i turistickih proizvoda. Zato
Zagrebacka zupanija ima najvise OPG-ova u drzavi, a broj no¢enja ove je godine porastao ¢ak 41 posto

azne grane djelat-
nosti za Zagrebacku
Zupaniju poljopri-
vreda su i turizam.
Zagrebacka okolica oduvijek je
vikend-odrediste za Zagrepcane, a
trznice i trgovacki centri metro-
pole pravo su i veliko trziste za
poljoprivredne proizvode. Plasiraju
se i s pomocu sve vise OPG-ova i
raznih inacica ugostiteljsko-turi-
sticke djelatnosti.
Prema rije¢ima Gordane Zupanac,
procelnice Upravnog odjela za po-
ljoprivredu, ruralni razvoj i Sumar-
stvo Zagrebacke zupanije, prema
broju poljoprivrednih gospodarstava
2upanija je na prvome mjestu u Hr-

vatskoj. Ima Cak 16.140 obiteljskih
poljoprivrednih gospodarstva koja
proizvode vino, sir, voce i povrée vr-
hunske kvalitete. Medu prvih je pet
u drzavi prema proizvodnji meda,
mlijeka, vina, voca i povréa. Na tom
su podrudju i tri vinske ceste, plesi-
vicka, zelinska i samoborska, koje
zajedno okupljaju 70-ak vinara koji
iskljucivo Zive od proizvodnje i pro-
daje vina. Na podrucju Zagrebacke
Zupanije u 2015. proizvedene su 42

tisuce hektolitara vina.
Druga je vazna djelatnost turizam.

Prema rije¢ima direktorice Turistic-

ke zajednice Zagrebacke Zupanije
Ruzice Rasperig¢, turisti najvise

tekturu Velike Gorice, Ivani¢-Grad,
dvorce zapresickoga kraja te mno-
ge turisticke manifestacije, kojih je
oko 300 na godinu.

Prema podacima sredisnjega infor-
macijskog sustava za prijavu i odja-

vu turista eVisitor, Zagrebacka zu-
panija od sijecnja do kolovoza 2016.
imala je 28 posto dolazaka vise u
odnosu na isto razdoblje prosle
godine, a istodobno je broj noc¢enja
povecan za 41 posto.

posjecuju Samobor, drvenu arhi-

GLAVNI AKTERI

HROVOJE LEINERT
ELEKTRODA ZAGREB

Generalni je direktor tvrtke u kojoj 60 posto
prihoda otpada na izvoz, a trenutacno ula-
ganje u razvoj povecat ce taj postotak.

Lider 7. listopada 2016.

2020. o¢ekuje prihod od milijardu kuna. Inace, Za-
grebacka zupanija posebna je i po velikim prodajnim
centrima. Osim veé spomenutih Mercatonea i Tkee,
pokraj Zapresica je West Gate, a outlet-centar u Svetoj
Heleni pokraj Svetog Ivana Zeline zatvoren je. Me-
dutim, ondje je tvrtka Logistika Violeta. Tvrtka Petra
Corluke proizvodi zahodski papir i rué¢nike, zapo-
sljava stotinjak radnika. Prihodi joj stalno rastu, lani
su premasili 200 milijuna kuna.

Upotrebljavaju fondove EU Mnogo radnika,
¢ak 489, prosle je godine zaposljavao Elektrocentar
Petek iz Ivani¢-Grada, ¢iji je predsjednik Uprave Mi-
roslav Petek, jedan od vlasnika te obiteljske tvrtke. Za
taj grad takoder je vazna tvrtka Ivaniéplast, kojom

MIROSLAV PETEK
ELEKTROCENTAR PETEK

- zapos$ljava oko 500 radnika.

TOMISLAV DEBELJAK
DIV TVORNICA VIJAKA

ulagati u obnovljive izvore energije.

Obiteljska tvrtka vrlo je vazna za gospodar-
stvo Ivani¢-Grada jer je najveca poslodavka

Jedan je od najvecih zupanijskih izvoznika.
Nakon Sirenja u brodogradnju namjerava

upravlja Vitomir Klasié. Proizvodi zahodskih daski i
80 posto proizvodnje izvozi u 26 zemalja.

Tri tvrtke iz Zupanije prijavile su projekte na natjecaje
Fonda za Regionalni razvoj. FED iz Donjeg Stupnika
ulaze 10 milijuna kuna u gradnju tiskare u Rugvici,
Elektroda Zagreb osam milijuna kuna u rekonstrui-
ranje skladista i kupnju nove opreme, a Iverpan 42 mi-
lijuna kuna u gradnju proizvodnog pogona u Goricici
pokraj Svetog Ivana Zeline.

Davor Ferdebar, direktor i osnivac tiskare FED, istic¢e
da ée ulagati i nakon gradnje nove hale i nabave
opreme za proizvodnju. Dodatno ¢e uloziti u tehno-
loski razvoj i razvoj proizvodnog asortimana te rast
i dodatno zaposljavanje, istice.

Elektroda Zagreb izraduje proizvode od Zice, lanaca i

ONI KOJI DOLAZE

PODATKOVNI CENTAR DATACROSS
Tvrtkin prihod na godinu raste dvoznamenka-
sto. Kapaciteti za pohranu podataka jo$ nisu
popunjeni, a u stalnoj su ponudi i nove usluge.




SWOT ANALIZA

SNAGA

- trgovina, proizvodnja, zraéni promet, farmacija,
poljoprivreda i turizam

- veliki kapacitet poslovnih zona, polozaj,
prometna povezanost i infrastruktura

PRILIKE

- dolazak velikih tvrtki, investicije i otvaranje
novih radnih mjesta
- brendiranje proizvoda Zagrebacke Zupanije

SLABOSTI

- manjak visokotehnoloskih tvrtki
- prevelika ovisnost o lokalnom trzistu

OPASNOSTI

- lokalizacija interesa i propustanje prilika za
razvoj
- selidba proizvodnje u inozemstvo

opruga, u protekle Cetiri godine povecala je prodaju
robe za 30 posto, lani je ostvarila prihod od 42 mili-
junakunaiima 75 zaposlenih. Generalni direktor Hr-
voje Leinert najavljuje da ¢e novi strojevi podignuti
proizvodne kapaciteta od 20 do 25 posto. — Poslujemo
na domacem i susjednim trzistima, a u posljednjih pet
godinaina svim trzistima EU, Bliskog istoka i Sjeverne
Afrike. Ove godine na izvoz otpada vise od 60 posto
prihoda tvrtke i on stalno raste - kaze Leinert.

Izvozna orijentacija omogudila je rast i investiranje i
tvrtki Kova Vjekoslava Kovaci¢a. Metalci iz Mrac-
lina izvoze oko 30 posto proizvodnje opreme za za-
Stitu okolisa, i ¢eli¢nih konstrukeija. Upravo investi-
raju oko milijun kuna u nove proizvodne hale.

Samoborci vole Split Najvedi poslodavac u
Samoboru jest tvornica vijaka DIV Tomislava Debe-
ljaka koja je na kraju prosle godine zaposljavala 585
ljudi u tom gradu, a cijela grupacija zaposljava vise
0d 3000 ljudi. DIV je takoder jedan od najvecih izvo-
znika u Zupaniji. Ulazak na nova trista, otkrivanje
novih sektora i akvizicije poslovni je model koji se
Debeljaku ocito svidio. Vlasnik je tvornice vijaka u
Kninu, splitskog Brodosplita, a ima i proizvodne po-
gone u Srbiji te predstavni$tva u zemljama Europske
unije i BiH. Od novih investicija najavljuje gradnju
najveéega vjetroparka u BiH.

TABACCOT

Proizvodi kiSobrane i izvozi ih na 15 stranih
trzista. Takoder je ekskluzivni zastupnik brenda
Kisha, 'pametnog kiSobrana', hrvatskog izuma.

IVANICPLAST

Suradnja s Rocom, najve¢om svjetskom grupaci-
jom za sanitarije, znaci vecu proizvodnju i dugo-
roc¢no stabilno pozicioniranje na svjetskom trzistu.

Iza DIV-a je Samoborka, koja je lani imala prihode od
307 milijuna kuna i zapo$ljava 250 ljudi. S tradicijom
duljom od stoljeéa danas je trzisni lider u proizvodnji
7buka, fasada i lijepila u Hrvatskoj. Tvrtka Zelimira
Kodriéa ipak je u posljednje vrijeme u javnosti najvise
poznata po bitki za Pevec. I Samoborka voli Split. U
tvrtkinu je sastavu i nova, moderna tvornica suhe zbuke
u Mucu, organizirana kao tvrtka kéi, a Samoborka je od
lani i sluzbena partnerica Nogometnoga kluba Hajduk.

Ugovor s BMW-om Treba spomenuti i Feroi-
mpex iz obliznje Bregane. Tvrtka obitelji Legac pro-
izvodi dijelove za strojeve za tekstilnu industriju. U
protekloj godini poslovala je s dobitkom od 14 mili-
juna kuna i zaposljavala 340 ljudi. Feroimpex je pro-
ljetos potpisao ugovor s divom njemacke auto-moto-
industrije BMW-om, za koji ¢e proizvoditi dijelove.

Dugo Selo zamisljeno je kao polazi$na tocka jednog
od zasigurno najambicioznijih i najskupljih projekata
financiranih iz fondova EU. Rije¢ je o rekonstrukciji
postojeéeg i gradnji drugoga kolosijeka Zeljeznicke
pruge od Dugog Sela do Krizevaca, $to stoji oko 200
milijuna eura. Nakon $to se ¢inilo da ¢e Zeljeznic¢ka
pruga i postaja ostati simbolima nesposobnosti dr-
zavne administracije, ljetos, nakon $to je dokumenta-
cija mijenjana 10 puta te sedam i pol godina poslije,

radovi su napokon poceli.
»

FED

Investicije u proizvodni pogon i opremu omogu-
¢it ¢e razvoj i izvoz na strana trzista te otvara-
nje novih radnih mjesta.
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DESET NAJVECIH ZAGREBACKE ZUPANIJE

TVRTKA
i | | e [ o | | o
1 LIDL HRVATSKA d.o.0. k.d., Velika Gorica 3712,56 13,36% 185,42 70,68% 1610 8,34%
2, PIK VRBOVEC - MESNA INDUSTRIJA d.d., Vrbovec 2194,39 0,17% 113,88 25,78% 1950 6,44%
3. PORSCHE CROATIA d.0.0., Velika Gorica 1730,24 4,68% 48,01 -12,65% 121 1,68%
4, MEDICAL INTERTRADE d.o.0., Sveta Nedelja 1502,23 -3,00% 20,28 -9,60% 390 3,45%
5, MEDUNARODNA ZRAGNA LUKA ZAGREB d.d., Velika Gorica 1161,76 43,84% 15,82 = 97 -6,73%
6. HOSPIRA ZAGREB d.o.0., Brdovec - Prigorje Brdovecko 1036,80 276,55% 82,28 -13,60% 216 25,58%
7. HRVATSKA KONTROLA ZRAGNE PLOVIDBE d.0.0., Velika Gorica 778,99 10,53% 61,27 143,12% 699 -2,24%
8. AUTOZUBAK d.o.0., Velika Gorica 656,78 1,04% 3,56 151,03% 427 2,40%
9, SANCTA DOMENICA d.0.0., Sveta Nedelja 603,53 76,33% 19,31 87,13% 70 16,67%
10. STROJOPROMET ZAGREB d.0.0., Brdovec - Senkovec 595,90 4,49% 38,26 105,55% 225 714%
[ ]
Izvor: ,Bisnode -!
®» U njima sudjeluje i DIV, alii Dalekovod proizvodnja, govorno poslovanje u kategoriji srednjih tvrtki.
najveéi poslodavac u Dugom Selu. Ta je tvrtka na- Jedno je od glavnih obiljezja Zagrebacke zupanije
pokon imala dobru godinu. Lani je podignula pri- i mnogo obiteljskih tvrtki. Najveéa je ona Pave Zu-
hode za viSe od 40 posto i iz gubitka presla u pozi- baka, lider na hrvatskom trzistu automobila. Osim
tivno poslovanje. Mati¢ni Dalekovod spasila je doka-  njega i niza onih koje smo ve¢ spomenuli ima jo$
pitalizacija od 150 milijuna kuna iza koje stoje Za-  uspjesnih obiteljskih biznisa. Megatrend poslovna
greb Montaza i Fond Nexus. rjesenja iz Odre Andelke Strajher na trzistu figuri-
raju kao jedan od najboljih regionalnih integratora
Lider na trzistu automobila Za Dugo Selo  suvremenih poslovnih rje$enja. Domus Cargo obi-
vazan je i Stridon promet u vlasnistvu Ilije Krstano- telji Plesa-Bucali¢ iz istog je mjesta. Obitelj Makar
viéa, tvrtka se bavi distribucijom alkoholnih i bezalko- u Samoboru uspje$no vodi proizvodnju ¢arapa
holnih piéa velikim trgovackim lancima. Zaposljava Makar, a Obrt Kovac iz Samoborskog Strmca po-
300-tinjak ljudi, lanjski su prihodiiznosili 366 milijuna  stavlja samousluzne aparate za pica.
kuna, sa zamjetnim stopama rasta. Sudedi po zanimanju investitora, broj tvrtki na podrucju
Ono $to je Div u Samoboru, a Dalekovod proi- Zagrebacke zupanije povecavat ée se zbog izvanredne
zvodnja i Stridion promet u Dugom Selu, to je Me-  pozicije i zemljista kojeg jos ima i jeftinije je nego u Za-
sser Croatia plin u Zapres$i¢u. Dio je medunarodne  grebu, a manji je i prirez.
grupacije, a pod vodstvom Roberta Mustac¢a po- Prema rije¢ima Zlatka Herc¢eka, direktora Regionalne
U SLJEDEGEM BROJU: sluje stabilno i izvrsno. Lani je uknjizio dobit od razvojne agencije Zagrebacke Zupanije, investitori na
Poslovna scena 30 milijuna kuna, a ¢etvrtina prihoda dosla je za-  tom podrucju imaju na raspolaganju mnogo poslovnih
Koprivnicko-krizevacke hvaljujuéi izvozu. Zaposljava 235 ljudi, dobitnik je  zona koje su dobro prometno povezane i infrastruk-
Zupanije Indeksa DOP-a, nagrade za najbolje drustveno od-  turno opremljene. @

U inspekciju poslovnhe scene
Zagrebacke zupanije Liderova
novinarska ekipa otisla je
Hyundai Elantrom.

Za sve kupce novih Hyundaijevih vozila vrijedi
pet godina trostrukog jamstva bez ogranicenja kilometraze.

POWERED BY

@& HYUNDAI
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Obrazovanje je
nnajbolja investicija!

6. medunarodni W%

sajam Skolovanja
u inozemstvu, karijere i
profesionalne orijentacije

ZAGREE, 1510.2016. od 10-18h, Hotel Double Tree by Hilton
DUBROVNIK, 1710.2016. od 10-18h, Hotel Excelsior
SPLIT, 1810.2016. od 10-18h, Hotel Atrium

BV~

Smil Commerce

education@bhwv.hr
099 5555 225

BIT JE SVAKOG POSLA
U POSTENOJ NAMJERI

Smit Commerce vodeca je tvrtka u prodaji
gradevinskog i instalacijskog materijala potrebnoga

pniku i Petrinji. Tvrtka nudi da je danas medu vodeédima u Nadalje, da biste uspjeli u poslu,

viSe od 40.000 artikala iz asor-

mit Commerce

za gradnju i opremanje stambenih prostora
d.o.o. iz Stupnika
pokraj Zagreba, koji

E posluje od 1990.,

prema mnogim pokazateljima i
karakteristikama, ponajprije
kontinuiranom i umjerenom ra-
zvoju, poslovnosti, kvalitetnoj
usluzi i $irokoj ponudi robe, iz-
dvaja se iz mnogo njemu sli¢nih
trgovackih kuéa. Od skromnog
pocetka u unajmljenom prostoru
od 80-ak ¢etvornih metara danas
raspolaze s 50.000 c¢etvornih
metara te ima 125 zaposlenih u
tri poslovnice: u Zagrebu, Stu-

svojoj gospodarskoj djelatnosti.
Kad je pocinjao posao, vlasnik i
direktor Smit Commercea imao
je ideju iviziju, ali i odlu¢nost da
ustraje u tome.

— Osnova naseg uspjeha kvali-
tetna su usluga i roba koju nu-
dimo. Danas, kad se na trziStuu
gradevinarstvu pojavljuje sve i
svasta, nije nam u interesu pro-
davati robu lose kvalitete koja
ne zadovoljava kupce. U ponudi
imamo robu vise i visoke kvali-
tete jer nam je osnovna namjera
zadovoljiti potrebe svih kupaca.

timana: vodovoda i kanalizacije,
grijanja, alata, elektromaterijala,
okova ivijaka, boja i lakova, me-
talurgije, keramickih plocica, sa-
nitarija i kupaonskog namjestaja
te gradevinskog materijala
(osnovnog i zavr$nog).

Kad je 1990. Zlatko Meglaj, tada
tek 27-godisnjak, nakon iskustva
na komercijalnim poslovima u
tri razlicite tvrtke odlucio osno-
vati vlastitu, niti se nadao niti je
predvidao da ée se ona u medu-
vremenu prosiriti i razviti toliko

morate imati poStene namjere i
razvijati korektan odnos, i
prema svojim zaposlenicima i
prema kupcima i dobavlja¢ima.
Mi smo uspjeli stvoriti par-
tnerski odnos u zajedni¢ckom
nastupu na trzistu. U nasem je
poslu velika konkurencija, stoga
u prosjeku radim od 10 do 12 sati
na dan. Moja su vrata uvijek
otvorena jer bit je svakog posla
u postenoj namjeri. Treba imati
mjeru i ne smiju se precijeniti
vlastite mogucénosti — otkriva
Zlatko Meglaj. O
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POSLOVNA SCENA

ZAGREBACKA ZUPANIJA

/
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Samobor - jedna.od 20-ak poduzetnickih zona

Regija koja preuzima industriju
od skupog Zagreba

pecifi¢an geografski polozaj uz granicu
sa Slovenijom te neposredna blizina Za-
greba, oduvijek su Zagrebacku zupaniju
¢inili velikim raskrizjem europskih pro-
metnih putova, jednim od glavnih vrata nase zemlje
ivaznim tranzitnim podruéjem. Upravo kroz Zagre-
backu zupaniju prolaze svi vazni cestovni, Zeljeznicki,
zraéni, energetski, infrastrukturni, podzemni i nad-
zemni koridori. Ona imai393 km drzavnih cesta, 785
km Zupanijskih te 704 km lokalnih cesta.
U dnevnim migracijama vise od 300.000 ljudi po-
slovno sudjeluje u najboljem i najperspektivnijem
poslovnom i poduzetni¢kom podrucju Hrvatske. Bli-
zina Zagreba, s njegovim znanstvenim, financijskim,
gospodarskim, politickim i vladinim institucijama,
stvara gospodarsko okruzje i ekonomsku cjelinu s
viSe od milijun stanovnika. Simboli¢nu poveznicu
dokazuje i ¢injenica da je sjediste Zagrebacke zZupa-
nije u centru grada Zagreba.
Zagrebacka zupanija smjestena je u sredi$njem di-
jelu sjeverozapadne Hrvatske, na povrsini od 3078
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Jos ima dovoljno
prostora za
nove investicije i
kupnju zemljista
u nekima od 20-
ak poduzetnickih
zona. Najvise
je slobodnih
povrsina za
investiranje u
Dugom Selu i
Jastrebarskom

Cetvornih kilometara, s oko 320.000 stanovnika, po-
vr$inom je Sesta, a naseljeno$éu Cetvrta po veliéini
zupanija u Hrvatskoj. U njezinu sastavu devet je gra-
dovai 25 opéina. Na podrucju Zagrebacke zupanije
trenutacno je aktivno 20-ak poduzetnickih zona.

Najbrze rastuéa zupanija Potencijale te
zupanije veé je prepoznalo mnogo domacéih i stranih
poduzetnika i kompanija koji posluju unutar nje-
zinih poslovnih zona. Veliki gospodarsko-ljudski
potencijal te iznimno povoljan prometni polozaj naj-
vedi su razlozi tome. Nadalje, ona je centralna tocka
u kojoj se spajaju tri smjera hrvatskog prostora —
sjeverni, juzni i isto¢ni. Istovremeno, njezino je po-
druéje poveznica panonskog i jadranskog prostora.
Ta je Zupanija i najbrze rastuca regija u drzavi. Mo-
guénost zivota na obroncima, uz jezera, rijeke ili u
manjim urbanim sredinama, mnogo manji prirezi i
naknade nego Sto je to slucaj u glavnom gradu, a
opet blizina metropole, do Cijeg se sredista iz bilo
koje to¢ke zupanije stize za dvadesetak minuta au-



tomobilom, autobusom ili vlakom, ¢ine Zivot u Za-
grebackoj Zupaniji primamljivom opcijom za mnoge
stanovnike glavnoga grada. Isto tako, niske naknade
i prirezi, uz jedinstveni resurs stru¢nih i kvalifici-
ranih zaposlenika te stru¢nih i znanstvenih institu-
cija u radijusu od oko 50 kilometara te stru¢na kre-
ativna administracija koju ¢ini nebrojeno puta do-
kazana ekipa ljudi u Zupaniji te njezinim gradovima
i opdinama potenciraju premjestanje tvrtki iz Za-
greba na podrudje zupanije, ali isto tako su i razlog
porasta rasta interesa inozemnih ulagaca u Zagre-
backu zupaniju. Velike inozemne korporacije, kao i
domade tvrtke orijentirane na izvoz preferiraju tu
zupaniju i zato $to je svojim zapadnim granicama
naslonjena na Europsku uniju te je tako poveznica
Unije s europskim istokom i jugom.

Zupaniju je najbolje promatrati kao krug s dva kon-
centri¢na prstena. Prvi prsten, u kojemu su gradovi
Zapresié, Sveta Nedelja, Samobor, Velika Gorica i
Dugo Selo zajedno s gradom Zagrebom, nepreki-
nuta je aglomeracija. Karakterizira je najsnaznija
gospodarska aktivnost, najveé¢e dnevne migracije te
najguscéa naseljenost. Drugi prsten prostor je u kojem
su gradovi Jastrebarsko, Ivani¢ Grad, Vrbovec i Sveti
Ivan Zelina. Na njihovim rubovima nalaze se peri-
ferne opéine u kojima opada gustoéa naseljenosti,
ali i gospodarska aktivnost, a prisutnije primarne
djelatnosti su poljoprivreda, vinogradarstvo, povr-
tlarstvo i stocarstvo.

Ekonomska elastiénost Zbog tih ¢injenica
gotovo 30 posto zaposlenog stanovniStva Zupanije
radi u Zagrebu. No uslijed izrazite orijentacije sta-
novnistva na obrt, malo i srednje poduzetnistvo te
na samostalna obiteljska gospodarstva slika eko-
nomske vitalnosti i ekonomske elasti¢nosti Zupa-
nije ponajbolja je u Hrvatskoj. U Zupaniji je u po-
sljednjih deset godina zabiljeZen izrazit porast broja
zaposlenih, a istovremeno u prosjeku Hrvatske taj
broj stagnira ili ¢ak opada. Podatak da 56 posto uku-
pnih povrsina zZupanije ¢ine poljoprivredne povr-
$ine pod uzgojem, a 35 posto povrsina je pod Sumom,
govori da su te dvije tradicionalne gospodarske
grane dugo bile osnova gospodarskog Zivota. Zupa-
nija je vodecéa regija Hrvatske u proizvodnji jabuka,
grozda, mlijeka, jaja, povréa te u stocarskoj proi-
zvodnji. Sve to ¢ini i temelj za preradivacku proi-
zvodnju s naglaskom na proizvodnju zdrave hrane.
Proces premjestanja pojedinih industrija i preradi-
vackih kapaciteta iz Zagreba na podruéje Zupanije
zbog manjih troskova proizvodnje, c1]ene prostora
te investicijskih pogodnosti koje nudi Zupanija, za-
poceo je unazad desetak godina. S tog aspekta karta
gospodarstvenika prisutnih u Zupaniji mijenja se iz
mjeseca u mjesec te u njoj djeluje sve vise velikih
sustava. U strukturi djelatnosti prevladavaju usluzne
(tercijarne) djelatnosti, ali postoji snazna osnova i
dovoljan broj zaposlenika u primarnim te sekun-
darnim djelatnostima. Te karakteristike ¢ine Zupa-
niju izvrsnim mjestom za nove investicije.

A prostora za nove investicije i kupnju zemljista ite-

Gradnja novog terminala na MZLZ-u
dr. Franje Tudmana u Velikoj Gorici
bit ¢e dovrsena do ozujka 2017. To
je trenutacno najveca investicija u
Hrvatskoj, od oko 300 milijuna eura,
koja ¢e znatno podignuti kapacitet
zracne luke

20-ak

poduzetnickih zona
aktivno je na
podrucju Zupanije

milijuna kuna
nepovratnih sredstava
svake godine podijeli
2upanija i sva se
potpuno iskoriste

320

tisuéa stanovnika

Zivi u Zupaniji, ali trziste
Zupanijskih proizvoda sa
Zagrebom vece je

od milijun ljudi

kako ima. ‘Na podrucju Zagrebacke zupanije do-
voljno je poduzetnickih zona koje mogu udovoljiti
i najzahtjevnijim poslodavcima. Infrastrukturna
opremljenost aktivnih zona razvijana je sukladno
potrebama i intenzitetu gospodarskih aktivnosti
unutar zona. Misljenja smo da bi daljnja ulaganja
trebalo usmjeriti u aktivne zone te inicirati i usmje-
ravati poduzetnike da investiraju u tim zonama’,
navodi se u zakljuc¢ku ‘Analize poduzetnickih zona
na podrucju Zagrebacke Zupanije’ koju je sastavila
Regionalna razvojna agencija Zagrebacke Zupanije.
Najvise je slobodnih povrSina za investiranje ostalo
u Dugom Selu i Jastrebarskom. Tako je u Dugom
Selu od poslovne zone povrsine 286 hektara, navodi
se u istrazivanju iz 2014., slobodno za prodaju bilo
109 ha zemlje, a u Jastrebarskom je od 333 ha, cak
200 hektara bilo slobodno.

Administracija posveéena biznisu oOni
koji se odluce na investiranje i kupnju zemljista
mogu biti sigurni da ée im Zupan Stjepan Kozi¢ i
njegova administracija olaksati poslovni put. Podu-
zetnici iz ostalih Zupanija, zbog velikih i konstan-
tnih subvencija, nerijetko sa zavis¢u gledaju na svoje
kolege iz Zagrebacke Zupanija. Tako pocetkom svake
godine Zupanija raspisuje ¢itav niz natjec¢aja ukupne
vrijednosti oko 50 milijuna kuna. Nepovratna sred-
stva dodjeljuju se poduzetnicima, obrtnicima, po-
ljoprivrednicima, lovcima, obiteljskim poljopri-
vrednim gospodarstvima, udrugama i neprofitnim
organizacijama iz zdravstvenog, socijalnog, huma-
nitarnog, kulturnog, vjerskog, sportskog, obra-
zovnog, ekoloskog i slicnih podrucja. Raspisuje i na-
tjecaje ¢iji su korisnici opéine i gradovi, a takvi na-
tjecaji namijenjeni su gradnji komunalne infrastruk-
ture, razvoju poduzetnickih zona, ali i organizaciji
razlucih sajmova i manifestacija turistickog i dru-
goga karaktera. Takoder, financijski podupiru se gra-
dovi i opéine u provedbi projekata financiranih iz
fondova i programa Europske unije. O interesu kraj-
njih korisnika najbolji govori podatak da svake go-
dine sva sredstva budu potpuno iskoristena. @
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Stjepan Kozic,

Zupan Zagrebacke Zupanije:

Nas je cilj da svaki
stanovnik dobije prikljucak
na brzi internet

U privlacenju ulagaca u poduzetnicke zone vazne su brzina, usluznost,
stalna komunikacija i dostupnost administracije, odnosno brzo dobivanje
dokumentacije za gradnju te dodatna pomoc i savjeti

razgovarao LUKA FISIG

tjepan Kozi¢ obnasa duznost zu-
pana Zagrebacke zupanije veé 15
godina. Posebno je ponosan na to
Sto je u posljednja dva ciklusa iz-
ravnih izbora, 2009. i 2013., pobijedio ve¢ u
prvom krugu. Kaze da je njegov moto 'Rad, red
i disciplina’, a napominje i kako mu je u sadas-
njem poslu uvelike pomoglo iskustvo iz realnog
sektora u kojemu je radio na projektiranju to-
plinskih sustava. Vjeruje da je opstanak Zupa-
nija nuznost, a decentralizacija kljuc daljnjega
hrvatskoga gospodarskog rasta.

¢ Gdje je Zupanija danas u odnosu na prije
pet godina?

- Zagrebacka zupanija danas je jedna od naj-
uspjesnijih u Hrvatskoj. Prema broju podu-
zetnika Cetvrta smo, a prema broju zaposlenih
tre¢a Zupanija iza Grada Zagreba, koji je i dalje
najjace i najvaznije drustveno i ekonomsko
podrucje u Hrvatskoj. Znatnim porastom pri-
hoda svojih poduzetnika Zagrebacka zupa-
nija svrstala se na drugo mjesto, odmah iza
Zagreba. Usporedi li se ostvareni neto finan-
cijski rezultat poduzetnika, tj. razlika izmedu
ostvarene dobiti i gubitka svih poduzetnika,
takoder je poboljsala svoj polozaj i sada je
druga Zupanija iza Grada Zagreba. Takoder,
jedino poduzetnici iz Istarske i Zagrebacke
zupanije, uz Grad Zagreb, isplacuju veée neto
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mjesecne place po zaposlenome. Zelim nagla-
siti i da smo jedna od tri Zupanije koje uz Grad
Zagreb vise uplacuju u drzavni proracun nego
§to iz njega dobivaju, a i dobitnici smo pri-
znanja Instituta za javne financije za transpa-
rentnost zupanijskoga prora¢una. Osim re-
zultatima poduzetnika nasa se Zupanija moze
pohvaliti domaéim i stranim investicijama,
kojih je uistinu mnogo, ali izdvojit ¢u neko-
liko nedavno provedenih: Plivin pogon u Sav-
skome Marofu, vrijedan 100 milijuna dolara,
zatim logisti¢ki centar tvrtke Kaufland u Ja-
strebarskome, ulaganje vrijedno 75 milijuna
eura; nadalje, u Opéini Luka sagraden je La-
germaxov logisti¢ko-distributivni centar vri-
jedan 90 milijuna kuna, a u Rugvici distribu-
tivno-logisticki centar tvrtke RALU, ulaganje
vrijedno 150 milijuna kuna. U gospodarskoj
zoni u Pisarovini veé su otvorena dva objekta
tvrtke Kralj metala alati u kojoj je do sada za-
posleno vise od dvjesto ljudi, a izdali smo upo-
rabnu dozvolu i za treéi objekt. Rijec je o in-
vesticiji ukupno vrijednoj 23 milijuna eura.
Raduje nas i $to IKEA najavljuje daljnje $i-
renje nasim podrudjem i ulaganje. Moram
istaknuti da Zagrebacka zZupanija najvise od
svih Zupanija ulaZe u razvoj $kolstva na svome
podrudju. Za tu namjenu na godinu izdvajamo
40 posto ukupnog proracuna. Tako osigura-
vamo vecu kvalitetnu stanovanja i obrazo-
vanja na svome podrucju, a stalnom gradnjom
osiguravamo otvaranje novih radnih mjesta
na gradnji skola, poti¢udi tako i rast gradevin-
skog sektora.

e Kakvi su vam planovi, kako ¢e Zupanija
izgledati za pet godina?

- Nitko ne voli biti prorok, pa tako ni ja, ali
znam da bi me veselilo da za pet godina Za-
grebacka zupanija bude ne samo Zupanija koja
¢e najbrze rasti u Republici Hrvatskoj nego i
mnogo Sire. Vjerujem da ¢e se do tada realizi-
rati nama kljucan projekt, ‘Regionalni vodo-
opskrbni sustav Zagreb - istok’, kojim e se
svim stanovnicima Zagrebacke Zupanije omo-
guditi priklju¢ak na javni vodoopskrbni sustav,
$to danas, nazalost, jo$ nije sluéaj. Siguran sam
da ée do tada zazivjeti i program ‘Razvoj in-
frastrukture Sirokopojasnog pristupa za pod-
rucje cijele Zagrebacke zZupanije’ ¢iji je cilj
omoguditi prikljucak na brzi internet svim ku-
¢anstvima Zagrebacke Zupanije. Zelja mi je da
za pet godina Zagrebacka zupanija bude jos
modernija, brza, uc¢inkovitija europska zupa-
nija na usluzi svim svojim ziteljima.

¢ Kakav odnos imate s Gradom Zagrebom?

- S Gradom Zagrebom korektno i prijateljski
suradujemo. Nekoliko je zajednickih projekata
kljucnih za stanovnike grada, ali i zupanije. Po-
sebno bih izdvojio projekt ‘Integrirani prijevoz
putnika — IPP’, u koji je ukljucena i Krapin-
sko-zagorska zupanija. IPP je za Zagrebacku
Zupaniju neizmjerno vazan. Jos se ne mozemo
pohvaliti dobro organiziranim javnim prije-
vozom, on je, nazalost, nedovoljno uskladen i
na kraju preskup za korisnike. Svaki dan
100.000 stanovnika iz zelenoga prstena migrira
prema Zagrebu, pri ¢emu se nerijetko voze
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Ikein projekt
godinama je
kaskao zbog
sporosti drzave,

a mi smo rjesenje

za gradnju,

za Sto smo
nadlezni, izdali u
rekordnom roku.
Ima i postupaka
koji se rjesavaju u
24 sata ili'u samo
nekoliko dana

osobnim automobilima, zbog ¢ega nastaju ve-
like guzve i na prilaznim cestama i u Zagrebu.
Provedba tog projekta znatno ¢e pridonijeti
prometnoj povezanosti, kvaliteti Zivota i o¢u-
vanju okoliSa u Zagrebackoj i Krapinsko-za-
gorskoj zupaniji, koja je takoder ukljucena u
projekt, ali i u Gradu Zagrebu. Drugi vazan pro-
jekt koji ¢u istaknuti jest ‘Greenway’, izrada bi-
ciklisticke prometnice koja prati tok rijeke Save
od granice sa Slovenijom do Lijevoga Dubrov-
¢aka, ukupno duga 121,6 kilometara, s opremom
koja ukljucuje rasvjetu, punjace za e-bicikle,
odmorista, parkiralista, infooznake, brojace
prometa itd. To je europski projekt na razini
21. stoljeca, kakvih bi trebalo biti $to vise. Ta-
koder, odli¢no suradujemo na zajednickim ma-
nifestacijama kao $to su ‘Dani hrane i tradicij-
skih proizvoda’, ‘Dani cvijeéa’, ‘Dani jagoda’...
Tesko je i nemoguée povudi liniju izmedu Za-
greba i Zagrebacke zupanije. Granice postoje,
ali samo administrativne.

¢ S kojim ste se najveé¢im problemima suodili
u svojemu mandatu?

- Funkciju Zupana obnasam 15 godina, ali go-
dine sam proveo u realnom sektoru radeéi na
projektiranju toplinskih sustava. Kod mene
stvari funkcioniraju prili¢éno jednostavno:
imate projektni zadatak, ciljeve i vrijeme do
kojega projekt treba biti gotov. Tako poku-
savam raditi sa svojim timom suradnika na pro-
jektima koji ovise samo o nama i koji su u Zu-
panijskoj nadleznosti. Medutim, u politici su
stvari nerijetko mnogo sloZenije i podrazumi-

jevaju mnogo pregovora i uskladivanja staja-
lista. Katkad ono $to je prioritet nama, Zupa-
niji, nije i drugom partneru. Najvise me fru-
strira kad projekti u interesu Zupanije stoje i
ne provode se Zeljenom brzinom zbog drugih
partnera ili institucija ili pak nemoguénosti za-
tvaranja financijske konstrukcije.

¢ U administraciji Zagrebacke Zupanije
zaposleno je mnogo ljudi. Je li potrebno
da ih bude toliko?

- U Zagrebackoj zupaniji, koja ima vise od
300.000 stanovnika, stalno je zaposleno 137
ljudi. Ne mogu se sloziti s vama da u nasoj zu-
paniji radi previSe ljudi. Stajaliste da u Zupa-
nijama radi previse ljudi dio je negativne kam-
panje koja se ve¢ dulje provodi kako bi se zu-

Zvupanijama treba vise ovlasti,
ali i vise novca. Pojedine clanice
Europske unije imaju i vise od
30 posto decentraliziranog
novca, a Hrvatska
decentralizira samo 10-ak
posto od ukupnih sredstava

panije ukinule. U svih dvadeset Zupanija u Hr-
vatskoj ukupno radi oko 2000 zaposlenika.
Usporedit ¢u to s Gradom Zagrebom u kojem
radi oko 2785 zaposlenika - ispada da u svim
Zupanijama radi manje zaposlenika nego u Za-
grebu. Zupanije kao regionalna razina mnogo
su brze, u¢inkovitije i fleksibilnije od sredisnje
drzave i, naravno, bolje poznaju potrebe sta-
novnika na svom podrudju, stoga im treba dati
vie ovlasti, ali i novea, za ispunjenje ciljeva.
Takva praksa ucinkovita je u mnogim za-
padnih ¢lanicama Europske unije, u kojoj je
prosjek decentraliziranih sredstava 30 posto,
a pojedine ¢lanice imaju i mnogo veée po-
stotke. Hrvatska je, nazalost, na dnu europske
ljestvice, a decentralizira 10-ak posto od uku-
pnih sredstava. Decentralizacija novca u Hr-
vatskoj kljuc je za razvoj i podizanje standarda
zivota svih nasih gradana.

« Sto je najvaZnije u privladenju stranih
ulaganja?

- U privlacenju ulagaca u poduzetnicke zone
vazne su brzina, usluznost, stalna komunikacija
i dostupnost lokalne odnosno regionalne admi-
nistracije u rjeSavanju pitanja za koja smo nad-
lezni. Prije svega mislim na brzo dobivanje do-
kumentacije za gradnju, dodatnu pomo¢ i savjete
zupanijskih i gradskih poduzetnickih potpornih
institucija. Tako je npr. Ikein projekt godinama
kaskao zbog sporosti drzave, a mi smo rjeSenje
za gradnju, koje je u naSoj nadleznosti, izdali u
rekordnom roku. Ima i postupaka koji se rjesa-
vaju u 24 sata ili u samo nekoliko dana. @
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