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Y /| ) 1 PILKARSKA HISTORIA

Wista Krakéw to klub o bogatej 110-letniej historii okraszonej wieloma
\ n 'Ef-_‘_ sukcesami sportowymi w Polsce i na arenie miedzynarodowej. Wista to ikona
N polskiej pitki noznej, marka rozpoznawalna na catym $wiecie. Trzynascie
e tytutéw mistrza Polski, dwanascie wicemistrzowskich, czterokrotny zdobywca
= Pucharu Polski, pitkarskie gwiazdy w sktadzie i rzesze oddanych kibicéw.
Biata Gwiazda to gwarancja pitkarskich emocji na najwyzszym poziomie.

WARTOSC MARKETINGOWA

O sile marketingowe| Wisty Krakéw stanowiq tysigce godzin cyfrowych
transmisji telewizyjnych $ledzonych z zapartym tchem przez dziesigtki
milionéw telewidzéw i setki tysiecy kibicow na stadionach. Setki miliondw
odston stron internetowych i dziesigtki tysiecy artykutéw prasowych. Wista jest
dla biznesu nie tylko klubem sportowym, ale przede wszystkim nowoczesnym
i efektywnym miejscem do prowadzenia dziatan marketingowych.

Nowoczesny 33-tysieczny stadion

TWORZENIE PRODUKTU DLA BIZNESU

Przedstawiajgc biznesowq strone Wisty Krakéw, a przede wszystkim nasze
narzedzia marketingowe i wartoéci, zapraszamy do stworzenia unikalnego
i efektywnego programu, dzieki ktéremu osiqggng Panstwo znaczny wzrost
zatozonych wskaznikéw marketingowych i sprzedazowych.

Dedykowany plan i program marketingowy z przyjemnosciq przedstawimy
osobiscie w trakcie spotkania.

Biznesowy sukces sponsoréw Wisty to dla nas podstawa.

Nowoczesne skyboxy Wielkie wydarzenia medialne




GLOBALNA PASJA

* okoto 13 tys. widzéw srednia frekwencja na jednym meczu w Krakowie
w sezonie 2015/2016

* okoto 250 tys. widzéw tqczna ilo$é widzéw na meczach w Krakowie w
sezonie 2015/20

e 34 tysiqgce publikacji prasowych i internetowych

Najpopularniejsza dyscyplina sportu g I Miliony odbiorcéw

UNIKALNE KORZYSCI:

*  Wiegksza efektywnos$é - dzieki stworzeniu przez Wiste programu
marketingowego w oparciu o silng marke klubu, z ktérg miliony oséb
zwigzane sq niezwykle pozytywnymi emocjami, sponsor osigga wiecej
nizszym kosztem

e Prestiz - dzieki obecnosci sponsora w trakcie rozgrywek najwyzszej rangi,
sponsor znacznie podnosi wiarygodno$é i warto$é w oczach klientéw
indywidualnych i korporacyjnych

e Gwarancja zwrotu z inwestycji i uniwersalno$é - zaangazowanie firm w
sponsoring czotowych klubéw pitkarskich to inwestycja, ktéra sprawdza
sie od lat na catym $wiecie i jest dostosowana do réznych grup odbiorcéw

Dane oszacowane przedstawione na podstawie statystyk z sezonu 2015/2016

Unikalne wydarzenia L I Sektor rodzinny dla 2 tys. oséb
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WIStA W TELEWIZJI
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Transmisja 37 spotkan na zywo
Retransmisja 37 spotkan

Skréty ze wszystkich 37 spotkan

Ponad 5 mlin: skumulowana oglgdalnoé¢
spotkan na zywo

#_UROSPORT H

Transmisja wybranych spotkan na zywo

Dotarcie do 15,6 mln gospodarstw
domowych w Europie Centralnej, Wschodniej
i Skandynawii

f@- ERSTRAKLASA

Skréty ze wszystkich spotkan

Skréty ze wszystkich spotka LOTTO Ekstraklasy

2,7 min telewidzéw kazdego wydania
#Sport” w TVP1
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Informacie i relacje pojawiajqce sie w prawie
kazdej stacji telewizyjnej w serwisach
informacyjnych

Kilkanascie min felewidzéw dla kazdej
kolejki LOTTO Ekstraklasy i Pucharu Polski

UNIKALNE KORZYSCI:

*  Gwarancja dotarcia do odbiorcy — dzieki reklamie wewngtrzprogramowej, ktéra
bedzie oglgdana przez miliony telewidzéw bez mozliwosci jej przetqczenia (tzw.

~zapping”)

* Tysigce godzin transmisji telewizyjnych z przekazem sponsora przez caty rok,

gwarantujgcych utrwalenie sie przekazu w $wiadomosci odbiorcéw

*  Medialno$é Wisty gwarantujqca czestq ekspozycie reklam sponsora, pozwalajgca
osiggnag¢ zatozone wskazniki GRP (Intensywno$é kampanii reklamowej) i ROl (Warto$é

zwrotu z inwestycji)

* Réznorodnosé kanatéw z transmisjami i skrétami pozwalajgeych dotrzeé do szerokiego

grona odbiorcéw

Zrédto: Ekstraklasa SA 2015-2016, whasne
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Codzienne publikacje internetowe

WIStA W MEDIACH

B 40 tys.
@%1 WWW.WISLA.KRAKOW.PL | 4,4 min. odwiedzin | 12,3 mlIn. odston ' 1,1 min. UU’ subskwbﬁmow
newsleriera

-F WWW.FACEBOOK.COM | 5 mln. zasieg 124 tys. odston 292 tys. UU*
i. TWITTER.COM E| INSTAGRAM.COM 40,2 tys. obserwujqcych 17,6 tys. obserwujgcych

24 tys. artykutéw
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NN 10 tys. artykutow

*UU - unikalni uzytkownicy

UNIKALNE KORZYSCI:

e Codzienna obecno$¢ marki, produktéw i sponsora dzieki publikacjom w mediach
elektronicznych

* Dywersyfikacia przekazu dzieki nowym mediom odwiedzanym przez miliony
Unikalnych Uzytkownikéw, oraz obecnosci w pitkarskich grach komputerowych

* Bezposrednie przetozenie marketingowe za pomocq wigczenia do programu
marketingowego odwiedzanych przez miliony Unikalnych Uzytkownikéw medidéw
klubowych, pozwalajgcych na interakcje

* zinfernautami

* Zainteresowanie markg/produktami sponsora wsréd sympatykéw futbolu dzieki
codziennemu $ledzeniu informacji o klubie

*  Wielomilionowa oglgdalno$é reklam tysigce zdjeé publikowanych codziennie w
prasie i Internecie

Zrédto: Google Analytics dla mediéw Wisty Krakéw, dane z okresu od lipca 2015 do sierpnia 2016
Ekstraklasa pitkarskiego biznesu 2016, wtasne
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Logo sponsora strategicznego o pow. 350 cm?
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Logo sponsora oficjalnego o pow. 36 cm? (LOTTO Ekstraklasa)

WARTOSC WYJATKOWA

Koszulka pitkarska to dla wielu milionéw kibicédw symbol identyfikacji z
klubem, warto$¢ wyjgtkowa, czesto przekazywana z pokolenia na pokolenie.
Reklama na strojach sportowych to niezwykta okazja do utrwalenia marki w
$wiadomosci miliondw o0séb oglgdajgcych zmagania Wisty Krakéw.

UNIKALNE KORZYSCI:

*  Wyjgtkowa warto§¢ marki, jokg moze osiggngé sponsor dzieki
niezwyktemu przywigzaniu sympatykéw do klubowej koszulki

* Dodatkowy przekaz reklamowy osiggany dzieki sprzedazy kilku tysiecy
koszulek meczowych Wisty kazdego sezonu

* Obecno$é sponsora na kazdym meczu Wisty Krakéw (LOTTO
Ekstraklasa, Puchar Polski, Puchary Europejskie)

*  Nadanie wartosci historycznej dzieki zachowaniu licznych materiatéw
video i zdje¢ ze spotkan oraz umieszczeniu koszulki w klubowym muzeum




JESTEM WISLAKIEM!
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DODATKOWE DZIAtANIA DEDYKOWANE

Wspdlnie ze sponsorem przygotowujemy dedykowany program

marketingowy, dzieki ktéremu wzmacniamy przywigzanie fanéw do marki i

produktéw sponsora oraz wptywamy na wzrost rozpoznawalnosci i sprzedazy:

*  Organizacja eventéw dla klientéw sponsora potgczonych z wizytq pitkarzy
Wisty

*  Promocja sprzedazy m.in. z wykorzystaniem zawodnikéw Wisty (znizki,
nagrody, uzycie wizerunku)

* Dedykowane eventy na stadionie

* Dodatkowe aktywnosci wspomagajqgce sprzedaz

UNIKALNE KORZYSCI:

*  Wartosci nie do kupienia — dla sympatykéw Wisty tworzone sq wartosci,
ktérych nie mozna zdobyé inaczej, niz dokonujqc zakupu produktéw sponsora

* Kompleksowo$é — specjalnie dla sponsoréw Wisty organizujemy eventy,
promocije sprzedazowe i akcje specjalne
Wyiatkowosé programu marketingowego, jaki Wista realizuje wspdlnie ze
sponsorem powoduje, ze firma staje sie zauwazona, a kibice chcg stawaé
sie jej klientami

* Oryginalno$¢ dziatan pozwala wyréznié sie sponsorowi na tle konkurencji

* Bliska wspétpraca pomiedzy sponsorem i klubem pozwala na ciggtq
poprawe programu marketingowego i zwiekszanie jego efektywnosci

Akcje sprzedazowe z wykorzystaniem zawodnikéw = = Eventy dedykowane




OSIAGNAC CELE

Niezwykle wazne jest dla nas osiggniecie celéw marketingowych przez
sponsoréw Wisty. To wtasnie dlatego monitorujemy efektywno$¢ sponsoringu
Wisty i dostarczamy raporty, m.in.:

*  Redalizacji zatozonych przez sponsora celéw

*  Wartosci medialnej logotypu sponsora

*  Zmian rozpoznawalnosci marki dzieki sponsoringowi Wisty
*  Zmian wizerunkowych dotyczqcych postrzegania sponsora
*  Frekwenciji i oglgdalnosci spotkan Wisty

*  Wartosci reklamowej klubu

; e Zdje¢ivideo do wykorzystania wtasnego przez sponsora
Wspdlny sukces *  Sprzedazy produktéw w trakcie wspdlnych akeji

Wszystkie dziatania realizujemy we wspdtpracy ze sponsorem wspierajgc go
w osiggnieciu zatozonych celéw marketingowych

WIs] — ey s 3 UNIKALNE KORZYSCI:
| & ..'-:F":d o T ;
u L .f_l'l e I' S e S ( E- I A f k - ‘f { ). *  Mierzalnosé — Wista jako jeden z niewielu polskich klubéw sportowych bada
1 AV o : : i monitoruje efektywno$¢ sponsoringu. Dzieki temu sponsor jest w stanie w
ﬂ- . ?"t - 2 t:: :J'u' {ft 1 ﬂ l ( A 3 -, kazdej chwili oceni¢ efektywnosé programu marketingowego i doktadnie wie
-.. -"j-" o B ; - r-'*" 2 ‘&L za jakie dziatania ptaci i jokie przynoszq one efekty

- -'F * Petna wiedza na temat dziatan i mediéw w jakich jest obecny sponsor czy
v S t /A’q , - danych dotyczqcych odbiorcéw przekazu

Wspélna pasja




WYBRANE SWIADCZENIA SPONSORSKIE
Szczegdtowy spis $wiadczen i dodatkowych dziatan zawarty jest w petnej propozyciji wspétpracy.

SPONSOR OFICJALNY

ﬂ OBECNOSC W MEDIACH HOSPITALITY | INNE PRAWA | POZOSTALE SWIADCZENIA

Bandy LED 4 min. 4 x VIP GOLD Wytqgcznoséé branzowa

SPONSOR STRATEGICZNY

Klubowa $cianka

2. do iadow Materiaty drukowane 1 wspélna akcja promocyjna
SPONSOR GtOWNY 3. Bandy statyczne Log.o na of.lqalnyc.h portalach Tytut ,Oficjalny ’Sp?nsor Wisty
i w Social Media Klubu Krakéw

SPONSOR OFICJALNY

PARTNER
PARTNER

T

Bandy LED 2 min. wraz z innymi Partnerami 2 x VIP GOLD, 2 x VIP SILVER

2. Bandy statyczne lub pomiedzy trybunami Logo na oficjalnych portalach

SPONSOR STRATEGICZNY

ﬂ OBECNOSC W MEDIACH HOSPITALITY | INNE PRAWA POZOSTALE SWIADCZENIA

Nieograniczone uzywanie Marki

Koszulka przéd Skybox Klubu
2. Bandy LED 12 min. 8 x VIP GOLD Wytqcznoséé branzowa KLUB 1906
3. Jamniki / Dywan 3D Materiaty drukowane 2 dni promocyjne z druzyng

Bandy statyczne oraz pomiedzy Tytut ,Sponsor Strategiczny Wisty
trybunami Krakéw” _l,."

ﬂ HOSPITALITY | INNE PRAWA POZOSTALE SWIADCZENIA

- 2 x VIP GOLD .Dzien z Wistq”

4. Scianki do wywiadéw

2. Dedykowane miejsce w strefie VIP Logo na oficjalnym portalu

SPONSOR GtOWNY

m OBECNOSC W MEDIACH HOSPITALITY | INNE PRAWA POZOSTALE SWIADCZENIA

Koszulka plecy / rekaw 6 x VIP GOLD Wytqcznos$é branzowa
2. Bqndy LED 6 min. Muferiuiy drukowane 1 dzien promocyi nyz druiynq Niniejsze wystqpienie ma wytqgcznie charakter informacyjny i nie stanowi oferty w rozumieniu kodeksu cywilnego bqdz innych przepiséw, a stanowi co najwyzej zaproszenie do
prowadzenia rokowari i negocjacji. Wszystkie wykorzystane nazwy, koncepcje, loga, znaki i inne elementy mogqce stanowi¢ przedmiot praw autorskich bqdz pokrewnych lub innych praw
oLe . o . . . acy Y 4 Y Y, 1 Y y Y
3. Jamniki Logo na OfIC|O|nYCh pOﬁdldCh Wspolne akqe promocy|ne niematerialnych sq zastrzezonymi elementami chronionymi stosownymi przepisami i obowiqzuje catkowity zakaz ich dalszego nieuprawnionego wykorzystywania.
L. . Lo Bandy statyczne lub pomledzy Tnyi ,,Sponsor Giéwny WIS{Y Jednoczesnie wskazujemy, iz wszelkie informacje zawarte w niniejszym wystqpieniu sq przekazywane Paristwu jako catkowicie poufne.
4. Scianki do wywmdow tryb . Krakow” F 1 Prosimy zatem - stosownie do art. 72 kc - o ich nieujawnianie i nieprzekazywania ich innym osobom. Prosimy réwniez o niewykorzystywanie przekazanych informacji do swoich celéw.
rybunami rakow F b Mimo dochowania starari Wista Krakéw SA zastrzega sobie prawo do niezawinionych przektaman bqdz btedéw w niniejszym wystqpieniu.




