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Бриф



Продукт 
Партнерская программа «Мост». 
 

Суть услуги 
Кредитование потенциальных потребителей на покупку товаров 
(оплату услуг, работ) у партнеров банка с уплатой ими минимальных 
процентов по кредиту (0,00001% годовых).



Проблематика



Как рассказать об уникальной программе кредитования, 
когда у неё две целевые аудитории?
Необходимо не только привлечь будущих клиентов, 
но и рассказать об обоюдной выгоде!

Алгоритм простой: один покупает товар, второй деньги, 
а посредник БАНК.



Коммуникационная цель 
Сформировать отношение к продукту. 
 

Маркетинговая цель
Привлечь новых посетителей на сайт. 

Стратегия, рекомендованная агентством
1. Разработка позиционирования и креативной идеи (big idea).
2. Редизайн лендинга.
3. Media Mix
4. Запуск рекламной кампании. 
5. Мониторинг результатов. 



Решение



Креативная идея
Мост подберёт вашему бизнесу идеальную пару!







Имиджевая коммуникация
(для обеих групп ЦА!)



Продуктовая коммуникация
(для кредитополучателей)



Продуктовая коммуникация
(для партнёров)







Internet





На популярных беларуских порталах размещались баннеры, 
предлагавшие найти бизнесу идеальную пару.
Кликая по ним, пользователь попадал на лендинг Моста: 
здесь он вводил свои данные в специальное поле и система 
подбирала ему подходящего бизнес-партнёра. 







Лэндинг
Если продукт у нас такой уникальный, то и лэндинг должен 
ему соответствовать. Мы решили сделать первый в Беларуси 
интерактивный мост, где будут встречаться клиенты и заказчики. 
А чтобы сделка была удачной, они могли создать собственный 
виртуальный замок, как говорится, на долгую память!

После заключения сделки обе стороны получали диджитал- 
открытку с именным замком — символом надёжности их отношений.
Её можно было сохранить или поделиться в соцсетях.





Социальные сети



Direct



Потенциальные партнёры
получали в подарок 
брендированные замки
с ключами и всей сопутствующей
информацией на вкладыше.




