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1. A Hypera Pharma é uma empresa de varejo farmacêutico brasileira com produtos de alta qualidade,
investimentos em inovação e crescimento sustentável.

Ao analisar esse setor é importante olhar dados macroeconômicos para definir como as características
do país afetam seu negócio.

Os setores farmacêuticos de países emergentes, como visto no gráfico abaixo, possuem uma
expectativa de crescimento maior que os demais, devido ao aumento do acesso à medicamentos e da
expectativa de vida de sua população.
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Esse fator pode ser explicado pela proporcionalidade entre o PIB per capita dos países e os gastos
com medicamentos, visto que, à medida que a população enriquece, maiores são as condições para
comprar produtos e investir em inovação.
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Atualmente, o Brasil ocupa a 1ª posição do mercado farmacêutico da América Latina e tende a ter
um maior crescimento que os demais emergentes.
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2. O faturamento farmacêutico do Brasil está
em 7° lugar do mundo e tem potência para ocupar
a 5ª posição em 2023. Esse crescimento pode ser
explicado por fatores como:

● 6° país mais populoso.
● SUS.
● Aumento da expectativa de vida,

contribuído pela melhora de seu IDH.
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Ao comparar os dados do setor, do PIB e da inflação do Brasil vemos características resilientes.
Isso fornece maior segurança para os investidores desse segmento.
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3. A Hypera Pharma está dividida em 3 unidades de negócio:
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Sua operação é feita em larga escala e baixo custo no maior complexo farmacêutico da LATAM
(Anápolis - GO). Com 3700 colaboradores, a unidade produz 17 bi de unidades sólidas, 40 mi de injetáveis
e 330 mi de líquidos, cremes, óleos e loções.
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As últimas transações da empresa mostram um fortalecimento do core business e foco maior em
seu modelo de negócio, graças ao desinvestimento das operações de cosméticos (Cory), preservativos
(Reckitt Benckiser) e descartáveis (Ontex), e aquisição das marcas Buscofem e Takeda. Após as aquisições,
conforme a IQVIA, a Hypera está em 1º entre as empresas de varejo farmacêutico com sell-out de R$5,8 bi
e market share de 9%.

A estratégia da empresa consiste em um alto mix de produtos do varejo farmacêutico. Além disso,
ela posiciona seus investimentos de acordo com seu nicho de mercado, otimizando o retorno sobre o
capital investido.
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A entrada de novos concorrentes nesse setor é difícil, devido à alta necessidade de investimento e
ao processo de registro de novos medicamentos. A criação de um medicamento até sua comercialização
pode levar até 10 anos. As etapas do processo para atestar a qualidade, eficácia e segurança são:
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Por fim, a empresa cresce de maneira orgânica e inorgânica:

12



13



14



4. Através da análise fundamentalista da empresa, conclui-se que ela possui estabilidade e alta
expectativa de crescimento. A maior parte do lucro vem das operações e sua rentabilidade é crescente e
superior à taxa SELIC.
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Em relação aos investimentos e financiamentos de curto prazo, a empresa possui um CGL alto,
composto principalmente de Caixa e uma NIG controlável, o que proporciona um risco de insolvência
baixo no curto prazo. Além disso, através dos dados de Índice de Cobertura e de principal, pode-se ver que
ela possui uma alta capacidade de pagamento de juros.
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Ademais, observa-se uma alta taxa de
conversão de seu EBITDA em FCO, o que a torna
uma boa geradora de caixa.
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5. Comparando com empresas do exterior de core
business parecido, pode-se observar que ela ainda
é uma companhia pequena, pois sua receita é bem
inferior às principais globais.

Contudo, apesar de sua margem bruta ser
prejudicada pela alta do câmbio, ela apresenta

margens superiores que as demais,
proporcionando uma alta eficiência nas
operações e grandes oportunidades de
crescimento.
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6.
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VALUATION (17/05/2021)
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- Listamos players nacionais por atuarem no
setor de saúde, porém são empresas com
diferentes core business. Para que uma
possível defasagem dos múltiplos seja
amenizada, comparamos também com
players internacionais com core business
parecidos.
- P/E - Acreditamos não ser ideal devido à
enorme defasagem dos múltiplos entre os
players nacionais, o que acarreta em valores
ilusórios de target price.
- EV/EBITDA - Aparenta ser melhor para a
análise devido a uma melhor
representatividade da eficiência operacional
das empresas.

Nesta tabela estamos apenas demonstrando as colunas usadas
para as contas que foram escondidas na tabela anterior.
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7. A partir da análise, é possível ver que ela se encontra com bons números
financeiros, as margens dão capacidade para aproveitar o mercado brasileiro
que está em desenvolvimento e possui uma população que está aumentando
sua perspectiva de vida. Com um target price definido em R$43,48,
acreditamos ser uma boa opção de investimento.
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8. Apêndice

- Reduzimos alguns textos, otimizando a leitura;

- Adicionamos o Valuation, target price, ESG e-commerce;

- Falamos sobre mercado institucional;

- Mudamos a formatação de algumas imagens;

- Atualizamos os gráficos dos slides 4 e 6.
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