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Wil je hoger scoren in Google? Dan is het belangrijk om je bezig te houden met on-page SEO.

Natuurlijk zijn backlinks nog steeds erg belangrijk voor de positie van je website in Google. Echter,
de on-page factoren zijn minstens zo belangrijk.

Hierbij een handige checklist die je kan gebruiken om elke pagina van je website te
optimaliseren voor Google.

STAP 1 - OPTIMALISEER DE TITEL TAGS

De titel tag is één van de belangrijkste on-page SEO factoren. Hoe verder je het
zoekwoord aan het begin van de titel tag plaatst, hoe meer waarde dit voor
Google heeft.

GO SIQ hypotheek berekenen “ GO SIQ gezonde recepten “

Hypotheek berekenen | Snel & gratis hypotheek be Gezonde Recepten| Gezond en Fit met gezonde ¢
“www hypotheekberekenen.nl/ = W geZonaerecepen net/ -

Maximale hypotheek berekenen « MNetto maandlasten berekenen . Gezond eten begint met onze uitgebreide gezonde recepten. Gezo
berekenen v Actuele rentestanden « Klantbeoordeling 9,3. tussendoortjes makkelijk en snel op tafel. Waar wacht u op?
Maximale hypotheek berekenen - Maandlasten hypotheek . - Hypot Pittige Ovengebakken Frietjes - Gezonde Recepten Index - Quinoa

Hypotheek berekenen | ING - Hypotheken Gezonde recepten { Leuke recepten

hips.www.ng nbpamculernypotheken/hypotheek-berekenen W EUReTecepren.gezonde-recepten ~

Mieuw huis kopen? Dan wilt u weten hoeveel u kunt lenen. En wat u Makkelijke en gezonde recepten voor een fit en gezond leven. Dez
worden. Bereken eenvoudig uw maximale hypotheek en/of maandl; bevatten veel fruit, groenten, proteine, vezels, vetarm vlees en veel

Maximalg hypotheek berekenen | ABN AMRO - ee Gezonde recepten {Recepten van Allrecipes
https:/fwww abnamio.nn.../ny pothekenmaximale-hypotheek-be Zond-recepten.aspx =

Bereken online uw maximale hypotheek. U kunt ook uw maandlaste Meer frull en groenten, proteine en vezels in een dieet met smakelijk
online een offerte aanvragen. Zo weet u snel waar u aan toe bent. een gezonde levensstijl. Wij hebben recepten voor vetarm viees, ..

Zoals je kan zien hebben de meeste websites hun belangrijkste zoekwoorden aan het begin
van de titel gezet. Stel, je wilt scoren op de zoekwoorden “gewicht verliezen” en je twijfelt
tussen 2 titels:

TITEL #1
Gewicht verliezen: 10 tips om snel af te vallen

TITEL #2
10 tips om snel gewicht te verliezen

PuurWe h

WordPress Webdesign & Online Mcvkenng



Google ziet de eerste variant als meer relevant dan de tweede variant.

Waarom?

Omdat de belangrijkste zoekwoorden in het begin van de titel staan. Dus ga in dit
geval voor: TITEL #1.

Verwerk de belangrijkste zoekwoorden in het begin van je titel tag

Ik zie veel websites met URL's, langer dan 50 karakters.

D STAP 2 - GEBRUIK SEO-VRIENDELIJKE URL’S

Heb jij een website met lange URL's? Het is dan verstandig om eens kritisch naar je
URL-structuur te gaan kijken.

Wat is de invloed van een URL op de zoekmachine resultaten?

Net als de titel tag en de afbeeldingen gebruikt Google de URL als een factor om na
te gaan wat het onderwerp is van die pagina.

Hoe maak je een SEO-vriendelijke URL?

Maak korte en duidelijke URL's en verwerk je zoekwoord erin.

Heb je een datum in je URL staan (bijvoorbeeld: http://voorbeeld.com/2014/11/30/titel-
bericht), overweeg om de datum eruit te halen. Dit is voor zowel Google als de bezoeker
niet relevant.

Korte en zoekwoord-rijke URL's zorgen voor een klein, maar belangrijk verschil in de
zoekresultaten.

Gebruik korte en duidelijke URL's en verwerk het belangrijkste
zoekwoord in de URL
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STAP 3 - VERRIJK JE CONTENT

Websites met rijke content worden over het algemeen beloond door Google. Vooral
vanwege de positieve gebruikerservaring.

Prop je webpagina's niet vol met tekst, maar verwerk er ook afbeeldingen, video's en
overige ‘extra’s’ in.

Overdrijf hierin niet. Gebruik alleen rijke content als het daadwerkelijk toegevoegde
waarde heeft voor de bezoekers.

Voeg tenminste één video, audio-fragment, afbeelding of bijvoorbeeld een
pdf-download toe aan elke artikel dat je gaat publiceren

Google wil jouw website zien als een toegevoegde waarde voor het internet.
Uitgaande links naar pagina’s, gerelateerd aan jouw onderwerp, is een positief
signaal richting Google.

D STAP 4 - GEBRUIK UITGAANDE LINKS

Voeg in elk artikel dat je publiceert tenminste twee links naar relevante
websites toe

Google hecht er waarde aan waar het zoekwoord terugkomt op je pagina. Hoe eerder het
in je content terugkomt, hoe belangrijker het moet zijn.

D STAP 5 - VERWERK HET ZOEKWOORD IN DE EERSTE WOORDEN

Stel, je schrijft een artikel over kantoormeubelen.

Is het niet vreemd als het woord ‘kantoormeubelen’ pas voor de eerste keer voorkomt

in de laatste zin van het artikel?

Ja natuurlijk. Het is vreemd als het belangrijkste zoekwoord NIET in de eerste woorden
van het artikel voorkomt.

Verwerk het belangrijkste zoekwoord in de eerste 100 woorden van je content
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STAP 6 - VERWERK HET ZOEKWOORD IN DE H1-TAG
De H1-tag is de belangrijkste titel van je webpagina. De meeste CMS-systemen (zoals
WordPress) toont de titel van je bericht of pagina als H1.

Het is belangrijk om te weten dat elke pagina maar één H1-tag mag bevatten.

Om na te gaan of jouw website een H1 bevat, kun je het beste de bronversie van
deze pagina bekijken.
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0 A 20 Zorg ervoor dat de belangrijkste titel van je pagina een H1-tag bevat.

Dit is een belangrijke factor.

D STAP 7 - OPTIMALISEER DE WEBSITE SNELHEID

De laadtijd van een website is een van de weinige ranking factoren die Google openbaar
bevestigd heeft.

Je kunt eenvoudig de score van je website checken via Google's PageSpeed Insights tool.

PageSpeed Insights &1 1o

www_jouwwebsite nl

D Mobiel Desktop

LA Overzicht van suggesties

_\_?E{_Dvemeeg dit te corrigeren:

':éi'ACTIEPUNT: Gebruik de Google PageSpeed Insights tool om de snelheid van jouw website te
bepalen. Wordpress plugins W3 Total Cache en WP Smush It (beide gratis)
kunnen je helpen om de snelheid te verbeteren.
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Als je extra woorden toevoegt aan je titel zorg je ervoor dat je scoort op longtail zoektermen.

D STAP 8 - VOEG EXTRA WOORDEN TOE AAN DE TITELS

Deze 5-9 zoekwoorden verschijnen niet in KeyWord Planner, maar er zijn mensen die er
op zoeken.

Ook trek je, door gebruik te maken van longtail zoekwoorden, relevantere bezoekers
naar je website. Het gaat, bij deze longtail zoekwoorden, om een specifiek onderwerp
of product.

L0 (@130, P Voeg woorden als ‘2014, ‘beste’, ‘gids’, ‘checklist’, ‘review’ toe aan de titels.
Deze helpen je te scoren op longtail zoekwoorden

Hoe makkelijker je het je bezoeker maakt om je artikel te delen, hoe eerder ze je artikel
willen delen.

D STAP 9 - GEBRUIK SOCIAL MEDIA BUTTONS

Maak het de bezoekers eenvoudig om je website te liken of om je artikels te tweeten.
Een handige WordPress-plugin is ‘Sharebar’. Met deze plugin blijven de social media
buttons in beeld, ook tijdens het scrollen.

9. Gebruik social media buttons

Hoe meer ‘likes’ en tweets je artikel krijgt, hoe b
likes en tweets?

Ons advies 1s om veel gebruik te maken van sod
media buttons op je website. Maak het de bezos

eenvoudig om je website te liken of om je artike
tweeten. Wees niet te verlegen om je bezoekers
vragen om een artikel te delen. Dat doe ik nams

-®- ACTIEPUNT: Zorg ervoor dat de social media buttons een belangrijke positie innemen
op je pagina’s
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Verschillende onderzoeken, waaronder deze van SerplQ, hebben aangetoond dat
artikelen met veel content (1.500+ woorden) hoger in Google scoren:

D STAP 10 - PUBLICEER ARTIKELEN MET VEEL CONTENT

Avg. Content Length of Top 10 Results
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Zoals je hier kan zien, hebben de top 10 resultaten een gemiddelde van ruim
2.000 woorden

Wil je scoren op concurrerende zoekwoorden? Zorg dan voor content
met tenminste 1.500 woorden
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STAP 11 - STAAR JE NIET BLIND OP HET BOUNCEPERCENTAGE

Een hoog bouncepercentage is niet per definitie slecht nieuws.

De bezoeker kan namelijk op jouw website zijn of haar antwoord hebben gevonden op
de vraag die hij of zij had. En vervolgens wordt de website weg geklikt.

Minder goed nieuws is als iemand jouw website vanuit Google bezoekt en dat deze
persoon vervolgens terugkeert naar Google om op een ander resultaat te klikken.

Blijkbaar sluit jouw website in dat geval niet aan op de verwachtingen van de bezoeker.

0 Ao 3d0\'NE Probeer ervoor te zorgen dat jouw artikel de vraag of het probleem van

||

de websitebezoeker op kan lossen. Schrijf kwalitatieve, up-to-date content
met een aantrekkelijk design.

STAP 12 - GEBRUIK GERELATEERDE ZOEKWOORDEN

LSI (Latent Semantic Indexing) zoekwoorden zijn zoekwoorden die bij elkaar horen.
Het zijn synoniemen of gerelateerde zoekwoorden.

Voorbeelden van zulke zoekwoorden zijn ‘tweedehands’, ‘gebruikt’, ‘gedragen’ (bij kleding).

Google gebruikt deze LS| zoekwoorden om de relevantie (en wellicht ook de kwaliteit)
van een pagina te bepalen.

Het is vrij eenvoudig om gerelateerde zoekwoorden op te sporen.

Voer in Google het zoekwoord in en scroll naar beneden om de ‘Zoekopdrachten
gerelateerd aan ... “ te bekijken.

l - __________________________________________ |

Zoekopdrachten gerelateerd aan snel afvallen
snel afvallen buikvet gratis snel afvallen

snel afvallen buik snel afvallen tips

crash dieet snel afvallen met sporten

3 dagen dieet snel afvallen dieet

Go gle >

12 3 456 78 910 Volgende

Dit zijn allemaal LSI-zoekwoorden die je kunt gebruiken in je artikel.

':é}ACTIEPUNT: Verwerk in elk artikel 1 a 2 LSI-zoekwoorden.
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STAP 13 - ZORG VOOR KWALITATIEVE CONTENT

Google houdt van content. Vooral unieke en kwalitatief goede content.

Google heeft niet een directe manier om de kwaliteit van je content te bepalen.
Er wordt dan naar andere factoren gekeken, zoals het aantal terugkerende bezoekers
en de tijd dat doorgebracht wordt op jouw website.

Hoe schrijf je kwalitatieve content?

‘ Houdt bij het schrijven van een artikel in het achterhoofd om unieke informatie te
geven. Een artikel met waardevolle inhoud zal meer reacties van lezers ontvangen.

{éﬁ-ACTIEPUNT: Schrijf lange, interessante content dat mensen graag willen lezen.
Schrijf voor de bezoeker en niet voor Google.

STAP 14 - GEBRUIK INTERNE LINKS

Interne linkbuilding is een belangrijke factor om hoger in Google te komen.
Een voorbeeld van een website die dit goed voor elkaar heeft is Wikipedia.

Wikipedia voegt aan vrijwel elk artikel relevante interne links toe

Een student is ieman®jgdie een studie volgt imipt hoger onderwijs, dat wil zeggen aan een universiteit, he
HBO TNederand), een hogeschool (Belgig) of een college {Uerenig: Staten). ‘

Een student verkrijgt bij het succesvol einde van de studie een bachelor- of een masterstitel. In de meest
Europese landen werd dit diplomasysigggs ingevoerd na de Bolognaverklaring (1999). Dh'nnr verschild
de diplomatitels per land.

Het woord "student is afgeleid™ Latiinse studens: strevend (naar), zich interesserend (voor), moeite

'IéI-ACTIEPUNT: Voeg aan elk artikel zo’'n 2 a 3 interne links toe. Link hierbij naar reeds
bestaande content op je eigen website.
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STAP 15 - H2 EN H3 TAGS

lets minder belangrijk dan de H1-tag zijn de H2- en H3-tags. Echter, zorg ervoor dat het
belangrijkste zoekwoord in ieder geval 1 keer voorkomt in een H2-titel. Een H2-titel zorgt
er eveneens voor dat je artikel makkelijker leesbaar is.

Verwerk het zoekwoord één keer per pagina in een H2- of H3-titel

STAP 16 - OPTIMALISEER JE AFBEELDINGEN

Google kan geen afbeeldingen lezen. Het is daarom van belang om de info die
je kunt meegeven aan een afbeelding te benutten.

¥ ¢article id="post-18388" class="post-18388 post type-post status-publish format-standard has-post-thumbnail hentry category-zoekmachine-optimalisatie™>
¥ <figure class="postthumb”>

<img src="http://www.puurweb.nl/wp-content/uploads/2814411 fon-page-seo-checklist.png™ alt="0n-Page SE0 checklist">»
</figure»
P <header class="entry-header"»..</header>
<!-- .entry-header 2--»

Zorg ervoor dat je de belangrijkste zoekwoorden gebruikt in je
bestandsnaam. Zet dit zoekwoord eveneens in de alt-tag van de afbeelding.

1oV INE:al - OPTIMALISEER KLIKKEN NAAR BELANGRIJKE CONTENT

Voor 90% van de websites, is de homepagina de pagina met de meeste autoriteit...

Wat betekent dit?

Hoe directer de link van een pagina afkomstig is van de homepagina, hoe beter deze zal
scoren in Google.

Als een pagina meer dan 3 klikken verwijdert ligt van de homepagina (bijv. Homepagina -
Blog - Artikel), hoe minder deze pagina gebruik maakt van de autoriteit van de homepagina.

Op PuurWeb.nl hebben we ervoor gezorgd dat de belangrijkste pagina’s directe linkjes
ontvangen vanaf de homepagina

Website laten maken ") 5 Hoger in Google (SEQ) o Adverteren op Google

&
| De Aes. verzorgd door G 0 ) Ruim 90% v de internet Direct meer bezoekMs op uw
PuuriWeb.nl, worden gebouwd met gebryikers maakt gebruik van website? Gegarandeerd een
t oog op zoekmachine optimalisatie. Zo kunt Google om informatie te zoeken. Hetis dus erg  prominente positie boven in Google innerme

Llogr t& adverteren me aogls Adiyord

Zorg ervoor dat de belangrijke pagina’s niet meer dan 3 klikken verwijderd
liggen van de homepagina.
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C1o\IVAE:»4- VERHOOG DE CTR

Als er weinig mensen klikken op jouw pagina in de zoekresultaten, dan is dat voor
Google een signaal dat jouw pagina niet aansluit bij de wensen van de bezoeker.

Het omgekeerde is eveneens het geval. Als de bezoekers graag klikken op jouw pagina,
dan zal Google jouw hiervoor belonen met een hogere positie.

Hoe kun je de CTR (doorklikratio) verhogen?

‘ Opzich is dat niet zo moeilijk. Kijk maar eens naar de AdWords-advertenties.
Deze advertenties zijn het resultaat van vele splittesten.

Je kunt teksten uit deze advertenties gebruiken om de titel en meta description van je
pagina te optimaliseren.

Stel, je wilt een artikel schrijven over ‘goedkope vliegtickets'.
Zie je dat bedrijven gebruik maken van interessante teksten in hun AdWords-advertentie?
Verwerk deze dan ook in de titel en meta description van jouw artikel.

Goedkope vliegtickets?

www transavia.com/Goedkope-Vliegtickets ~
3,6 ¥ beoord. van adverteerder
Tickets vanaf €29 + €5 per boeking.

Boek nu: Eenvoudig en Voordelig!

Viiegen vanaf Belgig?

www brusselsairport.nl/Belgig
Goedkope Tickets vanuit Belgié.
Zoek & Boek je Viucht Nu Onlinel

Goedkope Vliegtickets

www vliegwinkel.nl/Goedkope-Vliegticket ~
3,8 Yrdrdr e beoord. van adverteerder

Boek Snel - Laagste prijsgarantie
Vliegwinkel.nl: al sinds 1989

Opodo: Viucht Goedkoop
www.opodo.nl! -

Vind Goedkope Vluchten met Opodo.
Ontdek onze Topaanbiedingen!

Voorbeelden van interessante teksten:

e Boek snel

¢ Laagste prijsgarantie

* Ontdek onze topaanbiedingen
e Eenvoudig en voordelig

® Boek je vlucht nu online

Hier een voorbeeld hoe de titel en meta description eruit kan komen te zien.

SEO titel: @ Geedkope vliegtickets - Laagste prijsgarantie

Meta-omschrijving: ()  Vind eenvoudig en voordelig de meest goedkope viiegtickets.
Ontdek onze topaanbiedingen en boek je viucht nu online! Boek snel!

De meta -omschrijving is beperkt tot 156 chars, 28 tekens over.

Zoals je kan zien gebruiken we teksten die al bewezen hebben om klikken te genereren.
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