
Das Sprungbrett der veganen Bewegung,
mehr Tiere und die Umwelt zu retten.

Socialnetwork & Marketplace



 Der Austausch von Veganern ist online sowie offline 
bisher begrenzt. Es gibt keine zentrale Website für 
den veganen Lebensstil, auf der alle Informationen 

zusammenlaufen. Vegan Interessierte haben es 
schwer vegan zu leben. 

PROBLEM



Veganwin vernetzt Veganer und vegan Interessierte. 
Sie erhalten alle Hilfsmittel, für ein einfaches veganes 

Leben. Vegan Interessierte werden schnell und 
umfassend informiert. 

LÖSUNG



Technik die Mitglieder in den Bann zieht

Usability 
Sofortzugriff auf alle wesentlichen Funktionen 
zum vernetzen, austauschen, informieren und 
einkaufen. So hält Veganwin seine Mitglieder 
täglich bei Laune.



Die vegane Plattform für vegane 

Rezepte, Locations, Events

Vegane Community

„das vegane facebook“

Inklusive Marktplatz-System 

für vegane Produkte



Neue Techniken sich zu vernetzen

Community 
Im Austausch mit der veganen 
Community auf Facebook und 
weit über 1.000 Kommentare 
haben uns bewegt, die 
Vriendmap zu entwickeln. Seit 
dem 16.10.2017 ist sie live.



„Das vegane facebook“

Bisher 450 

Mitglieder deutschlandweit



Sinnvoll Kombiniert
Community + Locations + Events + Rezepte + Blog + Marktplatz

USP

Mitglieder veröffentlichen eigenständig
Wir nennen es stocken. Inhalte auf facebook verschwinden. Zahlreiche Blogs sind unübersichtlich. 
Daher werden alle Inhalte auf veganwin je Kategorie strukturiert gestockt und stehen 
Interessierten und Mitgliedern aufbereitet zur Verfügung. 

Marktplatz für Produkte und Dienstleistungen
Anbieter veganer und nachhaltiger Produkte verkaufen einfache und variable (Farben, Größen 
etc.) Produkte mit Versand-Optionen auf Veganwin. Dienstleistern steht ein vollständiges 
Buchungstool mit Kalenderfunktionen zur Verfügung.



Vegane Restaurants und 

Imbisse in der Nähe finden

Aktuell listet veganwin.com 

1.250 Vegane Locations



Onboarding 
neuer Nutzer 

Social-Strategie: Wir vernetzen uns auf 
Facebook mit der veganen Community 
und begeistern täglich neue Veganer 
und vegan Interessierte auf Veganwin 
aktiv die vegane Bewegung 
mitzugestalten.

Mit dieser Marketingstrategie 
sprechen wir zielgenau unsere 
Zielgruppe an. Zeit und Manpower sind 
unsere Marketingausgaben.  



Sammlung an 

veganen Rezepten

Aktuell 40 Rezepte

Jeder kann Rezepte einstellen



Google Adwords 
Mit dem Suchbegriff “vegan” erhalten wir täglich 8 neue Mitglieder bei Kosten von 50 EUR.  



Content, der 
sich sehen 
lassen kann

Mittlerweile hat Veganwin 
bereits eine sehr hohe Anzahl 
einzigartiger und content 
lastiger Seiten indiziert. 
(veganwin.com Launch März 2017) 

Nutzer erhöhen täglich mit uns 
die weitere Indizierung.
Bald wird Veganwin unter den 
stärksten Suchanfragen auf den 
ersten Seiten zu finden sein. 

https://www.ranking-spy.com/ranking/

mit dem adwords Keywordanalyse-Tool

mit dem adwords Keywordanalyse-Tool

http://www.seitwert.de/seitwert.php

https://www.ranking-spy.com/ranking/



Erste Verkäufe über Amazon 

Veganwin mischt seine Affiliate Produkte mit Produkten von direkt 
registrierten Händlern veganer Produkte. So lösen wir das Henne-Ei-Problem 
auf dem Marktplatz von Veganwin.

Google Analytics

Pro Verkauf ca. 10% Provision für Veganwin

April - 2017



Online Marktplatz 

für vegane Produkte

Aktuell 44 

registrierte Anbieter

Aktuelle Verkaufsprovision für 

veganwin.com: 10% je Sale



B2C Customer Lifetime Value 

150 EUR Warenkorbwert pro Monat bei 
Produkten und Dienstleistungen für das 
tägliche Leben.

10% Provision pro Sale für Veganwin. 

B2C Customer-Equisischen-Cost

ca. 25 EUR pro Mitglied 

B2C Revenue per Customer

1.775 EUR pro 10 Jahre 
177,50 EUR pro 1 Jahr

Mögliche Umsätze

Formel: 177,50 EUR pro USER im Jahr x USER ANZAHL 
10.000 Mitgliedern = 1.775.000 EUR max. jährlich
100.000 Mitglieder = 17.750.000 EUR max. jährlich
1.000.000 Mitglieder = 177.750.000 EUR max. jährlich

Statistische Zahlen

1.300.000 Veganer und 12.000.000 Vegetarier leben in 
deutschland. Jährlicher anstieg um 15%.
-> http://veganmagazin.de/2016/1-3-millionen-veganer/ 

Wettbewerb

veraltetes deutsches veganes Community Portal 
mit rund 150.000 Mitglieder monatlich (mögliche Kooperation) 
https://www.similarweb.com/website/veggiecommunity.org
Weltweites Register für vegane Restaurants mit rund 1.300.000 
Mitgliedern monatlich 
https://www.similarweb.com/website/happycow.net 

FAZIT

Wir stehen am Anfang 
der veganen Bewegung, 
die sich weiter auf dem 
Vormarsch befindet. Ein 
Ende ist nicht in Sicht.

Packen wir es an! 
Die Zahlen sprechen 
dafür, etwas wirklich 
Großes und Nachhaltiges 
für uns, unsere Kinder 
und Umwelt zu 
erreichen. 

Kennzahlen



Trends & Märkte

Kanada

Mexiko

Spanien

Frankreich

England

Australien

Indien

Türkei

Schweden

Norwegen

Polen

Japan

USA

Finnland

Quelle: Google-Trends je Land - Suchbegriff vegan

Weltweit

Deutschland






