Berliner Zeitung - Nummer 162 -14./15

Karriere

onni, Felix, Liliana, Laura —

so heiBen die besten Freun-

de unserer Kinder. Sie ler-

nen mit ihnen Fahrrad fah-
ren, reisen mit ihnen um die Welt,
hoéren sie mit Tieren sprechen und
kiimmern sich gemeinsam um vom
Himmel gefallene Sterne. Im Buch
ist alles méglich. Doch bis diese fik-
tiven Freunde im Kinderzimmer
Gestalt annehmen kénnen, ist es oft
ein langer Weg.

Julia Boehme traumte schon als
Kind davon Schriftstellerin zu wer-
den: ,Ich wollte meiner langweiligen
Kindheit mit der Fantasie ein
Schnippchen schlagen*, sagt sie. Ein
Jahr lang lief sie dann als 30-J4hrige
jeden Morgen zu ihrem Briefkasten
und hoffte darin die positive Antwort
eines Verlages auf ihr erstes Manu-
skript zu finden. Immer wieder die
gleiche Antwort: ,Passt nicht ins Pro-
gramm*. Der groRe Tag kam dann
doch: Gleich zweiVerlage wollten die
Anféngerin ins Boot holen. Und heu-
te, zwanzig Jahre spiter, stehen mehr
als 170 eigene Biicher im Regal der
52-Jahrigen. Bekannt geworden ist
sie vor allem fiir ihre ,Conni“-Reihe
und , Tafiti“.

Agenten arbeiten mit Autoren

Eine Erfolgsgeschichte, die so nicht
alle Kinderbuch-Autoren erzihlen
konnen. Thr Beruf ist ein hartes Busi-
ness. Bei einem Verlag unter Vertrag
zukommen, gleicht einem Hauptge-
winn. Und wer schon verdffentlicht
hat und nicht gerade zu der Spitzen-
Riege von Kinderbuch-Autoren ge-
hoért, muss stindig Neues nachlie-
fern, um sich finanziell iiber Wasser
zu halten. Die Dauer der Biicher im
Verkaufsregal hilt kaum eine Saison.
»Man hat nie ausgesorgt“, sagt sogar
Julia Boehme.

Dabei sind Kinder- und Jugend-
biicher insgesamt ein erfolgreiches
Marktsegment: Laut dem Borsenver-
ein des Deutschen Buchhandels war
es 2017 die zweitwichtigste Waren-
gruppe im Verlagswesen, gleich nach
der Belletristik und vor den Ratge-
bern. Thr Umsatzanteil lag bei 16,3
Prozent. Vergangenes Jahr erschie-
nen in dieser Sparte in Deutschland
8752 Erstauflagen.

Wer erfolgreich sein will, erhoht
heutzutage seine Chancen, wenn er
sich an eine Literatur-Agentur wen-
det. Sicher, wer sein Buch veréffent-
lichen will, kann sich auch auf Buch-

In Freiheit schreiben

und doch dauernd unter Druck

Die Arbeit und das Leben von Kinderbuchautoren ist nicht einfach.
Der Traum vom ganz groBen Erfolg erfiillt sich nur selten.

Literatur-Agenturen spielen eine immer groBere Rolle

messen von Lektor zu Lektor vor-
kampfen oder sein Manuskript di-
rekt und ungefragt an verschiedene
Verlage schicken. Das kann funktio-
nieren. Aber Agenturen, die in den
USA schon lange gang und géibe
sind, werden fiir die Kinderbuch-
Neulinge auch hierzulande immer
selbstverstandlicher. ,Wir verkaufen
nicht nur ein Buch an einen Verlag,
wir entwickeln den Autor mit seinem
Potenzial“, sagt Birgit Arteaga. Die
Literatur-Agentin, die seit mehr als
zehn Jahren im Geschiift ist, versteht
sich als Kaderschmiede. Sie erhltim
Jahr etwa 600 ungefragt eingesandte
Manuskripte, von denen sie nur etwa
zwei Prozent als marktfahig einstuft
und deshalb weiter verfolgt.

Die Literatur-Agenten verfiigen
tiber ein Netzwerk bei den Verlagen,
deren Lektoren sich gerne einen
Teil der Arbeit, ndmlich die der Vor-
auswahl von Erfolg versprechenden
Autoren, abnehmen lassen. Sie ver-
trauen auf deren Gespiir. So auch
Anuschka Albertz, die Verlegerin
des Ravensburger Buchverlages:
»Wer etwas kann, wird von den gu-
ten Agenten in deren Portfolio auf-
genommen. Sie wissen, was Verlage
suchen und coachen ihre Autoren
entsprechend.”

Zudem behaupten die Agenten,
sie konnten fiir die Autoren bessere
Konditionen verhandeln. ,Wir ach-
ten auf das Kleingedruckte wie zum
Beispiel die Laufzeit der Vertrage, die
Hohe des Vorschusses, die Rechte
tiber das Buch“, sagt Cristina Bernar-
divon der Literatur-Agentur Michael
Meller in Miinchen. Dafiir erhalten
die Agenturen zwischen 15 und 20
Prozent vom Gewinn des Autors an
seinem Buch.

Von Heidi Friedrich

Lesungen gehdren zum aft von

Doch was macht gute Kinder-
buch-Autoren tiberhaupt aus? ,Man
muss aus der eigenen kindlichen
Seele herausschreiben®, sagt Ute
Krause, die Autorin der ,Muskeltie-
re“. ,Ich habe mein inneres Kind le-
bendig gehalten®, verrit Tanya Stew-
ner, deren Liliane-Susewind-Biicher
sich millionenfach verkaufen. So
geht es auch Julia Boehme, die sich
noch genau daran erinnern kann,
wie sie als Kind , getickt“ hat.

»Man darf die Kinder nicht grob
belehren wollen®, weifl Andreas H.
Schmachtl, Autor und Illustrator von

NOVIKOY

,Tilda Apfelkern®. ,Der Kontakt zu
Kindern ist ganz wichtig, um zu wis-
sen, was sie heute umtreibt®, sagt
Kirsten Boie. ,Zehn Prozent Inspira-
tion, 90 Prozent Transpiration, also
Arbeit“, meint ,Lauras Stern“-Autor
Thomas Baumgart.

Gut schreiben zu kénnen, eine
schone Geschichte zu prasentieren,
reicht im heutigen Buch-Business
tatsdchlich in den meisten Fillen so-
wieso nicht aus: Ob ein Kinderbuch
ver6ffentlicht wird, hangt auch da-
von ab, ob es iiber sich hinaus funk-
tioniert. Weit im Vorfeld wird gepriift,
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inwiefern es marktgingig ist: Kann
man aus dem Inhalt ein Horbuch,
einen Film, einen Adventskalender,
ein Pliischtier machen? Das Mer-
chandising ist eng an das Buch ge-
koppelt. ,Der Vertrieb entscheidet
mit.“ Das hat der Kinder- und Ju-
gendbuchautor Frank Maria Reifen-
bergbeobachtet, der gemeinsam mit
seiner Co-Autorin Gina Mayer mit
der Buch-Serie ,Schattenbande* be-
kannt wurde. Er sieht sich und seine
Schriftsteller-Kollegen den Vorgaben
ausgesetzt, die Bediirfnisse des
Marktes zu bedienen, so wie sie vom
Marketing der Verlage eingeschitzt
werden.

Dabei fiirchtet Reifenberg die
Qualitdt der Biicher konne darunter
leiden. Er méchte nicht nur ,Pro-
grammplitze fiillen, sondern gute
Geschichten schreiben.“

Andere Autoren sehen es mit den
Brotbiichern und den Vertriebsarti-
keln pragmatisch: ,Es ist ein steini-
ger Weg als Kinderbuchautorin. Man
muss sehr viel auf den Markt brin-
gen, um davon leben zu kénnen®,
sagt Daniela Drescher, deren Elfen-
und Wichtel-Biicher im Verlag
Urachhaus erscheinen. Sie st gleich-
zeitig Illustratorin und begriift das
Merchandising, weil sie ihre Bilder
gerne in Kalendern oder auf anderen
Papeterie-Artikeln sieht.

Neben den Tantiemen sind Le-
sungen eine weitere Einkommens-
quelle, auf die viele Kinderbuch-
Autoren kaum verzichten kénnen
oder wollen. Aber auch der Text
liegt dort auf dem Priifstein. Bei der
Begegnung mit den Lesern, also
den Kindern, haben die Autoren
nicht wie bei Erwachsenen den
biirgerlicher Vorschuss an héflicher

Stille und Konzentration. ,Bei den
Lesungen bin ich herausgefordert
die Aufmerksamkeit bei den
Kindern erst zu er-lesen, sagt der
Autor Rudolf Herfurtner. Dort mer-
ke er unmittelbar, ob oder wie ein
Text wirkt.

Kinder schlau und mutig machen

Lesungen zu absolvieren, bedeutet
aber auch viel unterwegs zu sein. Des-
halb sind sie fiir einige Autoren ein
notwendiges Ubel, von ihrem Verlag
erwiinscht oder sogar verlangt. Doch
fiir andere sind sie ein zusatzlicher
Ort der Inspiration, der Bestétigung,
aber auch der Verantwortung: ,Le-
sungen machen Kindern Lust auf das
Buch. Sie motivieren zu lesen®, findet
Annette Langen, die seit 24 Jahren den
Hasen ,Felix“ in ihren Biichern rund
um die Welt schickt. Barbel Dorweiler,
die Verlegerin von Thienemann-Es-
slinger, geht noch einen Schritt wei-
ter: ,Es ist sinnvoll die Kinder, also die
kiinftigen Trager unserer Gesellschaft,
so stark und schlau und mutig wie nur
méoglich zu machen. Und dabei kon-
nen Biicher eine wichtige Rolle spie-
len*, sagt sie.

So schwierig der Beruf der freien
Kinderbuch-Autoren scheint, voller
Hiirden und Herausforderungen,
aber bei der freien Zeiteinteilung
scheinen sich alle einig zu sein:
»Meine Freiheit ist mir mehr wert als
ein geregeltes und sicheres Leben.“
So bringt es die Kinderbuch-Autorin
Cornelia Franz auf den Punkt. Frei-
heit bei der Zeiteinteilung, Freiheit
bei der stressfreien Vereinbarung
von Familie und Beruf, aber auch die
,Freiheit tun zu kénnen, was ich aus
tiefstem Herzen tun mochte,” wie es
Drescher empfindet.



