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La calificacion
siimporta

Quienes buscan invertir en algiin estado
deben fijarse en como lo evaltian las agencias

calificadoras de riesgo.

Por: Alejandro Mendoza

VERACRUZ es la quinta entidad que mas
aporta a la economia, pero también la que
tiene la peor calificacion de calidad crediti-
cia. La proxima vez que quiera pedir prestado
se enfrentara a altas tasas de interés por el
riesgo que representa para los inversionistas.

Un estado busca obtener una calificacién
crediticia por transparencia, necesidad de
financiamiento y para atraer inversion na-
cional y extranjera. Las 32 entidades del pais
tienen al menos una calificacién de alguna de
las cinco principales agencias calificadoras
establecidas en México.

Si bien su principal fuente de financia-
miento son los bancos, algunas entidades
recurren a emitir deuda en la Bolsa Mexicana
de Valores (BMV) para fondearse.

“Con las calificaciones evaluamos la ha-
bilidad de una entidad para cubrir el pago de
sus obligaciones financieras, principalmente,
la deuda ptiblica”, explica Alfredo Saucedo,
director de Finanzas Publicas de Fitch Ra-
tings México.

El espectro de notas por parte de quien
evaltia es amplio. Abarca desde AAA, que es
la maxima calificacién que se puede obtener
donde la posibilidad de que exista una falta
de pago en las condiciones pactadas sea casi
inexistente, hasta D (default).

Una mayor calificacion permitiria un me-
nor costo de un crédito, porque el riesgo que
corre el inversionista de recuperar su dinero
es poco. Si la calificacidn de calidad crediticia
es baja, el costo del crédito aumenta porque
el riesgo de no pago crece.

Una calificacion clave en que un inversio-
nista se centra es la que denominan grado de
inversion, que se alcanza desdelaescala BBB-.
En los grados inferiores (que van desde BB
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Estas son las calificaciones que pone la agencia
Fitch Ratings a 31 estados del pais.
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muy bajo riesgo. Por debajo del grado de inversion

e indican que existe un elevado

A+, AVA- riesgo. Dentro del contexto del pais,
Expectativa de bajo riesgo. el pago es relativamente incierto, y
la capacidad de pago sigue siendo
mas vulnerable al cambio economico

adverso con el paso del tiempo.

BBB+, BBB y BBB-
Riesgo moderado.
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FUENTES: Indetec.gob.mxy Fitch Ratings.

hasta D) el riesgo de no poder afrontar sus
compromisos financieros es mayor.

“(Estar por debajo del grado de inversion )
Te habla de entidades que no tienen suficien-
te ahorro interno, tienen un importante défi-
cit, y el pasivo circulante estd creciendo”, dice
Ricardo Gallegos, director ejecutivo senior de
Finanzas Publicas de HR Ratings.

Delas18entidades que evaliia HR Ratings,
s6lo una esta por debajo del grado de inver-
sién, Veracruz, conunanota HR BBy en obser-
vacion negativa. De los 31 estados que evaliia
Fitch Ratings, tres estdn por debajo del grado
deinversion: Colima, Veracruz y QuintanaRoo.
El primero, con BB+ (mex) con perspectiva es-
table; el segundo, BB- (mex) en observacion
negativa, y el tercero, con BB (mex) con pers-
pectiva crediticia estable.

La perspectiva de la calificacién evaltiala
direccion potencial de la calificacion tenien-
do en cuenta los cambios en las condiciones
econdmicas y/o de negocios.

Implicaciones

Una empresa que tiene intenciones de insta-
larse en el pais se fijard en la calificacién que
tienen las entidades a donde planea llegar.
“Los estados que tienen calificaciones altas
(...) tienen un porcentaje de inversién impor-
tante”, dice Gallegos, de HR Ratings.

La Ciudad de México capt$ 19.7% del total
de la inversién extranjera directa que reci-
bi6é México en el primer trimestre del afio.
La capital del pais es la entidad con mejor
calificacién crediticia, AAA (mex) con pers-
pectiva crediticia estable, de acuerdo con
Fitch Ratings.

Cuando una entidad recibe un recorte
en su calificacién crediticia es una sefial de
alerta para bancos (porque éstos tienen una
estrecha relacién de negocio con los estados
¥ municipios), proveedores y acreedores (po-
drian tomar una decisién sobre si contindan
o no trabajando para la entidad) y lleva un
costo politico, explica Gallegos.

Una baja en la perspectiva o en la califi-
cacidn crediticia de un estado llevard a una
pérdida de valor de la deuda emitida en Bol-
sa por una entidad, porque los inversionistas
empezaran a vender (ante la incertidumbre
de unno pago) y los activos reducirdn su pre-
cio, precisa José Luis de la Cruz, director del
Instituto para el Desarrollo Industrial y el
Crecimiento Econdmico.

En lo que respecta al financiamiento con
bancos, un recorte en la nota crediticia impli-
caque las entidades tienen que pagar un inte-
rés mayor porque hay una mayor percepcion
de riesgo. “Es una merma para las finanzas
publicas de la entidad”, sefiala De la Cruz.

n nuestro amplio abanico de
comunicacion, el narrar es una
habilidad humana por naturaleza.
En el marketing actual la definicion
de lo anterior es el conocido storytelling,
y suimplementacion busca despertar
emociones en el consumidor para lograr
que una marca se fije en su mente y se
convierta en la solucién a sus necesidades.
Posee una trama gue aporta emocion y se
conforma de la creatividad de sus autores
y la publicidad integradas. La magia inicia
desde la pregunta: ¢qué se quiere lograr?
Se deben tener claros los objetivos de
comunicacion que quieren entablar con la
audiencia y establecer una narrativa que
no cambie constantemente para evitar
reducir su imaginario a un logo. Para ello, el
primer paso es el blank sliding (organizar
ideas) para incorporar cada hallazgo en el
orden correcto y construir la conclusion
que queremos, Estructurar el conocimiento
en tiempo y forma permitira al ptiblico
entender la informacion que recibe. Hay
que ser objetivo, eliminar y reemplazar
lo que no funcione, todo con la intencion
de captar a la audiencia y entender que
no todas las historias pueden iniciar con
un “Habia una vez", El storytelling sirve
para pensar, como dijera el antroptlogo
Claude Levi-Strauss. Atreverse a apelar al
lado emocional implica crear una fusion
de haorizontes, y un equilibrio entre la
realidad empirica y la trama de la historia,
sin permitir que se coma el hallazgo. Un
storytelling con mucha explicacion solo
termina por entretener, no informar. Si
es poco llamativo se convierte en “ruido
semiotica” y crea confusion, El ohjetivo:
llegar al corazon de las audiencias.
*Informacion recabada de las Agencias: De La Riva,
Millward Brown y LEXIA Insights Solutions,
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