Regulamin Konkursu

,Wiosenne Supermoce”
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Postanowienie ogolne

1. Niniejszy regulamin, zwany dalej ,Regulaminem”, okres$la zasady,
zakres i warunki

uczestnictwa w konkursie organizowanym przez Organizatora w serwisie

spotecznosciowym Facebook na

profilu Dziecinstwo bez Troski, zwanym dalej
,Konkursem”.

2. Organizatorem Konkursu jest Optima Marketing Group Sp. z 0.0., Z
siedzibg w

Krakowie 30

538, ul. Parkowa 16b/18 (zwana dalej organizatorem)

3. Zleceniodawcg Konkursu oraz Fundatorem nagréd w Kon

kursie jest Optima

Marketing Group Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie 30



538, ul. Parkowa 16b/18 (zwana

dalej: ,Zleceniodawcg”)

4. Konkurs bedzie przeprowadzony na terytorium Rzeczypospolitej

Polskiej w dniach od 12.03.2025r godz. 12:00, do 7.04.2025r. godz.

23:59. (dalej: ,Czas Trwania Konkursu”) na profilu Dziecinstwo bez
Troski w serwisie spotecznosciowym Facebook.

5. Zadanie konkursowe: ,,

Stwérz z dzieckiem prace plastyczng (dowolna technika) na temat
“moje wiosenne supermoce”

” (dalej: ,Zadanie Konkursowe”).

6. Organizator oswiadcza, ze wszelkie informacje przekazywane przez
Uczestnikow

w ramach Konkursu powierzane sg Organizatorowi, a nie Facebook, (b)
Uzytkownik

przyjmuje do wiadomosci, iz wziecie udziatu w Konkursie

przez Uczestnika oznacza,

iz Uczestnik wyraza zgode na zwolnienie Facebook z jakiejkolwiek

odpowiedzialnosci w zwigzku z organizowanym Konkursem.

7. Uczestnictwa w Konkursie, praw i obowigzkoéw z nim zwigzanych, w
tym takze

prawa do zgdania wydania przyznan

ej nagrody, uczestnik nie moze przenosi¢ na



osoby trzecie.

8. Udziat w Konkursie i podanie zwigzanych z udziatem danych jest
catkowicie

dobrowolne, jednakze niezbedne do udziatu w Konkursie.

9. Przed przystgpieniem do Konkursu uczestnik powinien zapoznac s

ez

postanowieniami Regulaminu. Przystepujgc do Konkursu uczestnik
zobowigzuje sie

do przestrzegania jego postanowien.

82
Zasady uczestnictwa w Konkursie

1. W Konkursie mogg bra¢ udziat wytgcznie osoby fizyczne, ktore
ukonczyty 18 lat,

posiadajg petng zd

olnos¢ do czynnosci prawnych, majgce miejsce zamieszkania

na terenie Rzeczypospolitej Polskiej (,Uczestnik”, ,Uczestnicy”). Dane
zawarte w

zgtoszeniu konkursowym muszg by¢ prawdziwe i zgodne z
rzeczywistoscia.

2. Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢

pracownicy, zleceniobiorcy i



wspotpracownicy Organizatora oraz Zleceniodawcy oraz najblizsi
cztonkowie

rodzin takich osdb tj. wstepni, zstepni, rodzenstwo, matzonkowie,
rodzice

matzonkow i osoby pozostajgce z nimi w stosunku przysposobienia.

3. Organizator

posiada prawo weryfikacji spetnienia warunkow uczestnictwa w

Konkursie. Organizator w porozumieniu ze Zleceniodawcg jest
uprawniony do

wykluczenia Uczestnika z udziatu w Konkursie lub odmowy przyznania
mu nagrody,

jesli zachodzi uzasadnione podejrzenie, z

e dany Uczestnik dziata sprzecznie z

niniejszym Regulaminem lub nie spetnia warunkéw do uczestnictwa w
Konkursie

okreslonych w niniejszym Regulaminie.

4. Na zasadach okreslonych w ust. 3 powyzej, zostang réwniez
wykluczeni

Uczestnicy, ktorych Zadanie Konku

rsowe w jakikolwiek sposéb ma na celu

osmieszenie, powoduje lub mogtoby powodowacé negatywne skutki dla
marki,



Zleceniodawcy lub Organizatora.

5. Administratorem danych osobowych jest Optima Marketing Group.
Dane

osobowe przetwarzane sg dla celow zwigzanych

z realizacjg Konkursu (do celéw

ksiegowych, do kontaktowania sie z Uczestnikiem oraz do innych
CzZynnosci

zwigzanych z realizacjg Konkursu i wykonywaniem uprawnien
wynikajgcych z

Regulaminu Konkursu). Dane zwyciezcy Konkursu. Podanie danych
osobowych jest

dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie.

6. Uczestnicy, ktorzy zostang zwyciezcg Konkursu, zostang poproszeni
w drodze

wiadomosci e

mail, o podanie niezbednych dla Organizatora, dodatkowych

danych osobowych, w szczegdlnosci danych do rea

lizacji czynnosci ksiegowych.

Udzielenie takiej zgody jest dobrowolne, lecz niezbedne do otrzymania
Nagrody.



Brak wypetnienia tego warunku, bedzie skutkowac¢ przyznaniem nagrody

uczestnikowi Konkursu, ktory zajat kolejne, nizsze miejsce w Konkursie
bgdz

prz

epadkiem nagrody.

7. Dane uczestnikdw Konkursu bedg przetwarzane do czasu
zakonczenia Konkursu

| rozstrzygniecia ewentualnych reklamaciji. Po tym czasie, dane zostang
usuniete.

8. Dane zwyciezcow Konkursu bedg przetwarzane przez okres
wymagany

przepisami pr

awa podatkowego w zwigzku z odprowadzeniem przez Organizatora

podatku od nagrod.

9. Uczestnik oraz zwyciezca Konkursu ma prawo wglgdu do swoich
danych, ich

poprawiania, a takze wniesienia uzasadnionego sprzeciwu na
przetwarzanie jego

danych. Sprzeciw nie b

edzie miat wptywu na przetwarzanie, ktore miato miejsce

przed jego wniesieniem. Kazdej osobie przystuguje prawo skargi do
organu



nadzoru ochrony danych osobowych na proces przetwarzania jego
danych przez

Organizatora.

10.Dane zwyciezcy nagrody zostang udos

tepnione Organizatorowi w celu

prawidtowej realizacji Konkursu i wytonienia zwyciezcow.

11.Uczestnik ma prawo wniesienia skargi w zakresie ochrony danych do
osobowych

do organu nadzorczego.

12.W celu zapewnienia prawidtowej organizaciji i przebiegu Konkursu

y aWw

szczegolnosci w celu dokonania oceny prawidtowosci zgtoszen do
Konkursu oraz

wytonienia laureatéw Konkursu, Organizator powota komisje
konkursowg (dalej

,Komisja”). W sktad Komisji wejdg 3 osoby wskazane przez
Organizatora w

porozumieniu ze Zleceniod

awca.

§3

Przebieg Konkursu



1. Zadanie Konkursowe polega na

opublikowaniu zdjecia pracy plastycznej, ktére

przedstawia wiosenne supermoce. Zdjecie pracy powinno zostac¢
opublikowane w

komentarzu pod postem konkursowym na profilu Dziecinstwo bez Troski
w

serwisie

spotecznosciowym Facebook.

2. Zgtoszenie konkursowe uznaje sie za poprawne, gdy zostang
spetnione wszystkie

warunki okreslone w o

pisie zadania. Zgtoszenie Konkursowe powinno byc¢

kreatywne i w ciekawy sposob odpowiadac na pytanie wskazane w
Zadaniu

Konkursowym.
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Zasady przyznawania nagrod w Konkursie

1. Sposrod wszystkich Zgtoszen konkursowych Komisja wybierze
Zgtoszenia

konkursow

e, ktore bedg uprawniaty do otrzymania jednej z nagréd. Nagrody



zostang wytonione sposrod wszystkich zgtoszen na platformie
Facebook.

2. Nagrode otrzymajg Uczestnicy Konkursu, ktorych Zgtoszenie
Konkursowe

zostanie uznane za najciekawsze i naj

bardziej kreatywne przez Komisje

Konkursowa.

3. Zwycieskie Zgtoszenia konkursowe (,Laureat’, ,Zwyciezca Konkursu”)
zostang

wybrane przez Komisje Konkursowg wg nastepujgcych kryteriow:

a. jakos¢ wykonania,

b. tematyka,

c. walory estetyczne,

d. zgodnos¢ z t

ematem konkursu.

4. Termin publikacji listy Zwyciezcow Konkursu przez Organizatora to
maksymalnie 10.04.2025r.

2024 r. Lista Zwyciezcow Konkursu zostanie opublikowana
pod

postem

konkursowym w Serwisie Facebook



5. Zwyciezcy Konkursu, zostang powiadomieni 0 wygran

ej poprzez wiadomosc¢

prywatng lub oznaczenie w poscie konkursowym w Serwisie Facebook.

6. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci
przekazania

ktérejkolwiek z nagrod, z przyczyn lezgcych po stronie Zwyciezcy
Konkursu.

7.\W

przypadku braku mozliwosci powiadomienia Zwyciezcy Konkursu o
wygraniu

nagrody, braku kontaktu ze strony Zwyciezcy Konkursu we wskazanym
terminie,

lub w przypadku niepodania wymaganych danych przez Zwyciezce
Konkursu w

terminie 5 dni od dnia powiadomienia

Zwyciezcy Konkursu o wygranej badz

podania nieprawdziwych danych, nagroda nie zostanie przyznana, a
Zwyciezca

Konkursu traci prawo do nagrody. W takim przypadku Organizator
powtarzajgc

procedure powiadomienia o wygranej skontaktuje sie z kolejng osobg, kt

Ora zajeta



kolejne, nizsze miejsce w Konkursie bgdz zdecyduje o przepadku
nagrody.

8.Wydajgcym nagrody w Konkursie jest Organizator.
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Nagrody w Konkursie

1. Nagrodami sa:

3
X karta podarunkowa o wartosci
500 zt PLUXXE

. Jedna nagroda gtowna

obej
muje jedng karte podarunkowg o wartosci
500 zt.

2. Zwyciezca Nagrdd nie jest uprawniony do wyptacenia rownowartosci
Nagrody w

gotowce.

3. W przypadku nagrod o wartosci powyzej 760 PLN, do wartosci
nagrody zostanie

dodana dodatkowa nagroda pieniezna w wys

okosci odpowiadajgcej



zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od os6b fizycznych z tytutu
wygranej

w Konkursie w kwocie stanowigcej 11,11% wartosci Nagrody. Zdobywca
Nagrody

zgadza sie, ze kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie podlega
wyptacie na jego

rzec
z, lecz przeznaczona jest na zaptate podatku naleznego z tytutu
wygranej

Nagrody w Konkursie.

4. Fundator, jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od
0sob

fizycznych, przed wydaniem zdobywcy Nagrody obliczy, pobierze i
odprowadzi do

wiasciwego Urzedu Skarbowego zryczattowany podatek dochodowy
nalezny z

tytutu wygranej. Zdobywca Nagrody jest zobowigzany przekazac
Organizatorowi

wszelkie dane niezbedne do wypetnienia wyzej wskazanych
obowigzkow.

5. Zwyciezca konkursu powinienien sprawdzic liste aktualnych sklepow,
w ktorych mozliwa jest realizacja nagrody.
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Zasady wydawania nagrod w Konkursie



1.

O fakcie wygranej oraz sposobie i miejscu wydania kazdej z nagrdd,
Organizator

poinformuje Zwyciezcéw Konkursu za posrednictwem wiadomosci w
Serwisie

Facebook. Wiadomosc¢ ta bedzie zawierata prosbe o kontakt Zwyciezcy
Konkursu

wraz z podaniem informacji, o

ktérych mowa w ust. 2 ponizej, poprzez wystanie

wiadomosci e

mail do Organizatora. Zwyciezca Konkursu powinien wystac

wiadomos¢ do Organizatora w terminie 5 dni od dnia wystania
wiadomosci przez

Organizatora

2. Organizator w wiadomosci, o ktérej mowa w

ust. 1 powyzej zazgda od Zwyciezcy

Konkursu podania danych niezbednych do wydania nagrody, takich jak:

a) adres zamieszkania oraz adres, na ktory ma zosta¢ wystana nagroda
(jesli jest

inny niz adres zamieszkania),



b) dane wtasciwego urzedu skarbowego, w pr

zypadku wygranej nagrod o

wartosci powyzej 760 pln

c) numer PESEL na cele sprawozdawczos$ci podatkowej, w przypadku
wygranej

nagrod o wartosci powyzej 760 pln

3. Zwyciezca Konkursu, ktoremu zostanie przyznana Nagroda zostanie
takze

poproszony o podpisanie o

Swiadczenia o wyrazeniu zgody na przetwarzanie

wskazanych powyzej danych osobowych oraz utrwalanie i
rozpowszechnianie

wizerunku w zwigzku z przyznang Nagrodg bez ograniczenia czasowego
ani

terytorialnego. Podanie danych jest dobrowolne, jednakze niezbedne
do

otrzymania Nagrody. Podane dane zostang udostepnione
Zleceniodawcy

Konkursu w celu przeprowadzenia Konkursu, a w szczegolnosci
wydania Nagrody.

4. Zwyciezca Konkursu, zobowigzany jest przesta¢ na adres e



mail Organizatora, z

ktérego otrzyma zadanie:

a)
W

przypadku otrzymania nagrody o wartosci do 759 pln wtgcznie dane

wymienione w ust.2 pkt. a) powyzej
b)

W przypadku otrzymania nagrody o wartosci od 760 pln skan
podpisanego

oswiadczenia zawierajgcego wymagane dane, wskazane w ust. 2
powyzej,

w terminie 5 dni

od wystania wiadomosci przez Organizatora, a takze

przestac oryginat oswiadczenia listem poleconym lub dostarczy¢
osobiscie

na adres Organizatora.

5. W przypadkach okreslonych w §4 ust. 10 lub w przypadku nie
spetnienia

warunkow udziatu w Konkursie, Organ

izator moze zdecydowac o przepadku

nagrody i nie przyznaniu takiej nagrody innemu Uczestnikowi Konkursu,
badz moze



takze dokona¢ wyboru nowego Zwyciezcy Konkursu, sposrod
pozostatych

poprawnych Zgtoszen konkursowych, ktore zajety kolejne, nizsze
miejsce w

Konkursie w terminie 5 dni roboczych od dnia podjecia przez
Organizatora decyzji

pozbawienia uprzedniego Zwyciezcy Konkursu prawa do nagrody.
Nowego

Zwyciezce Konkursu obowigzujg powyzsze procedury wydania nagrod,
przy czym

termin przestania danych wynosi

5 dni od daty wystania przez Organizatora

informacji o zwyciestwie w Konkursie.

7. Organizator nie przewiduje informowania Uczestnikéw, ktorzy nie
zostali

Zwyciezcami Konkursu o ich indywidualnych wynikach w Konkursie.

8. Organizator nie przewiduje informo

wania Uczestnikow o otrzymaniu zgtoszenia,

ktére nie spetnia warunkéw wskazanych w Regulaminie Konkursu. Takie
Zgtoszenia

Konkursowe, bedg uznawane za niewazne i nie bedg brane pod uwage
przez



Komisje Konkursowa.

9. Zwyciezca Konkursu traci prawo do nagrod

y nieodebranej z przyczyn

niezawinionych przez Organizatora w terminie 14 dni od daty, w ktorej
Nagroda

miata zostaC odebrana przez Laureata, zgodnie z §5 ust. 9 Regulaminu

w

terminie 14 dni od daty dostarczenia przesyiki z nagrodg na wskazany
adres

na

grody te ulegajg przepadkowi na rzecz Organizatora.
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Prawa autorskie i licencja

1. Uczestnik poprzez dokonanie Zgtoszenia Konkursowego gwarantuje,
ze posiada

petne prawa autorskie do zamieszczonego zdjecia oraz tekstu oraz, ze
w wypadku

prezentowania w Z

adaniu Konkursowym wizerunkéw 0s0b trzecich, posiada ich



zgode na publikacje wizerunkéw takich oséb w Facebook i przeniesienie
takiej

zgody na Organizatora i Fundatora (zgodnie z ustawg o prawie
autorskim i

prawach pokrewnych). W przypadku naruszenia przez

Uczestnika praw 0s6b

trzecich poprzez dokonanie Zgtoszenia Konkursowego i wystgpienia
0S0b trzecich z

roszczeniami z tego tytutu przeciwko Organizatorowi wszelkie koszty
powstate w

wyniku zgtoszenia takich roszczen ponosi ten Uczestnik.
2. Uczestnik, z ch

wilg dodania Zgtoszenia konkursowego udziela Organizatorowi

przenoszalnej, lecz niewytgcznej licencji do korzystania z przedmiotow
praw

wiasnosci intelektualnej zawartych w danym Zgtoszeniu konkursowym
(niezaleznie

od otrzymania przez Uczestnika nagrody),

w szczegolnosci z utworéw (wtgczywszy

w to utwory audiowizualne), oraz artystycznych wykonan, bez
ograniczen

terytorialnych, czasowych lub ilosciowych, z prawem do udzielania
sublicencji, na



nastepujacych polach eksploataciji:

1) utrwalenie i

zwielokrotnienie dowolng technikg w tym w szczegolnosci technikg

drukarska,

2) wprowadzenie do obrotu,

3) wykorzystanie catosci i pojedynczych elementéw dla potrzeb
stworzenia

dowolnych materiatow reklamowych (przyktadowo reklamy prasowe,
ulotki,

plakaty o

dowolnych rozmiarach, materiaty okolicznosciowe) oraz korzystanie z

nich w ramach materiatow reklamowych, poprzez ich utrwalanie i
zwielokrotnianie

technikami opisanymi w punkcie a. powyzej, oraz wprowadzenie do
obrotu,

rozpowszechnianie, najem, uzyczenie

, a takze publiczne udostepnianie w taki

sposob, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu | w czasie przez
siebie

wybranym,



4) rozpowszechnianie i udostepnianie w sieci Internet poprzez
wprowadzenie do

pamieci komputera bez wzgledu na ilos¢ nadan, emis

ji, wytworzonych

egzemplarzy,

5) rozpowszechnianie w jakikolwiek inny sposdb w catosci lub czesci,
nadawanie

za pomocg wizji, fonii przewodowej i bezprzewodowej przez stacje
naziemne, za

posrednictwem satelity, wystawienie, wyswietlenie, publiczne odtworze

nie,

publiczne wykonanie, nadawanie w sposob rownoczesny i integralny z
inng

organizacjg lub podmiotem radiowym lub telewizyjnym, publiczne
udostepnienie

utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i
W czasie

przez siebie wybranym,

6) najem, dzierzawa, zarejestrowanie utworu jako znaku towarowego,
wzoru

uzytkowego lub przemystowego.



3. Licencja, o ktérej mowa w ust. 2 powyzej, zostaje udzielona na okres
5 lat.

4. Na mocy licencji okreslonej powyzej, a takze zgody wskazanej w ust.
7

ponizej,

utwor Uczestnika zawarty w Zgtoszeniu konkursowym moze by¢é
wykorzystany w

dowolny sposéb, przetworzony, rozpowszechniony w catosci lub w
czesci, w

potgczeniu z innymi dzietami, moze zosta¢ zmieniony, opracowany, w

szczegolnosci w celu promociji i r

eklamy, w tym formie plakatow, folderéw, w tym

reklam audiowizualnych. Uczestnik wyraza zgode na korzystanie i
rozporzgdzanie

opracowaniem jego utworu (zgoda na wykonywanie praw zaleznych), z
prawem

do dalszego upowaznienia do wykonywania praw zaleznych.

5

. Organizator upowazniony jest do wykorzystania utworu w sposob
anonimowy tj.

bez uprzedniego poinformowania o tym Uczestnika.

6. Uczestnik udziela Organizatorowi nieodwotalnej i nieodptatnej zgody,
na



rozpowszechnianie swojego wizerunku oraz wizerunkéw os

Ob trzecich, utrwalonych

na fotografii, stanowigcej Zgtoszenie Konkursowe, na wszystkich
znanych polach

eksploatacji, w szczegolnosci wskazanych w ust. 2 powyzej, a takze
wyraza zgode

na przenoszenie tych zezwolen na osoby trzecie, w szczegblnosci na

Zlece

niodawce. Uczestnik z chwilg dodania fotografii i wziecia udziatu w
Konkursie

wyraza zgode na publikacje wizerunku swojego oraz osob trzecich,

uwidocznionych na fotografii, bedgcej czescig Zgtoszenia Konkursowego
w

Facebook.

7. Zgtoszenie konkursowe powinn

0 byC zgodne z prawem oraz ogolnie przyjetymi

normami obyczajowymi, w tym: nie moze zawierac tresci powszechnie
uznanych

za obrazliwe, nie moze godzi¢ w uczucia religijne i polityczne oséb
trzecich czy

naruszac praw osob trzecich.



8. Uczestnik na zyczenie

Organizatora zawrze z nim w formie pisemnej odrebng

umowe licencji do utworéw zawartych w danym Zgtoszeniu
konkursowym.
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Postepowanie reklamacyjne

1. Reklamacje dotyczace Konkursow nalezy sktadac pisemnie na adres
mailowy:

biuro@optimamg.pl.

2. Reklamac

je beda rozstrzygane w terminie 14 dni od daty otrzymania danej

reklamacji przez Komisje Konkursowg powotang przez Organizatora.

3. Reklamacje mozna wnosi¢ w czasie Trwania Konkursu, a takze nie
pozniej niz w

terminie 3 miesiecy od daty rozstrzygniecia Ko

nkursu. O dacie ztozenia reklamacji

decyduje data stempla pocztowego. Po uptywie tego terminu reklamacje
nie beda

uwzgledniane.

4. Prawidtowo ztozona reklamacja powinna zawierac: imie, nazwisko,
doktadny



adres Uczestnika oraz powody reklamacii.

5.

Uczestnik zostanie powiadomiony o rozpatrzeniu reklamacji pisemnie na
adres

podany w reklamacji lub za posrednictwem poczty elektronicznej na
adres

wskazany przez Uczestnika.

89

Postanowienia koncowe
1. Niniejszy Regulamin jest dostepny w siedzibie Organiz

atora, w poscie

konkursowym w serwisie Facebook w sposéb umozliwiajgcy jego
pobranie na

urzgdzenie koncowe w formacie .PDF, przechowywanie i odtwarzanie w
zwykitym

toku czynnosci.

2. Organizator zastrzega sobie prawo do wykorzystania zwycieskich
Zgtoszen

ko

nkursowych rowniez do celéw promocyjnych samego Konkursu.



3. Postanowienia niniejszego Regulaminu podlegajg przepisom prawa
polskiego.

W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie

znajdowac bedg powszechnie obowigzujgce przepisy, a w szc

zegolnosci przepisy

Kodeksu cywilnego.

4. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu w kazdym
czasie pod

warunkiem, ze taka zmiana nie naruszy praw nabytych Uczestnikow
Konkursu.

5. Zasady przeprowadzania Konkursow okresla wytgcznie niniejszy
Regu

lamin.

Wszelkie materiaty promocyjno

reklamowe majg charakter wytgcznie

informacyjny.

§10

S

wiadczenie ustug drogg elektroniczng

1. W ramach Konkursu Organizator swiadczy nieodpfatnie na rzecz
Uczestnikow, na



zasadach opisanych w niniejszym Regulaminie, ustugi drogag
elektroniczng w

zakresie niezbednym do realizacji Konkursu.

2. Przez ustugi Swiadczone drogg elektroniczng na potrzeb

y Konkursu nalezy

rozumiec takie ustugi jak:

a. udostepnienie Regulaminu w serwisie Facebook;

b. umozliwienie zapoznania sie z Zadaniem Konkursowym;

c. umozliwienie wziecia udziatu w Konkursie.

3. Umowa o swiadczenie ustug drogg elektroniczng zostaje z

awarta z chwilg, gdy

Uczestnik rozpocznie korzystanie z ustug objetych Regulaminem.

4. Umowa o swiadczenie ustug drogg elektroniczng moze by¢ w kazdej
chwili

rozwigzana przez Uczestnika poprzez zamkniecie profilu rezygnacije z
uczestnictwa

w Konkursie.

5.

Warunkiem technicznym niezbednym do korzystania z ustug
Swiadczonych



drogg elektroniczng jest posiadanie zainstalowanej przegladarki
internetowej np.

Internet Explorer, Mozilla Firefox, Opera, Chrome, Safari.

6. Organizator zastrzega, ze korzystanie z us

tug objetych Regulaminem moze

wigzac sie ze standardowym ryzykiem zwigzanym z wykorzystaniem
sieci Internet i

rekomenduje Uczestnikom, przedsiewziecie odpowiednich krokéw w
celu ich

zminimalizowania.

7. Organizator korzysta we wlasnym zakresie z zabezpiec

zen systemowych i statej

pomocy informatycznej zapewniajgc bezpieczenstwo przesytanych i
odbieranych

danych.

8. Do reklamacji ustug swiadczonych drogg elektroniczng stosuje sie
odpowiednio

postanowienia § 8 Regulaminu, przy czym termin na zgtoszenie reklam

acji liczy sie

od momentu wystgpienia zdarzenia uzasadniajgcego ztozenie
reklamacji.



9. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie w zakresie

Swiadczenia ustug drogg elektroniczng zastosowanie majg powszechnie

obowigzujgce przepisy prawa, w tym w

szczegolnosci ustawa z dnia 18 lipca 2002 r.

o Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz. U. Nr 144, poz. 1204, z
poézniejszymi

zmianami).

10. Niniejszy Regulamin Konkursu dostepny jest dla Uczestnikow w
siedzibie

Organizatora oraz w poscie konkursowym w s

erwisie Facebook, w sposob

umozliwiajgcy jego pobranie na urzgdzenie koncowe w formacie PDF,

przechowywanie i odtwarzanie w zwyktym toku czynnosci.



