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DELRELATO AL PERFUME

Desperté en pleno sobresalto. Cayendo, muerto, desorientado,
indefenso y perdido. Espectador pasivo de mi propia caida,
aterrado por ese descenso que parecia interminable. Entre revoloteos
cai, gobernado por la méas débil rafaga de viento que ahora parece
controlar mi destino. Desperté dividido entre el vértigo y 1a huida de
aquel recuerdo miserable de la primera caida. Nostalgico y vencido
tras aceptar otra vez que esa idea de control que tenia, nunca existio.

Paso el tiempo, que poco a poco perdio importancia hasta carecer de
sentido. Ignorado, desatendido y olvidado volé incontroladamente
entre rincones humedos y oscuros de esta habitacion que alguna vez
senti mia. Y asi vivi meses, afios y décadas, aunque quizas fueron
solo horas. Es que la idea de tiempo se deteriora cuando el entorno
te desprecia.

Habria sido més facil sobrellevar los dias s6lo, aislado, mimetizado
entreobjetossin pulso, pero verte continuar indemne ante miausencia
se convirtio en una tortura insoportable. Me habria conformado con
dejarte, perderte y hasta olvidarte, pero jamas pensé que podria
llegar a odiarte. Fui parte de ti, pero ahora resiento cada segundo de
aquellos momentos en los que no me ignorabas.

Entre caidas interminables me senti vivo alguna vez, fue el dia en
que tu paso agitéo mi cuerpoy me levantd de nuevo hacia un vuelo que
al igual que tantos otros, sabia que terminaria en caida. Pero ese dia
fue distinto, me senti vivo de nuevo. Mi viaje se cruzo con el sol que
se filtraba por la ventanas, fue entonces que senti ese rayo de luz, de
calor. Senti de nuevo la tibia caricia de la vida que me recordo6 aquel
momento en el que fui parte de ti. Fue aquel dia en el que todo cambid,
decidi perseguir esa sensacion para olvidar odiarte.

Entre tantos vuelos vagabundos y caidas inagotables logré un dia
reposar tranquilo, entre tus sabanas. Extasiado tras yacer al fin en
un rayo de sol que parecia inmovil. Me llenaba de vida otra vez, todo
era perfecto, por un momento te olvidé. Pero fue entonces cuando
decidiste, otra vez, enturbecer el inico momento en el que me sentia
vivo. Te dejaste caer sobre tu cama, y mi cuerpo débil se disparé

expulsado y flot6 en el aire esperando otra caida inevitable. Te odié.

Mi peor temor se hizo realidad, caia hacia ti, tu aliento me consumio.

Me despertd el roce de tu piel, estaba vivo, tibio, era

partede ti otra vez. No sé si te odio,

no sé si valga la pena

sentirme vivo sabiendo que
pronto volveré  a caer.
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DELRELATO AL PERFUME
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EL CONCEPTO

THE HIT

“El instante del desprecio”

Nuestro concepto creativo busca capturar el momento exacto en
el que un pico emocional genera un cambio de actitud sin vuelta
atras. Especificamente cuando la emocion que crea tal contraste es
el desprecio y como ésto afecta especificamente a la victima de tal
rechazo.

Nace a partir del analisis documental del ficticio punto de vista y
humanizacién de una particula de piel que se desprende y cae del

cuerpo, empezando a ser ignorada, olvidada y despreciada.

Esta humanizacion y desprecio de algo tan propiocomo
la piel puede generar un sinfin de cuestionesque incluso

alcanzan tonos existencialistas,

0 an  mejor (opeor) puede  generar una empatia

tangencial con cualquiera que haya sido
despreciado o ignorado, es decir,
nuestro
target.
12
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SOBRE EL PUBLICO OBJETIVO

THE HIT

partir del relato y luego el concepto generamos entonces una
analogia hacia aquellas personas que tras tales contrastes

emocionales sufren o creen sufrir ataques de ansiedad.

Sin distincion de género buscamos responder con un perfume
que controle y responda a esas crestasde emociones

negativas que cada vez se hacen mas comunes.

Mas adelante nuestra propuesta de marca
delimitara de forma mas precisa a
nuestro publico objetivo.

14

DELRELATO AL PERFUME

( :onceptualmente, un ansiolitico podria considerarse una
respuesta ante el desprecio. Sin embargo, nuestra propuesta no

quiere detenerse en éste ambito conceptual.

Proponemos incluir en nuestro perfume una bajadosis de

activos  tranquilizantes menores, de bajoriesgo y  mayor

factibilidad de inclusion enproductos de consumo masivo.

Las opciones mas viables se acercan a
activos farmacéuticos psicotropicos de la
familia de las benzodiacepinas ) alternativas
de menos restricciones siempre y cuando no
produzcan
sedacion.
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GENERO

THE HIT

uestro imaginario se desenvuelve a partir de un relato
documental-existencial, éste mismo sentido debe continuar en

cada ejecucion referente al perfume, donde se observen e interpreten
los contrastes emocionales desde el punto de vista de quien se ve

afectado por ellos.

Desde un punto de vista literario, las  historias que

acompafien la comunicacion de este producto deberan
apegarse a un estilo narrativo en el que secuente

una historia ficticia imitando una

narracion documental.
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TONO

THE HIT

Decadente, triste, consciente de la realidad negativa. Nuestro
universo habla directa y empaticamente con el rechazado y

despreciado.
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ESTILO

THE HIT

I estilo de nuestro universo se referencia en gran parte del de

la época temprana victoriana en Gran Bretafia. Fue un periodo
adornado de rebuscados ornamentos organicos influenciado en parte
por la ola de iluminacion cientifica que crecia a finales del siglo XIX
inundada de ilustraciones y grabados de alto detalle.

Mientras ésta iluminacion cientifica y cultural se mostraba al
mundo en la primera exposicion mundial de Londres de 1851 con
el Palacio de Cristal de Joseph Paxton. En la cotidianidad britanica

reinaba la decadencia violenta, oscura y sucia resultante de los
diferenciales entre clases sociales, como lo narra Dickens en su obra
de ésta misma época “Historia de dos ciudades”. Al mismo tiempo el

movimiento del Art & Crafts de la mano de William Morris buscaria

el aprecio de la artesania en respuesta a la industrializacion, lo que
daria pie a la exaltacion del ornamento que después agudizaria

cada vez mas su transformacion hacia lujo.

Es esa combinaciéon de ornamento, manualidady decadencia

es la que queremos sustraer de nuestro
referentes y reflejarla

constantemente en nuestro universo
visual.

22

UNIVERSO VISUAL SINTETICO

23

OTLLSH



’7

TIPOGRAFIAS

THEHIT

demas de los referentes visuales que muestran la linea del
estilo, sus usos, jerarquias y paletas tipograficas, proponemos
dos disenadores tipograficos que actualmente desarrollan una linea

estética que buscamos dentro del universo visual: Martin Schmetzer
y Kevin Cantrell. Lo que buscamos en ambos disefiadores es su

capacidad para generar la tipografia que se utilizara desde el
logotipo e identidad visual hasta la tipografia empleada en cualquier

pieza de comunicacion.

Dentro de los estilos tipograficos proponemos ademas dos familias

tipograficas (utilizadas para disefiar este libro):

Titulares y cabezales:

Excelsis. Disefiada por Dan X. Solo, es una tipografia digital basada
en los primeros tipos moviles de metal que conformaban la tipografia
Duerer que fue disefiada en 1890 y publicada por Boston Type
Foundry.

Cuerpo de texto:
Century Roman. Disefiada por Linn Boyd Benton en 1894

bajo el encargo de Theodore Low De Vinnecon el

fin de diseflar una nueva tipografia maslegible para

la revista “Century”. De Vinnebuscaba una  linea
estética basada en el movimiento  Arts &
Crafts al complementarse con el trabajo
que  William Morris proponia en €so0s
anos.
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TIPOGRAFIAS

THE HIT
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KARTEMOUIN FILMS
DIRECTED BY JUSTINE NAGAN
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COLOR Y TEXTURAS

THE HIT

l Iay dos fuentes directas de inspiracion para nuestro universo
visual cuando nos referimos al color y las texturas:

Del relato, lleno de acercamientos de amplio espectro a la piel
humana, femenina, rosa, clara y suave. El sol y la luz natural y su

efecto sobre la piel. La gama de color que nace del juego de sombras
que se proyectan en la piel en una habitacion tras la filtracion de

los rayos de luz de sol.

De 1la atmosfera victoriana rescatamos la madera oscura

de grano fino que inunda las habitaciones  oscuras

de ésta época ademids de lastexturas minimas vy

delicadas encontradas enpequeiio artefactos de  cristal

artesanales como las lacrimosas funebres
) las parafernalias de consumo de

heroina

comunes en ésta

época
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MATERIALES

THE HIT

ristal claro y de tono azulado que lo ubica en la época victoriana

gracias a las técnicas de inyeccién de sulfuro, retomadas a
finales del siglo X VIII y que permiten el desarrollo de detallesy el

trabajodel vidrio fundido sin perder su brillantez.

Maderas densas y oscuras de grano fino, el Ipéoscuro

sudamericano 0 el ébano pesado, denso
y con rayos rojizos proveniente del
oeste
africano.
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CASTING

J()venes,

THE HIT

look natural,

32

desalifiados,

vulnerables.
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LUZ

THE HIT

uy sutil, natural, como rayos de luz que se escapan dentro
dela habitacion. Rayos deluz del amanecer en

los que  se puede distinguir la linea
del haz de
luz.
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UNIVERSO VISUAL SINTETICO

Nocturnas, que comuniquen la decadencia urbana. Casas
victorianas, envueltas en madera, oscuras. En el

dia, luz natural que  se filtra en
la habitacion atmosfera
etérea.
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ATREZZ0

THE HIT

rops que simulen la época victoriana.
Candelabros de cristal muy  ornamentados,

sofas de cuero 0scuro, mobiliario
de madera oscura
y pesada.
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MAQUILLAJE

L

THE HIT

impio, muy ligeroy natural. Proponemos en alguna ocasion

contrastar recargando el maquillaje,

paso de las lagrimas por

maquillado.

38

simulando el

un rostro

Look

desalifiado.
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AROMA

THEHIT

l lnaroma dulce, fresco y floral contoques dejazmin, vainilla,

pera vy manzana que responde antagonicamente

a la decadencia como un  respiro decalma y

detenimiento. Un instante de alivio
ante un ataque de ansiedad.
Unisex.
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COLOR

THEHIT

’ I \eniendo en cuenta que el liquido mismo es parte de la experiencia

de consumo de cualquier contenedor traslucido y considerando
ademas que al referenciarnos de la época tan decadente como la

victoriana seria incongruente mantener la falta de color original

del liquido del perfume decidimos colorear este liquido con

untono muy lavadoy sutil de beige oscuro, acercandose

al almendra claro.Logrando entonces que el
liquido resalte en el contenedor al contrastarse
con el sutil  azul del cristal
del
mismo.
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PARAFERNALIA

THE HIT

Nuestro perfume, un producto de alta gama se presentara en un

contenedor de cristal de lujo (descrito a detalle mas adelante) que
reposara sobre un pafiuelo hecho a medida, ambos ademas encerrados

en una caja de laminado de Ebano de grano fino.

Esta serie de elementos detallados buscan orientar al

consumidor hacia el apropiado proceso de uso del

producto. Esta inspirado en los Kkits deconsumo de

heroina victorianos, en los que se
adornaba y agrupaban las herramientas
necesarias para el consumo adecuado del
producto.

46

EL PRODUCTO

1 proponer un perfume costoso y que responda Unicamente
ante una situaciéon tan especifica como un pico emocional

proponemos reducir su presentaciéon al minimo, una soéla dosis

(1.3ml de perfume). Garantizando asi su consumo en

situaciones criticas y elevando también su
grado de exclusividad ante el
consumidor.

47
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EL GESTO DE CONSUMO

THE HIT EL PRODUCTO

Nuestro perfume propone una metodologia distinta a la habitual,
no se aplica directamente al cuerpo. El perfume debera verterse
sobre el pafiuelo de seda y luego ubicado cerca de las fosas nasales.

Este gesto, busca ensimismar al consumidor enfocando su atencion
en el propio proceso de uso del perfume, al igual que en caso extremo
de hiperventilacion en ataques de ansiedad se estila hacer recircular

el CO2 utilizando una bolsa de papel.

El panuelo, no es s6lo una herramienta, sino un objeto cargado de
significado.Fueadoptadoinicialmente porlasdamasdeclasealta que

los utilizaban como objeto de distincion delicadamente ornamentado.
Aun hoy en dia, los pafiuelos de seda son convencionalmente

relacionados con vestuarios costosos y de marcas de lujo.

Este proceso deconsume surge a partir de la investigacion
de modos de uso de productos dealta gama comunes en

la época victoriana. Relojes de bolsillo, que requieren

ajustes continuos,deben ubicarse en el bolsillo correcto,

cargar su resorte, abrirycerrarde maneradelicada. Habanos,

vinos y hasta joyas. Experiencias de
C e i
consumo que aumentan el valor significante s
kS
-~
de los productos al ser vinculadas
con una  metodologia  especifica de
uso.

48 49
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LA MARCA

THE HIT

Proponemos la marca Hermés, la casa francesa que naceria a
principios del siglo XIX en Paris de 1a mano de Thierry Hermes.
Iniciando como taller de talabarteria, arneses y luego guarniceria.La

historia de la marca se vincula perfectamente con el tono artesanal y

detallado que buscamos comunicar con nuestro perfume.

Ademas de esto, la marca representa para el mercado un icono ligado
a productos de lujo relacionados a la moda, teniendo como familia de
productos mas reconocidos hoy en dia a su linea de  pafiuelos o

carré de seda,

El vinculo dela marca Hermés con los paiiuelos de
lujo representa un pivote clave para nuestra propuesta

de perfume que también pretende utilizar tal prenda.

Proponemos producir pafiuelos de un formato especial

, mas pequeiio que la menorde las presentaciones

actuales dela marca, de veinte centimetros, otro
atributo que  enfatiza la exclusividad de
nuestro producto.

50
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NAMING

THE HIT

he Hit.

Hace alusion a la idea del choque que provoca un cambio
extremo e instantaneo en la percepcion y en todos
los sentidos.  Haciendo una  analogia al uso

de drogas  fuertes que  generan
un choque al momento de
consumo. Un hit. En este
€aso, un hit hacia la
calma.
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EL CONTENEDOR

THE HIT

1 generar tal enfoque en la idea de un producto exclusivo, lleno
de detalle y ornamento es importante resaltar la relevancia del

disefo del contenedor para nuestra propuesta de perfume, es por
ello que seflalamos como disefiador industrial del tal contenedor al
holandés Marcel Wanders, quien se especializa especificamente

en la actualizacion de estilos ornamentados de siglos pasados a las
tecnologias, materiales y consumidores actuales. La firma del
reconocido disefiador sumaria ademas una capamasde valoral

producto descrito en esta propuesta.

A continuacién, presentamos nuestra version del disefio del

contenedor del perfume en la que separamos los elementos

que  conforman tal contenedor  para  poder
apreciar con detalle las justificaciones de cada
elemento.
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LA SILUETA

THE HIT

no de las técnicas utilizadas para calmar picos de ansiedad
funciona enfocando la atencion del afectado en una tarea
especifica, distrayendo su atencion de aquello que le agobia.

Teniendo ésto en cuenta buscamos entonces generar una superficie

interesante al tacto, en donde se estimule este sentido hasta el punto
de atraer la atencion del consumidor. Una de las maneras de lograr

esto es generando contrastes formales.

Enel caso de la silueta, exploramos  distintas formas

hasta ubicar wuna suficientemente contrastantecomo para
que sea  atractiva al tacto . Seleccionamos entonces

un cono invertido de  punta redondeada biselado

abruptamente en su base, de esta manera generamos

una arista  suficientemente agresiva como  para

poder ser percibida  por el tacto pero no

tanto como para causar

darfio.

o8
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LA BOQUILLA

THE HIT

l l no de los detalles mas atractivos de las lacrimosas victorianas,
ademas de suforma alargada y estilizada eselreborde

de sus boquillas. Este detalle minimocombinado  con

otros que aislados parecenirrelevantes suman esa
construccion formal meticulosa que  diferencia un
objeto regulara uno de alta  gama.
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EL RELIEVE

THE HIT

na de las maneras mas eficientes de captar la intencion del
tacto hacia un objeto es a través de relieves. Es por ello que

construyendo sobre el mismo lineamiento de disefio que definié la
silueta del envase decidimos agregar minimas medias esferas a lo

largo de todo el cuerpo del contenedor. Tras evaluar varias opciones
seleccionamos una media esfera que que conserva la arista viva con

respecto al cono del cuerpo del contenedor.

Laaltura que determina cuianto sobresaldrd esta media
esfera varia dependiendo dela altura enla que se

ubique. Esdecir , mientras mas cerca delfondo del
contenedor se disponga la esferamas sobresaldra, de

esta manera y combinado con el patron expuesto a

continuacion logramos generar un contraste entre las

superficies y mantener el interés del tacto en
la pieza evitando que el propio relieve
consuma la silueta general de toda
la composicion.
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PATRON DE RELIEVE

THE HIT

eniendo en cuenta que el cerebro humano esta primitivamente
“disefiado” para reconocer patrones homogéneos decidimos
entonces ubicar en la superficie del contenedor un patréon que simule

cierta aleatoriedad. De esta manera podemos distraer la atencion
de quien siente esta textura. Este insight surge gracias al analisis
de los gestos nerviosos facilmente reconocibles durante ataques de

ansiedad.

A pesar de simular cierta aleatoriedad, éste patron sigue ciertos
lineamientos que se vinculan al relato inicial y al tema existencial

que el mismo envuelve.

Las medias esferas repartidas en el cuerpo del contenedor aumentan
exponencialmente en multiplos de 3 desde la base hacia arriba, el
la parte inferior sobresale una sola esfera, un centimetro después
sobresalen 3, luego9 , luego?27,luego81 vy finalmente 243

esferas.

Este patron aparentemente organico ilustra lacaida de

aquella particula de piel al vacio,desde las 243
iniciales en el tope  hasta la tnica y
solitaria en el fondo del mismo, aquella

que cay6 antesque el

resto.
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