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Che cosa sono i sogni? Da dove nascono? Perché ne abbiamo 

bisogno?

Se provassimo a definire i sogni, probabilmente, arriveremmo a 

tracciare il profilo di quella parte di noi più vicina ai sentimenti, 

alle emozioni, alla libertà di pensiero ed al desiderio di vivere al 

di fuori dagli schemi. I sogni sono quanto di più vicino all’arte, 

all’immaginazione ed alle idee e, proprio per questo, per quanto 

universali, ci riesce naturale accostarli al mondo femminile. 

Sono una forza dirompente, in grado di guidare le nostre vite, 

di spingerci a superare ostacoli che, a prima vista, ci appaiono 

insormontabili per poi capire, invece, che i muri esistono per 

distinguere chi desidera realmente una cosa da chi, invece, non ci 

crede fino in fondo. 

Continuiamo ad orientare la nostra vita verso ciò che ci rende felici, 

perché l’unica possibilità che abbiamo di affermare la nostra libertà, 

risiede nella volontà di costruire un futuro coerente con i nostri sogni … 

Tutto il resto è secondario.

“  I  due giorni  più impor tant i  del la  v i ta  sono i l  g iorno in cui  sei 

nato e i l  g iorno in cui  scopri  i l  perché .”

Mark Twain
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“ You may say I ’m a dreamer,   but  I ’m not 

the only one .  I  hope someday you’ l l  jo in 

us .  And the word wi l l  l ive as one .”

John Lennon. Musician, founding member of The Beatles.

“ Tutto quello che ho amato nella vita ha avuto origine 
nei sogni e negli obiettivi che avevo da bambina. Ed è 
proprio la caparbietà con la quale inseguiamo i nostri 
sogni a renderci persone uniche e speciali. Non bisogna 
mai smettere di perseguire i sogni che avevamo da 
bambini, perché in questo fatto specifico risiede il 
segreto della felicità. E ’ il nostro dovere morale nei 
confronti della vita. Imparare a conoscersi, volersi bene, 
fare scelte in cui si crede e soprattutto coerenti con i 
propri talenti, prestando tutta l’attenzione del mondo 
affinché non vengano sprecati”.
        

Gloria Baroni
Head of style BISBIGLI
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Benvenuti nel sogno ...

“Creat iv i tà  s igni f ica semplicemente col legare cose .  Quando 

chiedi  a  persone creat ive come hanno fatto qualcosa ,  s i 

sentono quasi  in  colpa perché non l ’hanno fatto realmente, 

hanno vis to qualcosa e ,  dopo un po’  tu tto è  sembrato 

chiaro.  Questo è perché sono s tate capaci  di  col legare 

le  esperienze vissute e s inte t iz zar le  in  nuove cose”

Steve Jobs. Entrepreneur and inventor, founding member of Apple™.
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La donna Bisbigli. . .

Estroversa e solare, ama la vita e ama viverla a fondo ogni momento. Una donna pienamente consapevole della propria 
sensualità. La consapevolezza è il suo tratto caratteristico, che Bisbigli interpreta e valorizza al meglio. E ’ una donna 

che ama giocare con la sua femminilità. A seconda degli umori più mutevoli. Ma diversamente da tante altre donne, la 
donna Bisbigli rimane sempre fedele a se stessa. Perché la donna Bisbigli è profondamente sicura della propria identità 

e della propria sensualità. Non ha bisogno di urlare per farsi notare. Le basta un bisbiglio. Per conquistare il nostro 
cuore, la donna Bisbigli ha bisogno soltanto di essere se stessa. Bisbigli lo sa perfettamente e sa come valorizzarla al 

meglio, ascoltandola e accompagnandola con complicità ogni giorno. Proprio come farebbe un’amica...
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Ancora oggi  c i  guida lo  spir i to  dei  nostr i  fondator i  che c i  hanno t ramandato 

l ’amore per  i l  lavoro sar tor ia le  e  la  r icerca del la  massima qual i tà  in  tu tte  le 

nostre  produz ioni .  Sappiamo bene però che non bastano buone macchine 

per  fare buoni  prodott i :  ser vono anche buone tes te ,  buone mani  e  tanta , 

tanta passione .  L a s tessa che noi  del  team Bisbigl i  mett iamo in ogni  g iorno 

del  nostro lavoro .  Perché Bisbigl i  è  una s tor ia  d i  passione e d i  s t i le  che s i 

t ramanda con sapienza e cura dal  1958 .
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Ogni team ha bisogno di un leader...
Gloria Baroni ,  s t i le ,  idee,  v is ione e capaci tà di  t rasmetter le

… Ma Ogni Leader Ha Bisogno Di Una Band

“ Volevo essere l ’apostolo del  Rock ’n  Rol l  d i  questo pianeta .  Poi  ho avuto una vis ione… 

Un angelo mi  ha detto:  F igl io  mio,  hai  bisogno di  una band.  Non lo  puoi  fare da solo!”

Bruce Springsteen
“The Boss”

DESIGN TE AM
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